








اکنــــون در قامت یک سبک زندگی  که  ایده‌‌‌ای تولد یافت  ایران  اولیــــن‌بار  در        در سال 1385 برای 
شناختـــه می‌شود. زندگی به سبک باران به عنوان یک مفهوم نخست در صنعت ساختمان، ابداع و 
ج« به واژگانِ فرهنگ سکونت اضافه شد. مشتری‌مداری، زندگی با کیفیت، زیبایی، رفاه، آرامش  »هتل‌بر

و امنیت کلیدواژه‌هایی هستند که این مفهوم از دل آن برآمده است. 

اران ـ ـ ـ ـ ـروه ب ـ تاریخچه گـ

01



02

           گروه باران بر اصول راهبردی صداقت، کیفیت، نوآوری و ارائه مطلوب‌ترین خدمات، 
را  خدمات  از  متنوعی  زمینه‌های  هتلداری،  و  مهندسی  مدیریت،  تلفیق  با  و  کرده  تکیه 
حوزه‌های  به  جمله  از  می‌توان   که  می‌دهد  ارائه  خود  مجموعه  زیر  شرکت‌های  توسط 
گردشگری،  خدمات  پیمان،  و  ح  طر مدیریت  مهندسی،  و  فنی  خدمات  سرمایه‌گذاری، 
هتلداری، توسعه فناوری‌های نوین، خدمات ایمنی و امنیت، بازاریابی و فروش، بازرگانی 

و تامین کالا، اشاره کرد.
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فعالیت  حوزه  سه  تعریف  از  استفاده  با  خود  ماموریت  و  چشم‌انداز  تحقق  راستای  در  باران  گروه           
ساختمان، خدمات و صنعت و معدن، فرآیند کم‌نظیری را در حوزه کسب و کار خود ترسیم کرده است. در 

نمودار زیر حوزه‌های عمده فعالیت گروه باران نمایش داده شده است.

خدماتگݡروه باران

صنعت و معدن

ساختمان

حوزه فعالیت گݡروه باران
با توجه به استراتژی کݡسب و کݡار
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گرفته است و در  باران شکل  آینده سازمان  راهبر و ناظر، جهت تضمین  باران، در قامت        هلدینگ 
کنار نقش اعتلادهنده سرمایه‌ها و دارایی‌ها، وظیفه زمینه‌سازی بلوغ بیشتر شرکت‌های تابعه را عهده‌دار 

است.

       مأموریت هلدینگ باران، ایجاد، حفظ و ارتقای ارزش برای سرمایه‌گذاران با رویکرد تفکر استراتژیک، 
سرمایه‌گذاری‌های نوآورانه، بهره‌گیری از سرمایه‌های فکری، بهبود مستمر، توسعه زنجیره ارزش و انجام 

مسؤولیت‌های اجتماعی است.

راهبردها، اقدام به تهیه سند  ، اهداف کلان و  از طریق تعریف مأموریت، چشم‌انداز باران        هلدینگ 
راهبردی کرده است که بر اساس این سند، موقعیت و مسیر حرکت شرکت‌های تابعه خود را تبیین و 
راهبری می‌کند. بخشی از وظایف هلدینگ، حرکت در چارچوب مسؤولیت‌های اجتماعی گروه باران است. 
، ارتقای استانداردهای ساخت مجتمع‌ها و  وظایفی که در راهبردهایی همچون ارتقای سیمای بصری شهر

ج‌های مسکونی، حفظ سرمایه‌های بومی و ملی و ایجاد اشتغال و کارآفرینی نمود پیدا می‌کند. بر

       گروه باران با نگاهی تخصص‌گرایانه به چرخه تولید ارزش، سه حوزه ساختمان، خدمات و صنعت و 
معدن را به عنوان حوزه‌های پایه‌ای خدمات خود تعریف کرده است. از دیگر سو ساختار هلدینگ باران 
متشکل از شرکت‌هایی مجزاست که به موازات یکدیگر ماموریت تخصصی و جداگانه خود را برای تحقق 

چشم‌انداز گروه باران دنبال می‌کنند.

معرفی سازمان گݡروه باران
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            این بخش شامل تعریف، تحلیل پروژه، طراحی و مهندسی پروژه، تولید و ساخت می‌باشد. دانش به‌روز 
برتر بودن از منظر  کیفیت، هزینه و زمان وجه تمایز این حوزه در مقایسه با رقبای داخلی است.

       این بخش ماموریت شناسایی، معرفی و فروش محصولات گروه به مشتری نهایی را بر عهده دارد. 
رعایت اصل برد _ برد، شفافیت و اطمینان مشتری به عنوان محور‌های متمایز در مقایسه با دیگر فعالان 

این حوزه، بارز است.برند

ـوزه ساخت ـ حـ

ـوزه فروش ـ حـ

ساخت

فروش

ج مسکونی دانش فنیهتل‌بر

اوراق بهاداراملاک و مستغلات

ارزش برند دارایی دیجیتالخدمات سبک زندگی
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         این بخش ماموریت ارائه خدمات به مشتری نهایی و اعضای باشگاه مشتریان باران را برعهده دارد و  
کسب بالاترین حد رضایت مشتری، هدف اصلی این حوزه است.

ـوزه خدمات ـ حـ

خدمات

تعمیر و نگهداری هتلداری

حفاظت و امنیت

رداری ـ ـ ـ ـ سلامتبهره‌ب

گردشگری
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تجلی »زندگی به سبک باران« در باران لایف

        دو دهه پیش، جامعه ایران در مسیر توسعه خود با نیازهایی جدید روبرو بود که بازیگران عرصه صنعت و 
اقتصاد را به سمت نوآوری و یافتن پاسخ‌ هایی هوشمندانه سوق می‌ داد. تولیدِ با دوام، مشتری‌ مداری و خدمات 
پس از فروش، مفاهیمی تازه برای کسب و کارها به شمار می‌ رفت و به ویژه در صنعت ساختمان بی‌ سابقه بود. 
هسته اصلی این تفکر که سازندگان در برابر نحوه عملکرد و آیندۀ یک ساختمان مسئولیت دارند، در گروه باران 

بسط و توسعه یافت و به خلق یک »سبک زندگی« انجامید.
 

از دل  آرامش و امنیت کلیدواژه هایی هستند که این مفهوم        مشتری‌ مداری، زندگی با کیفیت، زیبایی، رفاه، 
ج‌ های  آن‌ها برآمده است. زندگی به سبک باران بیانگر شیوه‌ ای از زندگی آسوده، امن و آرامی است که در »هتل بر
مسکونی باران« به وقوع می‌ پیوندد، نمونه‌ هایی موفق از زندگی دائم در خانه‌ ای با امکانات و خدمات یک هتل پنج 
ج‌ های مسکونی  ، باران‌ لایف افتخــــــار می کند که مجری این سبک زندگـــــی در 90 هزار مترمربع هتل‌ بر ستاره‌. امروز

ج‌ های مسکونی رویای کیش است. باران و بر
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 تجلی »رویای دست‌ یافتنی« در باران‌ هوم

           می‌ گویند برای ساختن یک بنا به دست‌ ها نیاز داریم، اما »خانه« تنها با دل‌ ها ساخته می‌ شود. از روح بخشیدن 
به سنگ و آهن است که خانه پدیدار می‌ شود، از احساس با هم زیستن و هنری که چون از دل برآید لاجرم بر دل 
نشیند. این حکایتِ خانه‌ ای است که »باران‌ هوم« به نهایی‌ ترین نقطه‌ ها و جزیی‌ ترین نکته‌ هایش اندیشیده، آن 
ح و نقش،  را با حس و شعور آمیخته تا سزاوار زیستن باشد. باران‌ هوم یعنی تولد یافتن یک خانه از قلب هزاران طر

. رنگ و بافت؛ از لابلای فلز و چوب و پارچه، آفرینش خانه‌ ای تمام عیار

، باران هوم افتخار دارد با تکیه بر رویکرد زیبایی‌ شناسی و انسان‌ مداری، زنجیره‌ ای از خدمات تخصصی          امروز
ج‌ های  طراحی داخلی، تامین و تجهیز را در هماهنگی کامل با سایر اجزا به مشتریان خود اعم از آپارتمان‌ های هتل‌ بر
ارائه  ج‌ های مسکونی و هتل‌ های پنج‌ ستاره  باران، ساختمان‌ های مسکونی، اداری، فضاهای مشاعی و اقامتی بر

می‌ نماید.
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ستـــــاره، درخششی در سپـهـر اعتماد

شرکت ستاره فروزان هشتم طوس از تمرکز و توسعه مدیریت و منابع در دپارتمان بازاریابی و فروش گروه          
باران شکل گرفته و از سال ۱۳۹۰ با هویت یک شرکت مستقل، مدیریت راهبردی و عملیاتی بازاریابی و فروش 
هلدینگ باران را بر عهده دارد. چشم‌ انداز شرکت ستاره، تبدیل شدن به اولین انتخاب مخاطبانی است که بهترین 

را جستجو می‌ کنند.

            وجود ظرفیت‌ های حرفه‌ ای بازاریابی در حوزه سبک زندگی فاخر، همکاری مداوم با مشاوران و مجریان کارآزموده 
تبلیغات و فروش و همچنین شکل‌ دهی سازمانی متشکل از منابع انسانی خلاق و پویا، سبب شده تا نتایجی 
ج‌ های باران و دیگر مجموعه‌ های  درخشان از جمله برندینگ و مدیریت فروش بیش از ۲۵۰ هزار متر مربع از هتل‌ بر
ساختمانی محقق شود. استفاده بهینه از ظرفیت ارتباطی و خدماتی دیگر شرکت‌های هلدینگ باران، توان معرفی 
ج‌ های مسکونی، املاک و مستغلات، سهام، دانش فنی  و فروش گستره متنوعی از کالا و خدمات از جمله هتل‌ بر

مهندسی، خدمات برندینگ و تولید محتوا را برای شرکت ستاره فراهم آورده است.
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آفتاب فروزان و اطمینان بخش
�

          گروه باران چشم‌ انداز خود را نخستین بودن در ارتقاء کیفیت، آرامش و رفاه قرار داده و بخشی مهم از این 
کیفیت را با تمایز در طراحی و ساخت دنبال می‌ کند. توجه به آسایش و رفاه ساکنان آینده ساختمان، احترام به 
سرمایه‌ های فردی و ملی که صرف مسکن می‌ شود و تلاش برای حفظ و افزایش ارزش یک بنا، اهمیت دادن به 
زیبایی، دوام و ایمنی ساختمان، همه و همه بیانگر باوری عمیق به مشتری‌مداری در گروه باران و شرکت آفتاب 

است. 

           شرکت توسعه آفتاب فروزان هشتم طوس با هدف کسب رضایت حداکثری مشتری نهایی، مأموریت حوزهٔ 
تعریف پروژه و طراحی را در زنجیرهٔ ارزش گروه باران بر عهده دارد که شامل مدیریت و برنامه‌ ریزی فرآیندهای مطالعات 
مفهومی، طراحی تفصیلی و طراحی پروژه‌ های ساختمانی )با کاربری مسکونی، هتلی، درمانی، تجاری، تفریحی، ورزشی 

و سفارشی‌ سازی( است.
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گروه توسعه صنعت و معدن باران

            باران نیز با تجربه بیش از 15 سال فعالیت مؤثر اقتصادی در حوزه سرمایه‌ گذاری و توسعه صنعت ساختمان، 
را ذیل »گروه توسعه  باران خاورمیانه«  باران« و »صنایع سیمان  شرکت‌ های »توسعه پیشگام صنعتی و معدنی 

صنعت و معدن باران« برای توسعه فعالیت‌ های اقتصادی خود تأسیس کرده است.

       از نگاه استراتژیک، سرمایه‌ گذاری هلدینگ باران در حوزه‌ های سیمان و معدن، با هدف حفظ و ارتقای ارزش 
برای سرمایه‌ گذاران با نگاه به گسترده کردن سبد دارایی هلدینگ باران انجام شده است. این شرکت‌ ها که با هدف 
سرمایه‌ گذاری و ایجاد ارزش در حوزه‌ های سیمان، معادن و استخراج محصولات معدنی و تکمیل زنجیره ارزش 
حوزه‌ های  در  گسترده‌ ای  مطالعات  اجرایی،  گام‌ های  نخستین  در  شده‌ اند،  تأسیس  معدنی  و  سیمانی  تولیدات 
مختلف سیمانی و معدنی در نقاط مختلف کشور را انجام داده و بر مبنای این مطالعات، حوزه‌ های جذاب و آینده‌ دار 

برای سرمایه‌ گذاری مشخص شده‌ اند.



برج‌های تکݡمیل شده گݡروه باران

ج مسکݡونی باران ۱ بر

از  یکی  ساخت  عملیات   1387 سال  از       
مشهد  شهر  مسکونی  بناهای  مرتفع‌ترین 
و  سکــــــونت   شــــــروع  از  پس  و  شد  آغــــــاز 
که  بود   1 باران  مسکونی  ج  بر از  بهره‌برداری 
بناهای  این‌گونه  به  عمومی  اقبال  از  موجی 
مسکونی  ج  هتل‌بر اولین  شد.  ایجاد  فاخر 
ایران، یعنی خانه‌هایی که در آن خدمات یک 
هتل پنج ستاره به ساکنان ارائه می‌شود، در 
سال 1390 در شهر مشهد خیابان هاشمیه 10 

به بهره برداری رسید.
ارتفاعی در حدود 60  با   1 باران  ج  بر        هتل 
واحد   38 و  شده  ساخته  طبقه   18 در  متر 
زیربنای 180، 240، 270، 350، 550  با  مسکونی 
است.  داده  جای  خود  در  را  مترمربع   650 و 
مسکونی،  برجی  در  که  بود  بار  اولین  این 
امکانات اشتراکی  به  از 30 درصد  فضا  بیش 
در  ج  بر این  می‌یافت.  اختصاص  )مشاعات( 
سال افتتاح به‌عنوان بنای برتر شهر در زمینه 
بهینه‌سازی مصرف سوخت انتخاب شده و 
مورد تقدیر قرار گرفت. گارانتی و خدمات پس 
از فروش سبب شده تا با گذشت سال‌ها از 
بخش‌های  مطلوب  عملکرد  سکونت،  آغاز 
عمر  و  افزوده  ارزش  و  شود  حفظ  مختلف 

ماندگاری بنا افزایش یابد.
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ج مسکݡونی باران 2 بر

از  باور بسیاری  باران 2 به  ج مسکونی       بر
از  یافته‌ای  تکامل  نمونه  صاحب‌نظران 
مفهوم زندگی دائم در یک هتل پنج ستاره 
اجرایی  عملیات  شروع   1391 سال  است. 
پروژه بود و در آخرین روزهای زمستان سال 
ج مسکونی  1393، زندگی در دومین هتل‌بر
هفتم  بلوار  در  که  ج  بر این  شد.  آغاز  ایران 
تیر، خیابان گلشن 3 واقع شده، در هنگام 
به  زمین،  سطح  از  ارتفاع  متر   110 با  افتتاح 
مشهد  مسکونی  ج  بر مرتفع‌ترین  عنوان 

شناخته شد.

ج مسکونی باران 2 در 29 طبقه،        هتل بر
و  دارد  زیربنا  مترمربع  31هزار  به  نزدیک 
»کیفیت  که  باران  گروه  دیدگاه  اساس  بر 
نزدیک  است،  سکونت«  به  بخشیدن 
امکانات  به  مساحت  این  از  درصد   40 به 
رفاهی، خدمات عمومی و فضاهای اشتراکی 
مسکونی  واحد   59 است.  یافته  اختصاص 
ج در قالب 6 تیپ، به مساحت های 230،  بر
250، 390، 650 و 900 متر، در 22 طبقه روی لابی 
طراحی شده و در لابی و پنج طبقه زیرین آن، 
ج  پارکینگ‌ها، امکانات رفاهی و مشاعات بر

قرار گرفته است.
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اب ت ه‌ک اف گبدنسازیک ن گ‌پ ن ی وادهپ ان ک خ زش رپ ف ات س دم اپخ دش رن رویسپارک منب ی س اکس قت ری اء ح ف لام و اط اع

ی راپ ت اژ اس گم ن ی ول انب م ه ت م ی وئ تس ارک ی م ن ی ک ATMم ان ه ب اج ورکارپردازیباغبانیب انس اه آس گ ت 4 دس رش ذی ی و پ لاب

اتگیم‌نتجکوزیکافه روباز ف ی ر ش ت ت ی ر دی تم اف ی ن ض ال ژس نس لان زی ی اتخانه‌داریب یس اس ن ت ی یس ن ک ازهت وای ت دمش ه

یاسکواشسوناکافی‌شاپ ال ت م ری دی انمهدکودکم ای ش آق رای ی یپ وی کش IPTVنگهبانیخش

یبیلیارداستخررستوران ل ت داخ ری دی ام م ن ی وانس ان ی ب ای ب ی ن ز ال گکارواشس ن وری ت ی ان BMSم

مساحت زمین )مترمربع(

) ارتفاع ساختمان )متر

ع(زبر بنای کل )متر مربع(تعداد طبقات رب ر م ت ات )م اع ای مش ن ر ب ع(زی رب ر م ت ی )م ون ک ای مس ن رب زی

آغاز سکونت نوع نما نوع سازه تعداد واحد مسکونی

220029307001147019230

زمستان 1393کامپوزیت و شیشهبتنی11059



ج مسکݡونی باران 3 بر

ج باران 3 بر پایه ایده‌های نوین خانه سبز و معماری          در سال 1392، مفاهیم طراحی معماری هتل‌بر
ج باران 3  پایدار شکل گرفت. باران 3 ترکیبی بدیع از یک باغ ایرانی و »هتل پنج ستاره« است. در هتل‌بر
مساحت 2012 متری زمین، ابعاد مناسب و دو ممر مجزا، فرصتی منحصر به فرد برای طراحی پلان‌هایی 
ج سبز از مجموع 41.090 مترمربع زیر بنا، حدود 26هزار متر مربع  ممتاز بوجود آورده است. در این هتل‌بر
ج مسکونی باران 3 در متراژهای  به 87 واحد مسکونی اختصاص یافته است. واحدهای مسکونی هتل‌بر
متنوعی از جمله 240، 245، 260، 280، 305، 315، 340، 490 و 700 مترمربع احداث شده است. این پروژه در 
یکی از مناطق برگزیده و اصیل شهر مشهد )کوهسنگی، خیابان حکیم نظامی 26( واقع شده است. با 
طراحی و تعبیه بیش از 3000 متر مربع فضای سبز زنده و طبیعی، در آپارتمان‌های مسکونی، مشاعات و 

ج تجلی یافته است. ج، مفهوم باغ سبز عمودی در این بر نمای بر

18
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اب ت ه‌ک اف گبدنسازیک ن گ‌پ ن ی وادهپ ان ک خ زش اپکارپردازیپ دش رن رویسپارک منب ی س اکس قت ری اء ح ف لام و اط اع

ی راپ ت اژ اس گم ن ی ول انب م ه ت م ی وئ نس ل م ک ATMب ان ه ب اج ورباغبانیب انس اه آس گ ت 5 دس رش ذی ی و پ لاب

اتگیم‌نتجکوزیکافه روباز ف ی ر ش ت ت ی ر دی تم اف ی ن ض ال ژس نس لان زی ی اتخانه‌داریب یس اس ن ت ی یس ن ک ازهت وای ت دمش ه

یایرهاکیسوناکافی‌شاپ ال ت م ری دی انمهدکودکم ای ش آق رای ی یپ وی کش IPTVنگهبانیخش

یبیلیارداستخررستوران ل ت داخ ری دی ام م ن ی وانس ان ی ب ای ب ی ن ز ال گکارواشس ن وری ت ی ان BMSم

مساحت زمین )مترمربع(

تعداد واحد مسکونی

ع(زبر بنای کل )متر مربع(تعداد طبقات رب ر م ت ات )م اع ای مش ن ر ب ع(زی رب ر م ت ی )م ون ک ای مس ن رب زی

آغاز سکونت نوع نما نوع سازه

201230410901485026240

ووودبتنی87 رم ن‌وال و ت ی رت ت، ک وزی پ ام 1400ک
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پروژ‌ه‌های در دست ساخت و مطالعه

در مرحله طراحی 
و اجرا

طرح‌های در 
دست بررسی

باران 4 

پروژه فرشته

باران 5

34

9

240

17

7077

750

1406

1403

پروژه هنرستان

تعداد کل نام پروژهوضعیت
طبقات

تعداد
واحد‌ها

مساحت زمین
آغاز بهره‌برداریمتر مربع

مرکز سلامت باران

VIP 20258641403پروژه



2323



24

پروژه باران 4

ج‌ها  ج مسکونی باران 4 در تابستان سال 1394 به عنوان چهارمین پروژه گروه باران در کلاس هتل‌بر            بر
مراحل مطالعاتی خود را پشت سر گذاشت و به مخاطبان معرفی شد. پس از نزدیک به یک دهه فعالیت 
و با کوله‌باری از تجارب ارزشمند در طراحی و اداره این سبک زندگی، می‌توان این پروژه را خیزی بلند برای 

ج باران 4 نماد نوآوری در کیفیت سکونت است. بهتر شدن از هرآنچه تا به حال بوده، نام گذارد. هتل‌بر
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مساحت زمین

زیربنای پارکینگ

ع(تعداد طبقات رب ر م ل )مت ر بنای ک ع(زب رب ر م ت ات )م اع ای مش ن ر ب ع(زی رب ر م ت ی )م ون ک ای مس ن رب زی

کی یزی ت ف پیشرف پیشبینی پایان پروژه نوع نما وع سازه ن

7077341110005437355627

یبتنی15500 ان م ی را1406س در حال اج

اب ت ه‌ک اف گبدنسازیک ن گ‌پ ن ی وادهپ ان ک خ زش اپخدمات سفرپ دش رن رویسپارک منب ی س اکس قت ری اء ح ف لام و اط اع

ی راپ ت اژ اس گم ن ی ول انب م ه ت م ی وئ تس ارک ی م ن ی ک ATMم ان ه ب اج ورکارپردازیباغبانیب انس آس رش ذی ی و پ لاب

اتگیم‌نتجکوزیویتامین‌بار ف ی ر ش ت ت ی ر دی تم اف ی ن ض ال اتخانه‌داریبیزینس لانژس یس اس ن ت ی یس ن ک ازهت وای ت دمش ه

اتسوناکافی‌شاپ وان ی ون ح ی انس پ
ی گ ان  خ

انمهدکودکمدیریت مالی ای ش آق رای ی IPTVنگهبانیخشکشوییپ

یبیلیارداستخررستوران ل ت داخ ری دی ام م ن ی وانس ان ی ب ای ب ی ن ز ال BMSمانیتورینگکارواشس

ام ات ب ان ک اده‌روی* ام ی د پ ان ازب ن روب م ی ای نش ض اف م آب‌ن



ج‌، بیشتر خدمات  ج باران VIP شامل آپارتمان‌هایی لوکس با تعداد کمتر واحد است. در این بر         بر
ج‌های باران به ساکنان ارائه می‌شود. چنین ساختاری مناسب مشتریانی است که تمایل  هتل‌بر
آپارتمان زندگی کنند و درعین‌حال، علاقمندند از زندگی به  دارند در مجموعه‌ای با تعداد محدود 

سبک باران بهره‌مند باشند.

ج آپارتمان‌هایی با متراژهای متنوعی از 160 تا 440 مترمربع با معماری منحصر بفرد طراحی        در این بر
محدود  تعداد  کنار  در  طراحی  الگوی  این  می‌برد.  بهره  زیادی  خدمات  از  مشاعات  نظر  از  و  شده 
فضاهای  از  بهینه  بهره‌برداری  و  خدمات  ارائه  در  ممتاز  کیفیتی  نویدبخش  مسکونی  واحدهای 

اشتراکی است. 

         باران در آینده‌ای نزدیک، مترادف با مفهوم »بالاترین کیفیت در شیوهٔ زندگی« خواهد بود و زندگی 
ج مسکونی باران VIP می‌تواند تجربه‌ای منحصربه‌فرد و خاص را برای زندگی ساکنانش به  در هتل‌بر

ارمغان بیاورد.

VIP پروژه باران

26



ع( رب ر م ت مساحت زمین )م

تعداد واحد مسکونی

ع(زبر بنای کل )متر مربع(تعداد طبقات رب ر م ت ات )م اع ای مش ن ر ب ع(زی رب ر م ت ی  )م ون ک ای  مس ن رب زی

پیشرفت فیزیکی پیشبینی پایان پروژه نوع نما نوع سازه

86420

۹۸٪1402فلزی25

بدنسازی

گ ن گ‌پ ن ی پ

پارک من

رویس ی س اکس قت ری اء ح ف لام و اط اع ی راپ ت اژ اس م

ان م ه ت م ی وئ ک ATMس ان ه ب اج ب

باغبانی

ورکارپردازی انس آس

رش ذی ی و پ لاب

اتگیم‌نتجکوزی ف ی ر ش ت ت ی ر دی م

ت اف ی ن ض ال س

اتخانه‌داری یس اس ن ت ی یس ن ک ازهت وای ت دمش ه

یسوناکافی‌شاپ ال ت م ری دی یم وی کش IPTVنگهبانیخش

یبیلیارداستخررستوران ل ت داخ ری دی ام م ن ی گکارواشس ن وری ت ی ان BMSم

1170052006500

سنگ
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ـته ـ پروژه فرشـ

       این پروژه در زمینی به مساحت 750 متر مربع واقع شده و در 9 طبقه، مشتمل بر 17 واحد 
در قالب 6  تیپ مسکونی طراحی شده است. براساس رصد تقاضای موجود در بازار آپارتمان‌های 
لوکس، این پروژه با تعداد محدودی واحد مسکونی و خدمات هتلی متناسب با نیازهای ساکنان 
در دست ساخت می‌باشد. پارکینگ، مجموعه آبی، باشگاه ورزشی، سالن ضیافت، لابی و رسپشن، 
بیلیارد، سوئیت هتلی میهمان و روف‌گاردن از جمله امکانات رفاهی این پروژه است. همچنین 
و  از خدمات  ارائه طیف متنوعی  امکان  توان مدیریت یکپارچه خدمات هتلی در شرکت سایه  با 
ج‌ها مانند خانه‌داری،حفاظت فیزیکی، تعمیر و نگهداری تاسیسات و ... امکان‌پذیر  امکانات هتل‌بر

خواهد بود.

ع( رب ر م ت مساحت زمین )م

تعداد واحد مسکونی

ع(زبر بنای کل )متر مربع(تعداد طبقات رب ر م ت ات )م اع ای مش ن ر ب ع(زی رب ر م ت ی  )م ون ک ای  مس ن رب زی

پیشرفت فیزیکی پیشبینی پایان پروژه نوع نما نوع سازه

در مرحله طراحیدر مرحله طراحی75094452

در حال اجرا1403در مرحله طراحیدر مرحله طراحی17

28



پروژه باران 5

          این پروژه در زمینی به مساحت 10578 متر مربع با سه بَر اصلی واقع شده و از طریق دو خیابان 
مساحت  صادره  پروانه  براساس  است.  دسترسی  اصلی  معبر  دو  دارای   21 کوثر  و  شمالی  کوثر 
با تعداد 2 طبقه زیرزمین مجاز و سطح اشغال  ج 22 و 18 طبقه  ساخت 72382 مترمربع در دو بر
طبقات مسکونی 25 درصد است. از جمله ظرفیت‌های مکانی این پروژه، استقرار در بافتی با هویت 
ج‌های اداری و تجاری  غالب مسکونی، وجود کاربری‌های مختلط فعالیتی در پهنه موجود اعم از بر
متعدد، تمرکز بالای سکونتگاه‌های بلندمرتبه در عرصه پیرامون سایت، تغییر رویکرد شهروندان به 
بافت مسکونی منطقه 9 و علاقه‌مندی به سکونت در بافتی با شاخصه‌های بلند مرتبه از آن جمله 

هستند.

ع( رب ر م ت مساحت زمین )م

تعداد واحد مسکونی

ع(زبر بنای کل )متر مربع(تعداد طبقات رب ر م ت ات )م اع ای مش ن ر ب ع(زی رب ر م ت ی  )م ون ک ای  مس ن رب زی

پیشرفت فیزیکی پیشبینی پایان پروژه نوع نما نوع سازه

25 درصددر مرحله طراحیدر مرحله طراحیدو برج 18 و 22 طبقه10578

در مرحله طراحیدر مرحله طراحیدر مرحله طراحیدر مرحله طراحیدر مرحله طراحی
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پروژه هنرستان

         با گذشت بیش از یک دهه از ارائه سبک زندگی باران به مخاطبان، ایجاد امکان همنشینی، 
است.  شده  تبدیل  ج‌ها  هتل‌بر تمایز  نقاط  از  یکی  به  ساکنان  برای  سرگرمی  و  تفریح  گفتگو، 
ارتباطات جمعی به عنوان مرکز  این پروژه با طراحی خاص خود و در نظر گرفتن فضاهایی برای 
روابط  بازیابی  امکان  و...  فروشگاه  کتابخانه،  پارک،  مانند  عمومی  کاربری‌های  قراردادن  و  محله 
اجتماعی ساکنان را فراهم کرده‌ است. استفاده حداکثر از فضاهای ارتباطی، بهره‌گیری بهینه از 
نور طبیعی، فضای سبز و ایجاد حس »محله عمودی« از شاخصه‌های طراحی این پروژه‌ است.



31

ج‌ها بوده و در  ج مسکونی هنرستان به عنوان یکی از پروژه‌های آتی گروه باران در کلاس هتل‌بر          بر
ج واحدهای 155، 250 و 350 مترمربعی با الگوی ساخت محله عمودی،  مراحل طراحی است. در این بر

در طراحی نسبت به سایر پروژه‌ها متفاوت است.

اب ت ه‌ک اف گبدنسازیک ن گ‌پ ن ی وادهپ ان ک خ زش رپ ف ات س دم اپخ دش رن رویسپارک منب ی س اکس قت ری اء ح ف لام و اط اع

ی راپ ت اژ اس گم ن ی ول انب م ه ت م ی وئ تس ارک ی م ن ی ک ATMم ان ه ب اج ورکارپردازیباغبانیب انس آس رش ذی ی و پ لاب

ار ن‌ب ی ام ت اتگیم‌نتجکوزیوی ف ی ر ش ت ت ی ر دی تم اف ی ن ض ال ژس نس لان زی ی اتخانه‌داریب یس اس ن ت ی یس ن ک ازهت وای ت دمش ه

اتسوناکافی‌شاپ وان ی ون ح ی انس پ
ی گ ان  خ

ی ال ت م ری دی انمهدکودکم ای ش آق رای ی یپ وی کش IPTVنگهبانیخش

یبیلیارداستخررستوران ل ت داخ ری دی ام م ن ی وانس ان ی ب ای ب ی ن ز ال گکارواشس ن وری ت ی ان BMSم

ع( رب ر م ت مساحت زمین )م

تعداد واحد مسکونی

ع(زبر بنای کل )متر مربع(تعداد طبقات رب ر م ت ات )م اع ای مش ن ر ب ع(زی رب ر م ت ی )م ون ک ای مس ن رب زی

پیشرفت فیزیکی پیشبینی پایان پروژه نوع نما نوع سازه

221525328851705315832

در دست طراحیدر دست طراحیسیمانیبتنی67



          گروه باران با هدف توسعه مدل مشتری مدارانه خود در پروژه‌هایی با کاربری‌هایی متنوع از جمله 
پزشکی  علوم  مختلف  رشته‌های  متخصصان  با  دامنه‌دار  گفتگویی  و  مطالعه  به  درمان،  و  سلامت 
پرداخته و بخش عمده مشکلات این حوزه را فقدان یک »نظام ارائه خدمات« می‌داند. با ترکیب سه 
عنصر خدمات، مهندسی و پزشکی می‌توان به سه گروه پزشک، بیمار و همراه بیمار خدماتی با کیفیت 

ارائه کرده و سلامت عمومی را نیز ارتقاء بخشید.
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ع( رب ر م ت ع(زبر بنای کل )متر مربع(تعداد طبقاتمساحت زمین )م رب ر م ت ات )م اع ای مش ن ر ب ع(زی رب ر م ت ی  )م ان ای  درم ن رب زی

28001328000------

مرکز سلامت باران

یپیش بینی پایاننوع نمانوع سازه ک زی ی ت ف رف یش پ

در دست مطالعهدر دست مطالعهکامپوزیتبتنی

       این »Outpatient Center« راه حلی اصولی برای پر کردن فاصله بین یک مطب شخصی و یک 
و  تخصصی  فوق  و  تخصصی  کلینیک‌های  استقرار  با  می‌رود.  شمار  به  تخصصی  چند  بیمارستان 
یک  در  کاری  دفتر  به  شبیه  بیشتر  پزشک  یک  منفرد  و  ساده  مطب  یکدیگر،  درکنار  پاراکلینیک‌ها 
برای  لازم  امکانات  و  مشورتی  و  تشخیصی  فرآیندهای  کلیه  که  می‌شود  تخصصی  چند  بیمارستان 
مداخلات سرپایی را در خود دارد. این رویکرد مطابق با نگاه چندرشته‌ای پزشکی نوین، در برترین مراکز 
بیمارستانی و کلینیک‌های معتبر دنیاست. »کلینیک‌های ترکیبی« و »ترکیب کلینیک‌ها« امکان ایجاد 
چنین شرایطی را فراهم می‌کند. همچنین با حضور دفاتر بیمارستان‌های معتبر، امکان ارجاع دهی و 
ارائه خدمات جانبی نیز وجود دارد. چشم‌انداز چنین مرکزی، تبدیب شدن به بزرگ‌ترین مرکز تشخیص 

و ارجاع بیماران در منطقه است.

ج سلامت فضایی متناسب و استاندارد برای تجمیع ده‌ها کلینیک و پاراکلینیک تخصصی و         بر
فوق تخصصی است که با مجموعه‌‌ای از خدمات جانبی ترکیب شده و می‌تواند به قطب تشخیص و 
درمان سرپایی تبدیل شود تا علاوه بر شهروندان، حجم عمده‌ای از فرآیند پذیرش و ارجاع گردشگران 

سلامت  را نیز سامان ببخشد.
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