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روش‌های زیر ارسال کنند:
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عطر جدید زندگی
يادتان مي‌آيد اولين روزي را كه ويژه نامه باران »خانه نو« منتشــر شد؟ 
يادتان مي‌آيد به شما وعده داديم، فراتر از تبليغ‌ها و تصويرهاي رسانه‌اي، 
چارچوب‌هاي يك ســبك زندگي متفاوت را براي شما ترسيم كنيم؟ 
يادتان مي‌آيد عهد بستيم كه همراهتان باشيم و پا به پايتان بياييم؟ يادتان 
مي‌آيد گفتيم ثابت مي‌كنيم كه خانه‌هاي باراني، چيزي فراتر از »خانه«اند 

و جايي براي تجربه كردن گونه متفاوتي از زندگي؟
حالا كه پنجمين شــماره از اين نشريه را پيش چشــم شما گذاشته‌ايم، 
خرسند و شاديم كه پشتيباني و همراهي شما در اين مسير، بسيار فراتر 
از تصور ما بود. باور نمي‌كرديم اين گونه همدلانه به باران بينديشيد و 
ياريگرش باشيد. باورمان نمي‌شــد كه به همين زودي، شهر پر شود از 
زمزمه‌هاي باراني. باورمان نمي‌شــد اين همه اعتماد و دلبستگي شما 

را در اين زمان كوتاه.
به همين خاطر اســت كه وقتي به تجربه انتشــار ويــژه نامه‌هاي باران 
مي‌نگريم، احســاس مي‌كنيم بار سنگين مســئوليتي مضاعف را بر 
دوشمان؛ اگر تا ديروز فقط به سبك زندگي باراني مي‌انديشيديم، حالا 
بايد تلاش كنيم تا رسانه‌هاي گروه باران هم، رسانه‌‌هايي باشند باراني؛ پر 
از لطافت فكر و ظرافت انديشه. اينجاست كه دوباره دست تقاضا به سوي 
شما دراز مي‌كنيم و صميمانه مي‌خواهيم در اين مسير صعب و دشوار، 
چون هميشه يار ما باشــيد. بزرگترين افتخار رسانه‌هاي باراني، داشتن 
مخاطباني است كه اين گونه زيستن را با اعماق وجود خود درك كرده‌اند 
و ذهن و جانشان را به صميميت باران گره‌ زده‌اند. پس چه خوشبختيم 
ما كه پياممان را پذيرفته‌ايد و بي‌هيچ توقعي در كنارمان نشسته‌ايد. باشد 
كه اين ويژه نامه‌ها، حلقه وصل ديگري باشد ميان قلب‌هاي ما و دل‌هاي 

باراني شما؛ تا باد چنين بادا.

بـــسم‌الـــلّه‌الـــرحـــمـــن‌الـــرحـــیم
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برند محصــولات زیبایــی »کلینکی«، کلکســیون لوازم 
آرایشــی بهار 2014 خود را در رنگ‌های شــاد و با طراوت، 
به بازار عرضه کرده است. مجموعه‌ای شامل رژ گونه‌ با رنگ 
های بهاری، رژلب‌های مرطوبک‌ننده و براق، لاک ناخن و 
عطر جدید کلینکی که با نــام »Happy in Bloom« ارائه 

شده است.
رژگونه‌های این برند، رنگ‌های صورتی پر رنگ یا سرخابی، 
گل بهی یا نارنجی کمرنگ، صورتی، بنفش و هلویی را در 
بر‌می‌گیرند که جلوه‌ای طبیعی به پوســت داده و با توجه به 
بافت نرم و ابریشمی پودر آن‌ها، زمان بیشتری بر روی پوست 

ماندگارند و در طول روز نیاز به تجدید نخواهند داشت.
لاک ناخن‌های کلینکی نیز با هارمونی بهاری کم‌نظیری در 
این مجموعه عرضه شده‌اند؛ نسل اول این لا‌کهای بی‌ضرر 
که برای اولین بار در ســال گذشــته به بازار آمد، با استقبال 
گســترده‌ای رو‌به‌رو شــد و حتی برای افرادی که ناخن‌های 
 Happy in« بسیار حساسی داشتند قابل استفاده بود. عطر
Bloom« نیز با کی حال و هوای خنک بهاری در شیشه‌هایی 

کوچک با طرح گل‌ها به بازار آمده است.

رایحه‌های »کلایو کریســتین« دوســتدارانش را به سفر در 
افسانه‌های باســتانی می‌برد. تریکبی از عصاره های طبیعی 
سنتی و رایحه‌های مورد علاقۀ دوستداران لاکچری، امسال 
به صورت ســت‌های زنانــه و مردانه در بطری‌هــای زیبا و 
دوست‌داشــتنی مسافرتی عرضه شــده تا هرجا بروید عطر 

مورد علاقه‌تان همراهتان باشد.
این ســت‌های مســافرتی که »X« برای خانم ها و آقایان نام 
دارند، دارای تریکباتی بسیار ویژه‌اند. برای خانم‌ها رایحه‌ای 
نرم و تهییجک‌ننده دارد که عصارۀ اصلی آن از یاسمن مصری 
بدســت می‌آید.  همان عطری که کلئوپاترا دســتور می‌داد 
بادبان‌های کشــتی‌اش را در آن قرار دهند تا جریان باد، عطر 

آن را به آنتونی برساند.
 برای آقایان نیز از عصارۀ زنبق و سوسن ساخته شده؛ تریکبی 
که در زمان‌هــای قدیم برای معطرک‌ردن ســرای خصوصی 

پادشاهان استفاده می‌شده است.
این عطر با کمیاب‌ترین و گران‌قیمت‌ترین تریکبات طبیعی 
معطر دنیا در شیشه‌های 10میلی‌لیتری و تنها به تعداد 10هزار 

عدد تولید شده است. 

رایحۀ کشتی کلئو پاترادنیای رنگارنگ کلینکی

عینک آفتابی الماس‌نشان شوپارد
شــوپارد که در میان چهره‌های سرشــناس و هنرمندان طرفداران 
بسیاری دارد، گران‌ترین عینک آفتابی دنیا را به شما معرفی میک‌ند. 
این عینک با طراحی »دریگــو ویژن«، 51 قطعــه الماس نایاب 
رودخانه‌ای با مجموع وزن 4 قیراط و همچنین60 گرم طلای 24 
عیار دارد. الماس های بهک‌ار‌رفته در این عینک، با الگوی خاصی 

چیده شده‌اند؛ الگویی که باعث می‌شود هر کی در زوایای مختلف 
به صورت رویایی بدرخشد و انعکاسی همگون بر روی صورت فرد 
بیافریند. همچنین این الماس‌ها به گونه‌ای قرار داده شده‌اند که بر 
روی برخی از قسمت‌های صورت درخشش بیشتری ایجاد کنند.
قیمت این عینک آفتابی منحصر به فرد که شوپارد لوگوی معروف 

خود یعنی حرف »C« را نیز بر روی آن حک کرده نزدکی به 408 
هزار دلار برآورد شده است. جالب اســت بدانید »التون جان« و 
»یکت وینســلت« از جمله چهره‌های سر‌شناسی هستند که هم 
طرفدار محصولات شوپارد بوده و هم دستی در طراحی برخی از 

محصولات این برند دارند.

لذت پرواز با کی جت خصوصی
در مــاه مــی، هواپیمایی قطر تغییــرات اساســی در خدمات 
خود ایجاد کــرد و با ارائه پروازهــای روزانۀ بیزینسک‌لاس در 
ایرباس‌هایA 319 خــود از دوحه تا لندن، به‌طور رســمی با 

سرویس اکونومی در این پروازها خداحافظی کرد.
حذف بقیه کلاس‌های پرواز، ایرباس A319 را به اولین هواپیما 
در ارائۀ این خدمت در خاور‌میانه تبدیل کرده است. این هواپیما 
بطور کامل شامل صندلی‌هایی است با فضای کاملا باز و لوکس 

که بهترین ســرویس را  ارائه می‌دهد. همــۀ صندلی‌ها قابلیت 
تبدیل شدن به کی تخت افقی کامل را دارند و سیستم سرگرمی 
هواپیما دسترسی کامل به آرشیوی با بیش از 900 فیلم، موزکی 

ویدیو، بازی و کانال موزکی را امکان‌پذیر می‌سازد.
مسافران حتی این امکان را دارند که با دوســتان و اقوام خود از 
طریق پیامک و جی‌پی‌آراس، در طول پرواز در ارتباط باشــند.  

امکاناتی که پرواز با کی جت خصوصی را تداعی می کند.

اگر دوست دارید با وجود گرفتاری‌های روزمره و درگیری‌های 
شغلی، همچنان خودتان آشپزی کرده و از آن لذت ببرید، کافی 

است کی گوشی هوشمند در جیبتان داشته باشید!
کمپانی »ومو« با همکاری »بلیکن« برای نخستین بار در سال 
2014،  نخســتین آرام‌پز قابل کنترل با تلفن‌های هوشمند را 
به بازار عرضه کرد. با اســتفاده از این اپلیکیشن در تلفن‌های 
هوشــمند می‌توانید آرام‌پز خود را در هر کجا که باشید تنظیم 
کرده، زمان پخت غذا را تغییر دهید، درجه حرارت را کم و زیاد 

کنید و در نهایت از وضعیت پخت غذایتان آگاه شوید.
با داشتن این آرام پز با خیال آسوده به کارهایتان برسید چرا که هر 

زمان به خانه برگردید، غذای شما آماده خواهد بود.

آشپزی از راه دور

طرح‌های جدید همراه با جواهراتی بی‌نظیر که به گونه‌ای ترسیم و 
رنگ‌آمیزی شده‌اند تا تداعی‌گرشکوه و عظمت پادشاهان روم باستان 

باشند. این کلکسیون امپریال شوپارد است.
کلکسیون زنانه امپریال با جواهرات گران‌بها و شفاف خود، جلوه‌ای 
بی‌نظیر دارد. این کلکسیون که از سال 2010 تاک‌نون در دست طراحی 
و ساخت بوده است، الهام گرفته شده از داستان‌های فلسفی باستان و 
خدایان و جذابیت‌های آن‌هاست که به طور خلاقانه‌ای در ساخت 

این زیور‌آلات مورد استفاده قرار گرفته‌اند.
رنگ بنفش که نشان ازعظمت و پادشاهی دارد، به طور چشمگیری 
در این کلکسیون‌ها به کار رفته و بیشتر طرح‌های این مجموعه از 
گل‌های رز چند بعدی با تایکدی خاص بر تقارن، تشــیکل شده 
اســت. در این مجموعه در نهایت هماهنگی میان طرح و رنگ، 
تلاش شده تا شکوه پادشاهان روم باستان با هنر و ظرافت صنعت 
جواهر‌سازی تریکب شود تا به بیننده حس بی‌نظیری را القا کند.

تریکب شکوه پادشاهی روم با هنر جواهر سازی
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شاید خارق‌العاده‌ترین هتل دنیا، »Mihir Garh« در صحرای » تار« 
هندوستان باشد، چون در بیابانی داغ، پهناور و غیرمسکونی بنا شده 
که  تنها بخش قابل سکونت آن، همین هتل است که می‌تواند بهترین 

خاطرات سفر را برای شما بسازد.
در طراحی منحصر به فرد این هتل که در سال 2009 ساخته شد، 
بیش از صد صنعتگر، نجار و نقاش شرکت داشته‌اند. در ساخت 
دیوار‌ها و برج‌های آن از ماسه‌های ماهگونی این صحرا استفاده شده 

و طراحی داخلی آن بر اساس افسانه‌های محلی آنجاست.
»Mihir Garh« در بزرگتریــن ایالــت هندوســتان و تنها هتل 

اختصاصی و لاکچری دنیاست که تنها 9 سوئیت با مساحتی بیش 
از 500مترمربع دارد و در هر کدام امکاناتی مانند تراس اختصاصی، 
استخر، جکوزی و زمین بازی پیش‌بینی شده است. برای سرگرمی 
و لذت میهمانان این هتل کی محوطۀ سوارکاری با اسب‌های زیبا 

و اصیل، برنامه‌های پ‌کینکی رویال و تور صحرا برگزار می‌شود.

BMW 18 چمدان های لویی ویتون برای

دلتا بهترین هواپیمایی سال

نوشیدنی 680 دلاری خود را 
داشته باشید

تلفن همراه آقای میلیاردر

آرامش در صحرای سوزان
صنعت مد و خودروسازی در کنار هم  قرار گرفته اند تا محصولی 
جدید و خاص  به بازار معرفی شود. لویی ویتون به تازگی از کی 
مجموعه چهار تکــه از چمدانهای اختصاصی خود رونمایی 
کرده که به طور ویژه ای متناســب با کیــی از پر‌طرفدارترین 
اتومبیل‌های اسپرت یعنیBMW18  طراحی شده است. مواد 
به کار رفته در این چمدان‌ها ، از انعطاف‌پذیر‌ترین موادی است 
که در ســاخت چمدان های اختصاصی و گران‌قیمت به کار 
می‌رود، تا دارندگان خودرویی لوکس، چمدان‌هایی متناسب 
با اتوموبیل خود که توسط کیی از مشهورترین برند‌های صنعت 
مد طراحی شده، داشته باشند. برای اطمینان خاطر خریداران، 
لویی ویتون بر روی هرکدام از این چمدان‌ها، لوگوی خود را به 

صورت دستی حک کرده است.

اتفاق مهم در تاریخ  هواپیمایی ایالات متحده به وقوع پیوســت و 
پس از 10 ســال، کیی از خطوط هوایی این کشور موفق به کسب 
معتبرترین جوایــز جهانی در این حوزه شــد. خطوط هواپیمایی 
دلتا به عنوان »ایرلاین ســال« از سوی سازمان حمل و نقل جهانی 

انتخاب شد. 
در انتخاب دلتــا به این عنوان، عوامل زیادی در نظر گرفته شــده و 

نحوۀ مدیریت این خطوط هواپیمایی، انضباط مالی، رکورد عالی 
در امنیت پرواز، حضور در مجامع و فعالیتهای ملی و رفتار زیست 
محیطی و فنی این گروه، میزان و یکفیت ارائۀ خدمات به مشتریان و 
روابط عالی کارکنان سازمان با کیدیگر، مورد سنجش قرار گرفته اند.
چهلمین دوره انتخاب بهترین خطوط هواپیمایی جهان در ماه فوریه 

امسال در سنگاپور برگزار شد.

Çırağan Luxury Sahlep کیی از گران‌ترین نوشیدنی‌های 

دنیاست که تا به‌حال فقط می‌توانستید آن را در قصر کمپینسکی 
چیراغان استانبول با قیمت 680 دلار میل کنید. اما حالا دستور 
تهیه آن در دسترس همگان قرار گرفته و هر کسی می تواند آن را 
در منزل خود تهیه کند. البته به شرط آنکه مواد اولیۀ این نوشیدنی 

خاص را داشته باشید.
Sahlep بطور سنتی کی نوشیدنی گرم است که برای تهیۀ آن 

نیازمند 5 اونس عصارۀ اریکدۀ ترکی، 65 اونس شکلات، عسل 
ترکی اصــل، وانیل تاهیتی و برگه‌های طلا بــرای تزئین روی 
نوشیدنی هستید. بعد از مخلوط کردن کامل این مواد با هم، از 

وانیل و برگه‌های طلا برای تزیین نوشیدنی استفاد می‌شود. 

حتی اگــر از زنبورها می‌ترســید، بدون کمترین مشــکل، 
می‌توانید کندوی زنبور عســل لوکس خودتــان را در خانه 

داشته باشید.
»ماکیروبیال هــوم پراجکــت«، طرحی خلاقانــه به بازار 
دکوراســیون داخلی منازل ارائه داده است که کندوی عسل 

خانگی نام گرفته است.
این کندوی خانگی، زنبورهای عســل ســالم و جوان را به 
خود جذب میک‌ند و ظاهری جذاب  هم دارد. در مقایسه با 
کندوهای عسل طبیعی، بسیار خاص و زیباتر است و طوری 
طراحی شده که به پنجرۀ آپارتمان  متصل می‌شود. کندو در 
داخل  قرار‌گرفته و گلدان سفید و زیبایی که در بیرون است، 
با گل‌هایش زنبورها را جذب میک‌ند. این جایگاه درونی به 
زنبورها این امکان را می دهد که به داخل کندوی مصنوعی 

بروند و در آن ساکن شده و عسل تولید کنند.
برداشت عســل از این کندو هم کار آسانی است. تنها کاری 
که باید انجام دهید این است که آویزی که در پایین کندو قرار 
دارد را بکشید تا دودی آرام بخش در درون کندو پخش شود 

و زنبور‌ها را آرام کند. حالا عسل در دستان شماست.

سلطان سرعت و 
زیبــایی

شیرینی همسایگی با عسل

سقف متحرک، مخزن ســوخت با ظرفیت 60 لیتر و امکان 
صرفه‌جویی در مصرف ســوخت به میزان 15 درصد، امکان 
سفارشی‌سازی رنگ و تجهیزات داخلی و دست‌ساز بودن کلیه 
قسمت های بدنه اتومبیل، تنها بخشی از ویژگی‌های خودروی 
جدید بنتلی اســت. محصولی که بنتلی کونتینانتال آن را در 
نمایشــگاه بین‌المللی اتومبیل‌های لاکچری در دیترویت، 
به علاقه‌مندان معرفی کرد. ‌این اتومبیل با ظاهری تریکبی از 
طرح‌های سنتی این برند و طرح‌های جدید و مدرن می تواند 
به راحتی و در نهایت امنیت سرعتی معادل 326 یکلومتر در 

هر ساعت را برای سرنشینانش داشته باشد.
این محصــول درحالی در صــدر محصــولات بنتلی قرار 
گرفته‌اســت که برخی صاحبنظران معتقدنــد تاک‌نون هیچ 
خودروساز دیگری نتوانسته چنین محصول سفارشی و ویژه‌ای 

را با این سطح از لوکس بودن به بازار معرفی کند.

حتی اگر با گران‌ترین محصولات اپل آشنا باشید، این محصول 
عجیب با قیمت سرسام‌آورش، نفس را در سینه‌تان حبس خواهد 

کرد. وسیله‌ای که مالکش را بسیار متفاوت جلوه خواهد داد.
آیفون 5  با الماس سیاه، تلفن هوشمند جدید و متفاوت شرکت 
اپل است که توسط »استیوارت هیوز« طراح سرشناس بریتانیایی 
طراحی و ساخته شده است. این تلفن هوشمند دارای 26 قیراط 
الماس سیاه و قابی ساخته شده از طلای خالص است که 550 

الماس در اطراف آن به کار رفته است.
قیمت این آیفون 5 زیبا و درخشان،  15 میلیون دلار برآورد شده 
که رقم بسیار نفس‌گیری در دنیای تلفن های هوشمند محسوب 
می‌شــود. کی میلیاردر چینی ناشناس، سفارش ساخت این 

گوشی گران و عجیب را به استیوارت هیوز داده است.
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مبلغ حاصل از فروش خیریه »انگشــتر نجات کودکان« برند 
بولگاری به 27 میلیون دلار در سراسر آمرکیا رسید.

در سال 2009 بولگاری تصمیم گرفت تا به نفع کودکان نیازمند 
در سراســر جهان، که به علت فقر نمی‌توانستند ادامه تحصیل 
بدهند و به آرزوهایشان برسند، کاری انجام دهد تا فقر در زندگی 
آنها پایدار نشود. ایده طراحی حلقه‌ای خاص و اختصاص عواید 

ناشی از فروش آن، راهی برای رسیدن به این هدف بود.
این برنامه که با هدف نجات کودکان آغاز شــده بود، به کمپین 

بی‌ســابقه‌ای تبدیل شــد که در کانون توجه قرار گرفت و تا به 
امروز فروش فوق‌العاده و موفق آن به 27 میلیون دلار رســیده 
است. رئیس اجرایی دفتر گروه بولگاری معتقد است تلاش و 
فرهنگ‌سازی نه فقط باعث شهرت و محبوبیت این برند بلکه 

سبب نجات گروه بزرگی از کودکان خواهد شد. 
بولگاری به مناسبت بزرگداشت 130 سال فعالیت و به جهت 
بالا بردن حمایت از کمپین نجات کودکان کی محصول جدید 

از جنس نقره و سرامکی ارائه داده است.

هر چند به نظر می‌رسد امروزه همگان به تکنولوژی‌های جدید، 
یارانه و تلفن‌های هوشــمند علاقه‌مند شده‌اند ولی هنوز هم در 
گوشه و کنار دنیا هستند افرادی که داشتن کی خودنویس گران 

قیمت را به پیشرفته‌ترین گجت‌ها ترجیح می دهند.
می‌خواهیم شما را با خودنویسی آشنا کنیم که برخی آن را گران‌ترین در 
ردۀ خود می‌دانند. این خودنویس کیی از محصولات برند »فولگُر 

نوکترنس« و ساخت خودنویس‌ساز مشهور، »تیبالدی« است.

این خودنویس بسیار خوش دست که سال گذشتۀ میلادی در 
کی حراجی در شانگهای چین با قیمت 8 میلیون دلار فروخته 
شد، بر اساس استاندارد مقیاس‌های سر، در و اندازۀ بدنه طراحی 
شــده و البته از آنجا که رعایت این استاندارد‌های بدیهی، چنین 
قیمتی را برای کی محصول به همراه نمی‌آورند، باید به این نکته 
اشاره کرد که در بدنۀ این خودنویس، 945 قطعه الماس سیاه و 

245 قطعه یاقوت به کار رفته است.

گران‌ترین خودنویس دنیا
شاید منصفانه به نظر نرسد اما این مجموعۀ اختصاصی عطر 
روبرتوک‌اوالی آنقدر ویژه است که فقط سه سری از آن برای بهار 
امسال به بازار خواهد آمد و این بدان معناست که »گلد ادیشن« 

در کی چشم بهم زدن به فروش خواهد رفت.
طراح روبرتو کاوالی در ایــن مجموعه از حس علاقه خود به 
طلا الهام گرفته است. گلد ادیشن در کی جعبۀ قهوه‌ای رنگ 
از جنس ساتن فشرده قرارگرفته و مانند کی گنج قفل می‌شود.

در این مجموعه همچنین کی یکف دستی قرار دارد که کار کی 
طراح ایتالیایی است. این یکف دستی از جنس طلا و با نقش 
پوست کروکودیل است. کی آویز به شکل عقاب نیز دستۀ این 

یکف را کامل میک‌ند.

آی‌پد با طعم گردو

طبیعت گردی، سوار بر اپرای سیدنی

به نظر می‌رسد این روزها هرکسی کی آی‌پد دارد ولی اگر می‌خواهید 
آی‌پدی داشــته باشید که با دیگران متفاوت باشــد، باید کی آی‌پد 

گردویی هوشمند بخرید.
این آی‌پد، امکانات متفاوت بسیاری دارد که البته کی پوستۀ متمایز، 
جزئی از آن است. این جلد که از  بهترین چوب‌های گردو تهیه شده 
است، قابلیت انعطاف پذیری دارد و می تواند با تا شدن به صورت 
رول در زیر آی‌پد قرار بگیرد و پایۀ آن باشد. همچنین از صفحه در برابر 

ضربه محافظت میک‌ند.
در داخل این قاب نیز کی پوشش داخلی از پارچۀ مخمل قرار گرفته 
که مانع از خش افتادن روی صفحه می‌شود. اما جالب‌ترین بخش 
این آی‌پد خاص مربوط به زمانی است که اثرات جریان مغناطیسی 
زمین را دریافت میک‌ند و برای جلوگیری از آسیب، آن را خاموش  
و پس از رد شدن جریان دوباره آن را روشن میک‌ند. این آی‌پد در دو 

سایز معمولی و مینی به بازار عرضه شده است.

اگر اقامت در کی کمپ راحت در طبیعت زیبا را دوست دارید، باید 
خانۀ اپرای سیدنی را امتحان کنید.

طراحی این کاروان بطور مشخص از خانۀ اپرای سیدنی الهام گرفته 
شده است. این خانۀ متحرک از کی اتومبیل سفری بیرون می‌آید و به 
کی کمپ تبدیل می‌شود با فضایی برای وسایل و بارها که از داخل و 
خارج دسترسی دارد. آشپزخانۀ چند‌منظوره‌ای که در فضای بیرونی 
قرار می‌گیرد مجهز به کی اجاق کوچک متصل به مخزن ســوخت 
اتومبیل و همچنین دو المنت برقی از جنس استیل ضد‌زنگ است 

که به شما امکان آشپزی و یا داشتن باربیکیو را می‌دهد. همچنین کی 
ظرفشویی استیل با شیر تریکبی آب سرد و گرم دارد.

محوطه اســتراحت درون کمــپ، دو تخت ‌کینفــرۀ قابل تنظیم 
الکترونکیی با قابلیت قرار گرفتن در کنار کیدیگر دارد. به علاوۀ کی 
حمام کوچک همراه با توالت سرامکیی، یخچال کمدی 36 لیتری و 

کی بویلر برای تهیه آب جوش.
این کمپ زیبا با هدف فراهم کردن آرامش و راحتی علاقه‌مندان به سفر 
در طبیعت ساخته شده و  با قیمت 38 هزار دلار به فروش می‌رسد.

اگر »لکی اســمارت« را بــر روی شــیرهای آب نصب کنید 
دیگر اتفاقاتــی مانند یخ‌زدگی یا چکه کــردن برای آن‌ها رخ 
نخواهد داد. این وسیله که در تابســتان امسال به بازار خواهد 
آمد از دو قطعه تشیکل شده است؛ کی سنسور و کی وای فای 
که با کیدیگــر مرتبطند و می‌توانند با اســتفاده از تکنولوژی 
امواج، اشکالات موجود در شــیرهای آب را پیدا کرده و آن را 
به اپلیکیشنی که روی تلفن هوشمند شما نصب شده است 
ارسال کنند تا شــما از آن مطلع شوید. عملکرد مهم دیگر این 
دســتگاه، امکان قطع و وصل جریان آب از راه دور است تا در 
هنگام بروز هرگونه اشکال، خســارت کمتری متوجه محل 

سکونت شما شود.

راهی برای یخ نزدن لوله ها

حلقۀ نجات بولگاری

»شاید در زمینۀ ساخت طلا و جواهرات بی رقیب نباشیم ولی 
با افتخار اعلام میک‌نیم کــه در محصول جدید خود از موادی 
استفاده کردیم که ســازگار با طبیعت و محیط زیست است«. 
این عبارت تبلیغاتی شرکت »مونکی پیَن« علاقمندان به محیط 

زیست را تحت تاثیر قرار خواهد داد.
 اما بدون شــک شگفت زده خواهید شــد وقتی بدانید آنها در 
ساخت این محصول جدید، از چه مواد سازگار با محیط زیستی 

استفاده کرده‌اند.
گردنبند زیبای مونکی پین، از فســیل و ریشــۀ دندان ماموت 
پشمالو به علاوۀ اســتخوان‌های فسیل خاکســتری دایناسور 
ساخته شده اســت! البته در ساخت این گردنبند ماقبل تاریخ، 
1/09 قیراط الماس ســفید و 18 گرم طلای ســفید نیز به کار 

رفته است.
فسیل‌ها، از مناطق بومی آلاسکا و طلای آن از طریق بازیافت به 
دست آمده است و الماس ها، از کشورهایی خریداری شده که 
دارای معادن غنی و متعدد الماسند و به طور کلی در آن از هیچ 
مادۀ مصنوعی و یا مادۀ مضر برای طبیعت، استفاده نشده است.

گردنبند ما قبل تاریخ

روبرتوک‌اوالی، تنها سه عدد
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نقش و بافت در طـراحی دکوراسیـون داخـلی

جای خالی عتیقه‌ها
در جایی که زندگی می‌کنیم آنچه به چشم می‌آید از عناصر متفاوت و متعددی 

تشکیل شده است که هر یک بیانگر بخشی از تصورمان از جهان پیرامون، عواطف و 

افکار ماست. بدون در نظر گرفتن کارکرد و نقش اسباب و ابزارهایی که در اطراف ما 

هستند و نیازهای روزمرۀ زندگی ما را برآورده می‌کنند، به باور بسیاری از هنرمندان 

و معماران، هریک از اجزای تشکیل‌دهندۀ محیط سکونت ما گویش ویژۀ خود را 

دارند. تفاوت سبک‌های مختلفی که در شکل داخلی خانه‌ها هم می‌بینیم، برگرفته 

از ترکیب متفاوت همین گویش‌هاست.

گویش هر عنصر در یک فضای مسکونی می‌تواند با دو حس، درک و فهمیده ‌شود. 

بخش اصلی و تفکیک‌ناپذیر آن، بیانی است که از راه نگاه درک می‌شود، یعنی آنچه 

می‌بینیم. اما بعضی از این عناصر علاوه بر زبان بصری، گویش لمسی هم دارند. به 

بیان ساده برخی از اجزای تشکیل‌دهندۀ محیط سکونت ما می‌توانند همراه با جلوۀ 

ظاهری، به نوعی لمس‌شدنی بوده و با حس لامسه نیز ارتباط برقرار کنند. این بیان 

اشیاء ناشی از وجود بافت و نقش در آن‌هاست.
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همین خاطر نوعی بازگشت به گذشته در این زمینه 
رواج یافته و از لوازم و وسایل سنتی قدیمی یا اشیایی 
مانند فرش‌ها، طبقات چوبــی، رومیزی‌ها و لوازم 
دست‌ساز قدیمی و آنتکی که همگی سرشار از روح 
و بافت هستند استفاده می‌شود تا کمی از خشونت 
و سردی محیط زندگی کاسته شود. بین کی پوستر 
محصور در قابی فلزی و سرد با کی نقاشی دیواری 
قدیمی تفاوت عمده‌ای وجــود دارد. گرچه فقدان 
بافت در اشیاء و و فضای زندگی جلوه‌ای از مدرنیسم 
به شمار می‌آید و بیشتر لوازم گران قیمت و به‌روز هم 
صاف و بدون نقش و بافت هستند، اما روح سرشار از 
عاطفه و احساس انسان‌ها نیاز دارد تا گاهی با بازگشتی 
هوشمندانه، مانند نیاکانش دوباره طبیعت زنده را به 
متن زندگی خود بیاورد . در محیط سکونت ما این 

بافت در هنرهای تجسمی مانند نقاشی، گرافکی، 
معماری و عکاســی کیی از ویژگی‌هــای مهم اثر 
و از مشــخصه‌های زبان بصری اســت. بافت‌های 
ترسیمی با تغییر تراکم، تکرار و تریکب خط‌ها یا با 
تریکب‌های مختلف تیره و روشنی و لکه‌های رنگ 
ایجاد می‌شــوند. بافت‌های گوناگون همچنین با 
استفاده از ابزارهای مختلفی پدید می‌آیند. بافت‌های 
متفاوت باعث حساســیت بخشــیدن به سطوح 
گوناگون در اثر می‌شوند و وقتی به آن‌ها نگاه کنیم تنها 
تیرگی و روشنی دیده نمی‌شود، بلکه حس بینایی 
و لامسه با هم تریکب می‌شــوند و نرمی، خشنی، 
ســردی، ســکون، زبری، گرمی و .. توسط بیننده 

حس می‌شوند.
بافت و نقش اجزایی جدایی‌ناپذیــر در طراحی و 

معماری هستند و به همان اندازه که در طراحی، حجم، 
رنگ، نور و سایر موارد مهم هستند باید به بافت و نقش 
هم توجه شود. بافت و نقش کمک میک‌نند تا اشیاء با 
هر دو بیانی که از آن صحبت کردیم با بیننده سخن 
بگویند و لمس شــوند. کیی محتوای بصری آن‌ها 
که درکش با حس بینایی امکانپذیر است و دیگری 
خواص فیزکیی و مواد تشیکل‌دهندۀ آن‌هاست که 
با حس لامســه قابل درک است و عواملی مثل نور، 
رنگ، جنس، فــرم و زاویۀ قرارگیــری بیننده در آن 

تأثیرگذارند.
این روزها در طراحی داخلی خانه‌ها و وسایل زندگی 
بیشــتر از فولاد، شیشه، پلاســتکی و مصنوعات 
شیمیایی اســتفاده می‌شــود که همه صاف، بدون 
بافت، کینواخت و خالی از روح زندگی هستند. به 

بافت و نقش هستند که می‌توانند بار این بازگشت 
عاطفی و روح‌بخش را به دوش بگیرند.

کی بافت مناسب ویژگی‌هایی مانند تعادل، تناسب، 
تداوم، تأیکد و تنوع دارد که هر کی وابسته به وجود 
دیگری اســت و از اصول طراحی معماری است. با 
آن‌ها می توان خاصیتــی از فضا یا عملکرد آن را بیان 
کرد و به تعبیری گویش عناصر را تغییر داد. روش‌های 
متنوعی برای ایجاد بافت و نقش در خانه وجود دارد 
که با اشاره‌ای فهرست‌وار به آن‌ها، راهی برای سلیقه و 
انتخاب شما باز خواهد شد تا مطابق آنچه می‌پسندید 

روحی دوباره به کالبد خانۀ خود ببخشید:
- استفاده از فرش و کناره‌های سنتی ایرانی در کف 
بسیار مناسب است. نقش‌های زیبا، رنگ‌های زنده و 
بافت ابریشمین در دستباف‌های ایرانی، رنگ زندگی 

را به خانۀ شما هدیه میک‌ند. 
- در کنار بافته‌ها در کف خانه، استفاده از تابلو فرش، 
گلیم، گلیم‌فرش و گبه در دیوارها هم توصیه می‌شود.
- قراردادن متناســب قالیچه، کناره، مخده و دیگر 
بافته‌های اقوام و ایلات ایرانی مانند قشقایی، ترک، 
ترکمن و قفقازی هم جلوۀ خوبی از این نوع بافت در 

طراحی دکوراسیون خانۀ شما ایجاد میک‌ند.
- نصــب تابلوهای نقاشــی با قاب‌هــای چوبی 
دست‌ساز و استفاده از تابلو‌های نقش برجستۀ بزرگ 

و کوچک در دیوارها پیشنهاد می‌شود.
-  از گلدان‌های سفالی و گل‌های طبیعی در گوشه‌ها 
و روی میزها اســتفاده کنید و نقش ســنگریزه‌های 

طبیعی در زیباسازی را هم فراموش نکنید.
- استفاده از کاغذ دیواری‌های طرح‌دار و دارای بافت 

بافت و نقش 
اجزایی 

جدایی‌ناپذیر در 
طراحی و معماری 
هستند و به همان 

اندازه که در 
طراحی، حجم، 

رنگ، نور و سایر 
موارد مهم هستند 

باید به بافت و 
نقش هم توجه 

شود

با رنگ‌های مناســب و تلفیق آن با نور و ســایر مواد 
پوششی جلوۀ بصری زیبایی ایجاد میک‌ند.

- استفاده از پارچه در پرده و روی مبل‌ها و بهک‌ار بردن 
رومیزی‌های دست دوز، گلدار و با طرح‌های متنوع 

به ایجاد بافت در فضا کمک میک‌ند.
- کف‌پوش‌های ساخته شده از مصالح طبیعی دارای 
بافت طبیعی و شکلی زیبا هستند که به چشم‌نوازی 

محیط می‌افزایند.
- بسیاری موارد دیگر از جمله اســتفاده از ویترای 
)طراحی روی شیشــه( و موارد تزئینی دستی در 
قالب تابلو یا استند‌های زیبا در حجم‌های متناسب با 
فضای مورد نظر، همه و همه کمک میک‌نند تا محیط 
زندگی ما گویشی دوست داشتنی، عاطفی و زنده 

داشته باشند.
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ضمیمۀ این شماره: گزارش مستند پیشرفت پروژه هتل برج مسکونی باران 2
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درخششی متفــاوت
نگاهی به مجموعه‌های جواهرات تیفانی

تیفانی ســالیان ســال اســت که با طرح‌های زیبا و 
بی‌بدیل خود، مجموعه‌هایی منحصر‌به‌فرد، گرانبها 
و زیبا را برای مشتریان خود تدارک می‌بیند. بر اساس 
گزارش‌های رسمی، این برند در رتبه‌بندی دنیای 
جواهرات لاکچری در رتبۀ اول قرار گرفته‌اســت و 
در بیشتر رویدادهای هنری، سینمایی و هر آنچه که 
به دنیای مد و فشن و علاقه‌مندان به آن ربطی داشته 

باشد، حضوری پر‌رنگ و متفاوت دارد.
تیفانی در تمام شــهرهای بزرگ دنیا و در فروشگاه 
های مجلل، به خریداران عرضه می‌شــود اما  گروه 
محصولات سفارشــی که از نظــر یکفیت، رنگ، 
طراحی و شناســنامه، متمایز از سایر محصولات 
اســت تنها در اختیار گروه خاصــی از مخاطبان که 
همان ابرستاره‌ها و افراد مشهور هستند، قرار می‌گیرد. 
مواد مورد استفاده، همانند طراحی و ساخت آن‌ها، 
دارای یکفیتی برتر هســتند. فلزات گرانبها مانند 
طلا، پلاتینیوم، انواع سنگ‌های قیمتی، چرم های 
طبیعی، اسانسهای عطر و ســنگهای کریستالی از 

منابع اولیۀ آن هستند.
تیفانی در گروه جواهرات و زیورآلات قیمتی، هر 
فصل مجموعه‌ای بی‌نظیر را به دنیای مد و فشــن 
ارائه میک‌ند. کلکسیون اطلس تیفانی که زیباترین 

اگر این بار جعبه‌ای فیروزه‌ای رنگ با روبان سفید به شما هدیه 

داده شد،کمی بیشتر دقت کنید. چون ممکن است هدیه‌ای با 

برند تیفانی گرفته باشید.

تیفانی‌اند‌کو ).Tiffany & Co( برند منحصر‌به‌فرد و زیبای 

دنیای مد و سوپر استار هاست. امروزه کمتر کسی را می‌توان 

یافت که نامی از جواهرات خاص تیفانی نشــنیده باشد و یا 

علاقه‌مند به داشتن مدل‌های بی‌نظیر آن نباشد. 

و نفیس ترین مجموعه‌های گردنبند و گوشواره را 
در گروه خود دارد، در صدر این فهرست قرار گرفته 
است. این مجموعه بر اساس اعداد رومی طراحی و با 
بهره گیری از جواهرات، ساخته و تکمیل شده است.
».Please Return To Tiffany & Co« نــام 

مجموعه جذاب دیگری اســت کــه بخش اصلی 
آن گردنبند‌هایی زیبا و در‌عین حال ســاده است که 
همین جمله روی آن حک شده اســت. عبارتی به 
ظاهر ساده که دعوتی دوباره از مشتریان برای بازدید 
از سایر مجموعه‌های حال و آیندۀ تیفانی است. شاید 
هم کی تکن‌کی باشد که حس کنجکاوی و تمایل هر 
بیننــده‌ای را برای حداقل ‌کیبــار حضور در خانۀ 

نیویورک تیفانی یا نمایندگی‌های آن بر می‌انگیزد.
مجموعۀ دیگر، کلکســیون محصولات تیفانی از 
ســال 1837 تا به امروز است که شامل انواع عینک 
های آفتابی، انگشترها، گوشــواره و دستبندهایی 
است که به عنوان محبوبترین محصولات تیفانی در 

هر سال شناخته شده اند.
کلید، نام مجموعۀ مطرح دیگری از هنرنمایی تیفانی 
است. از دیر باز تاکنون، کلید به عنوان بازگشایندۀ 
تمامی درها یا در مفهومی وسیع‌تر، به معنای رسیدن 
به تمام آرزوها بوده است . از این رو، حضور پر‌رنگ 

مجموعۀ »سُلسته«؛
 ویژگی متمایز آن به کار رفتن الماس‌های رنگی 
در طراحی و ساخت آن است
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آن در زیورآلات مورد استفادۀ بانوان، منتقل کنندۀ حس امید و انرژی مثبت است. 
کلید‌های جواهرنشان و دوست داشتنی تیفانی با طرح هایی متفاوت و تنها با کی 

زنجیر زیبا همراهی می‌شوند. 
اما مجموعه‌های دیگر تیفانی، کلکسیون‌هایی هستند با نام‌های Enchant یا افسون، 
زیور‌آلاتی از سنگ‌های قیمتی، Infinity یا ابدیت، Metro با طرح‌هایی منظم و ساده 
و کلکسیون Soleste که ویژگی متمایز آن به کار رفتن الماس‌های رنگی در طراحی 

و ساخت آن است.
اگر شما نیز از کسانی هستید که طرح گل چهار گلبرگ را دوست دارید و در هنگام 
خرید جواهرات به آن توجه میک‌نید، بد نیست بدانید، طرح گل چهار گلبرگ همان 
طرح اصیل وکیتوریاست که با ســادگی و زیبایی خود، توجه هر صاحب نظری را 
جلب میک‌ند. مجموعۀ وکیتوریا در دنیای تیفانی، با طرح‌های اصیل و ماندگار 

خود کیی از پر‌فروش‌ترین گروه‌هاست.
نادیده‌گرفتن کلکسیون ویژه الماس های زرد تیفانی غیرممکن است. نایاب‌ترین 
و درخشــان‌ترین الماس‌های زردی که تا به حال دیده اید را در آنجا خواهید یافت. 

زیبایی، ســادگی و هارمونی رنگها از جمله ویژگی‌های شاخص این مجموعه به 
شمار می‌آید.

این فهرســت آبرومند با نام مجموعۀ Ziegfeld تکمیل می‌شــود که در یکفیت، 
طراحی، زیبایی و اصالت جایگاهی بسزا دارد و بر پایۀ هارمونی رنگ‌های سفید، 
نقره‌ای و مشکی طراحی شده‌است.Ziegfeld  همواره به شیوۀ خاصی مورد توجه 
هنرمندان بوده است چرا که شهرت و درخشش کی ستارۀ بزرگ را برای حضور در 
کی مراسم ویژه به نهایت خواهد رســاند. اگر نگاهی به مناسبت‌های دنیای هنر و 
سینما بیندازیم، خواهیم دید در بیشتر موارد برند تیفانی‌اندک‌و حامی فستیوال‌ها و 
جشن‌ها یا طراح جواهرات بی نظیر ستاره‌های آن مراسم است. طراحی  هنرمندانه 
و زیبای این جواهرات، به حضور ســتارگان جلوه بیشــتری می‌بخشد و تحسین 
هر بیننده‌ای که حتی نام این برند را ندانــد، بر می‌انگیزد. کری مولیگان، الیزابت 
دبکیی، کریستین سراتوز،  آلیس ایو و کریستین استوارت از جمله ستاره هایی هستند 
که همواره با جواهرات و زیورآلات تیفانی زیباتر و با شکوه‌تر در مراسم و مناسبت 

ها حاضر می‌شوند.
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اما اگر می‌خواهید بدانید این جایگاه ویــژه در میان کالاهای 
لاکچری چگونه به دســت آمده  و چه چیز ســبب شده است  
در میان رقابت تنگاتنگ دنیای فشن و مد، تیفانی جایگاهی 
متفاوت و برتر داشته باشــد باید به 177 سال قبل و نقطۀ آغاز 

تیفانی باز‌گردیم. 
این برند فعالیت خود را در ســال 1837 و از شــهر نیویورک 
آغاز کرد. چارلز لوییس تیفانی، موســس و سرمایه‌گذار برند 
تیفانی، کار خود را با کی فروشگاه نوشت‌افزار و محصولات 
فانتزی آغاز کرد. اما از 1853 طراحی و ســاخت محصولات 
خــود را در گروه‌های جواهرات، نقره‌جــات اصیل و ظروف 
چینی و کریســتالی توســعه داد و پس از آن در عرصۀ پوشاک 
چرم، عین‌کهای آفتابی، عطــر و ... همگام با تغییرات دنیای 
مدرن بازار خود را گســترش داد، تا به امروز که بیش از کیصد 

فروشگاه بزرگ این نام را بر سر‌در خود دارند.

اما شــهرت جهانی و رو به‌افزایش این برند تنها به سبب این 
کالاهــای لوکس نبود بلکه پیشــگامی در طراحــی و ارائۀ 
بی بدیل‌ترین و نفیس‌ترین جواهرات الماس که به صورت 
سفارشی و با سنگ‌های قیمتی زیبا برای مشتریان ویژه آماده 
می‌شــد، تیفانی را تبدیل به برندی صاحب‌نظر در صنعت 
مد و جواهرات کرده اســت. تیفانی نخســتین مجموعه از 
محصولات سفارشی خود را در ســال 1845 و در کتابی به 
نام کتاب آبی  منتشر کرد که انتشــار آن تا به امروز ادامه دارد و 
همواره مجموعه‌ای از زیباترین جواهرات و کالاهای لوکس 

را به مخاطبان خود پیشنهاد می دهد.
تمایز تیفانی نه تنهــا در برندســازی و دنیای محصولات 
لاکچری به اثبات رسیده است بلکه در سیاست گذاری‌های 
بازاریابی و تبلیغات نیز بســیار موفق بوده اســت. در طول 
بحران اقتصادی سال‌های اخیر در اروپا و آمرکیا، این برند با 

تیکه بر استراتژی‌های متمایز و ساخت محصول اختصاصی، 
گروه مشتریان برتر جامعۀ هدف خود را حفظ و انتظار آن‌ها را 

در بهترین سطح برآورده ساخته است.
دنیای تیفانی و چشم‌انداز‌های آن تنها به دنیای مجلل ثروتمندان 
و چهره‌های زیبا و محبوب محدود نمی‌شود. تیفانی به عنوان 
برندی که معتقد اســت منابع اولیۀ صنعت خود را از طبیعت 
و زیبایی‌های آن به دســت می‌آورد، خود را متعهد به حفاظت 
و نگهداری از آن می‌دانــد و در فعالیت‌های حمایت از حفظ 

محیط زیست مشارکت فعال دارد. 
کلام آخر آنکه حضور تیفانــی در جایگاه کنونی، تنها مرهون 
زیبایی، تنوع و خلاقیت نیســت. تیفانی درطراحی و ساخت 
محصولاتش با مخاطبانش سخن می‌گوید و احساس آنها را درک 
و به بهترین حالت در محصولاتش  انعکاس می‌دهد و از این رو 
سالیان متوالی با اعتبار، اعتماد و توجه مخاطبان خود همراه است.
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زندگی دور از چشم 
پاپاراتزی ها

همگام با مدهای روز و برندهای معروف زندگی سوپراستارها بیشترین پول را کجا خرج میک‌نند؟

کردن، خرید خانه های آنچنانی، ماشین های گران 

قیمت، سفرهای خارق‌العاده از یک هتل لوکس به 

هتل درخشان دیگر و برپایی مهمانی هایی به سبک 

گتسبی بزرگ، همه و همه گوشه‌ای از زندگی به 

سبک انسان‌های موفق و ستاره‌های بزرگ است. به 

نظر شما این آدم ها وقتی به تمام رویاهاشان برسند 

وقت خود را چگونه خواهند گذراند؟ یا به دور از 

چشم پاپاراتزی‌ها به دنبال چه تفریح مهیج دیگری 

خواهند رفت؟ آیا جایی منحصر‌به‌فرد وجود دارد 

که دست هیچ خبرنگار سمج و عکاس ماجراجویی 

به آن‌ها نرسد تا بتوانند به روشی که دوست دارند 

خوش بگذرانند؟

یــک روز معمولی بــود که ســتارۀ داســتان ما از 
ســرگرمی‌های تکراری خسته شده بود و تصمیم 
گرفت تنوعی به زندگی و نوع تفریحاتش بدهد. 
گوئینــت پالتــرو بازیگر سرشــناس هالیوودی 
دوســت داشــت زندگی همراه با انزوای کامل را 
در کی جزیره تجربه کند و این شــد که ســه روز را 
در کی جزیــره غیر مســکونی کارائیبی گذراند. 
او با خودش فقط ســه عدد پرتقــال، کمی برنج، 
پشــه بند، آســپرین، دوربین، دفتر یادداشــت و 
مقــداری هم لوازم آشــپزخانه برده بــود. او بعدا 
گفت: »تازه می‌فهمم چرا مردمی ک‌ه به جزیره‌های 
دریای کارائیب می‌روند دیگر دلشان نمی‌خواهد 
برگردند.« همین شد که تب جزیره به دیگران هم 

سرایت کرد و این شد که از حدود ده سال پیش، چهره‌های ثروتمند 
یا ستاره‌های پر طرفدار با خریدن کی جزیرۀ خصوصی از نظر ‌به‌روز 
بودن، خود را در صدر جدول نگه‌می‌دارند. می‌دانید وقتی شما 
صاحب کی جزیره باشید نه تنها پادشــاه آن جزیره لقب خواهید 
گرفت بلکه مردم به شما به چشــم کی کنت مونت کریستو نگاه 
خواهند کرد. سوای اینکه پاپاراتزی‌های کنجکاو هم نمی‌توانند 

به سادگی واردخلوت دوست داشتنی‌تان شوند.
این‌جا نگاهی به مالکان خوشبخت این جزایر می‌اندازیم و به شما 
می‌گوییم که اگر خواستید روزی روزگاری کی جزیره بخرید با چه 

کسی همسایه خواهید شد. 

سر ریچارد برانسون، پادشاه جزیره داران
 وقتی صحبت از جزیره‌های شــخصی به میان می‌آید، جای هیچ 
شکی نیســت که ریچارد برانسون ســرور همه جزیره‌داران لقب 
بگیــرد. دو جزیــرۀ دریای کارائیــب متعلق به ایــن کارآفرین و 
سرمایه گذار بانفوذ بریتانیایی اســت. او بنیان‌گذار و مالک برند 
قدرتمند »ویرجین« و مالک بیش از 300 شرکت از جمله شرکت 
هواپیمایی Virgin Atlantic  اســت.چهارمین ثروتمند بریتانیا 
)به انتخاب فوربــس2012( اکنون هر دو جزیره‌اش را تبدیل به 

پاتوق‌هایی مجلل برای خوشگذرانی کرده است.
جزیره »نکِِر« با 30 هکتار مساحت و صخره‌های مرجانی و سواحل 
دست نخوردۀ سفید در میان آب‌های فیروزه‌ای آرام گرفته‌است. 
حق امتیاز این جزیره تا به حال به افراد خیلی کمی ‌ســپرده شــده 
اســت. »موســتکیو« هم جزیره 48 هکتاری دیگری در دریای 

کارائیب است که قبلا خریداری شده و تنها ‌کیو‌نیم مایل با »نکِِر« 
فاصله دارد که قیمت آن10 میلیون دلار است.

ســر ریچارد با چیزی نزدکی به 5 میلیارد دلار دارایی،  همچنین 
جزیره مکاپیس را برای کارمندانش خریداری کرده تا هر وقت از 

کار روزمره خسته شدند بتوانند در سواحل آن لذت ببرند! 

راجر واترز و شرکا
جزیره وسیع Bonds در باهاما با 16 میلیون دلار ارزش، جزیره‌ای 
است که هنرمندانی مانند راجر واترز ستاره پینک فلوید ، الخاندرو 
سانز ستاره پاپ اسپانیایی و شــیکرا به‌طور مشترک از آن استفاده 
میک‌نند. شــاید هیچ چیزی به اندازۀ کی جزیــرۀ 280 هکتاری 
شیکرا را خوشــحال نکند وقتی به عنوان تفریح و تمدد اعصاب 
بخواهد با شوهر خوش تیپ و پسر زیبایش برای  چند روز بدون 
خبرنگار و مزاحم خوش بگذراند. این جزیره وسیع البته علاوه بر 
کی پاتوق دوستانه جایی برای تبلور و الهام آثار جدید هم هست. 
آنهــا در فکر خلق آثــار و برنامه‌های هنری و فرهنگی هســتند تا 

بتوانند از دیگر تازه واردهای دنیای هنر پیشی بگیرند.

دزد دریایی که پادشاه شد
 جانــی دپ زمانی که در فیلــم »دزدان دریایــی کارائیب« بازی 
میک‌رد، عاشــق باهاما شــده و بالاخره قدم پیش گذاشت و این 
بهشــت روی زمین در باهاما را برای خانواده‌اش خریداری کرد. 
Little Halls Pond  جزیــرۀ 18 هکتــاری کوچکی اســت که 

بخشی از مجمع الجزایر Exuma در جنوب قارۀ آمرکیا محسوب 
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می‌شود. این جزیره 3.6 میلیون دلاری زیباترین صخره‌های دریایی را دارد، همچنین به خاطر 
لنگرگاه شخصی، مرداب هایی که در کنارش درخت های خرما روئیده و 6 بخش ساحلی سفید 
رنگ بکر و دست نخورده‌اش شهرت داشته و فقط با کی کشتی کوچک، هلکیوپتر یا هواپیمای 

دریایی می‌توان به آنجا سفر کرد.

 جزیره‌ای برای بانوی خوش صدا
 آن‌ها که صدایش را دوســت دارند برازنده‌اش می‌دانند که جزیره‌ای بخرد و خانه‌اش را هم در 

آن جزیره بسازد.
 Île Gagnon جزیرۀ کوچکی در کبک کاناداســت که خانۀ سلن دیون در آن‌جا بنا شده است. 
البته او با وجود دستمزدهای خیلی بالا خانۀ خود را خیلی لوکس و مجلل نساخته است. این 
قصر ییلاقی به سبک فرانسوی کیی از مشهورترین جذابیت‌های توریستی محسوب می‌شود؛ 
البته گردشگران فقط می‌توانند به ســختی این قصر که کاملا محفوظ شــده را با کی قایق و با 

فاصله‌ تماشا کنند.

مل گیبسون، جایی دور از مصائب مسیح
 اهالی اســترالیا جزیره‌های گرمســیری فیجی را محلی فوق‌العاده بــرای گذراندن تعطیلات 
می‌دانند. کارگردان، بازیگر و تهیه کننده استرالیایی آمرکیایی با آثار پر‌فروش و تحسین شده‌ای 
مانند فیلم مصائب مســیح که جوایز اســکار را درو کرد، مالک کیی از ایــن جزیره‌های بکر و 
زیباست. مل گیبسون در سال 2005 جزیره مانگو را که متعلق به کی هتل زنجیره‌ای ژاپنی بود 
به مبلغ 15 میلیون دلار خریداری کرد و به دارندگان جزایر فیجی پیوست. این جزیره با 2185 
هکتار مساحت کیی از بزرگترین جزیره‌های جنوب اقیانوس آرام محسوب می‌شود. این جزیرۀ 
کاملا دست نخورده دو مرداب، سواحلی با ماسه‌های سفید و درختان تنومند نارگیل دارد. البته 
مل‌گیبسون هم سعی کرده به جز کی ساختمان برای استفادۀ شــخصی،  بقیۀ جاهای جزیره را 

دست نخورده نگه دارد.

با کشتی تایتانیک، از بلیز تا وال استریت
کاری به این نداریم که لئوناردو‌دیک‌اپریو فکر میک‌ند داوران آکادمی اســکار ســلیقه‌ای عمل 

 از حدود ده سال 
پیش، چهره‌های 
ثروتمند یا 
ستاره‌های پر 
طرفدار با خریدن 
کی جزیرۀ 
خصوصی از نظر 
‌به‌روز بودن، خود 
را در صدر جدول 
نگه‌می‌دارند. 

میک‌نند یا چنیــن تصوری ندارد، امــا این گرگ 
وال‌استریت بود که توانست تمام چشم ها را به خود 
جلب کند. او با تایتانکی ســفر ماجراجویانه‌اش 
در هالیوود را شــروع کرد تا به بلیز رسید. اما قبل 
از اینکه لئو گرگ وال‌اســتریت شــود توانســت 
جزیــرۀ  Blackadore  را بخــرد. ویکل تجاری 
لئوناردو‌دیک‌اپریــو جزیــره‌ای 42 هکتــاری به 
ارزش 1.75 میلیون دلار را در سال 2005 برایش 
خریداری کرد. این جزیره زیبا با ســواحل شــنی 
سفید رنگ، درختهای نارگیل و صخره‌های زیبا در 
نزدکیی صخره‌های مرجانی واقع شده است. گفته 
شــده که در این مکان هیچ جزیرۀ دیگری وجود 
ندارد که مثل این جزیره فضا و درازای کافی برای 
ســاخت کی فرودگاه را داشته باشد. لئوناردو هم 
برای این جزیره برنامه‌هایی دارد، مثل تبدیل کردن 
جزیره به کی پاتوق برای محفل‌های دوســتانه و 
ساخت هتل‌های زنجیره‌ای برای چهار فصل سال.

فروش جزیره بدون تبعیض نژادی 
جای خوشوقتی است که سال‌ها‌ست حرف‌های 
نژاد پرستانه در دنیا خریدار چندانی ندارند. برای 

همین است که جزایر شخصی، پادشاه سیاه‌پوست 
هم دارند. البته که باید ستاره‌ای ثروتمند هم بود تا 
بتوان به این پادشاهی رســید. هرچند صدای این 
هنرمند محبوب جزیره‌دار، همه را یاد خر شــرک 
بینــدازد! ادی مورفی جزو بازیگرانی اســت که 
بیشترین دستمزدها را دارد، پس طبیعی است که 
  Rooster  صاحب بهشتی رویایی، یعنی جزیره
باشد. کمدین، بازیگر و صداپیشۀ دوست داشتنی 
داستان ما، ســال 2007 این جزیره را به مبلغ  15 
میلیــون دلار خریداری کرد و جزیــره فقط چند 
دقیقه با ناسائو پایتخت باهاما فاصله دارد. تجارت 
و خرید و فروش زمین تــا جایی در‌هالیوود رواج 
پیدا کرده که بازیگرانی مثل ادی مورفی و برخی 
دیگر از ثروتمندان هم جزیره‌های شخصی‌شان را 
تبدیل به محلی تجــاری کرده‌اند تا بتوانند چنین 
مکان‌هایی را تا آخر عمر برای خود و همسرشــان 

حفظ کنند.

تردستی‌های یک شوالیه
 دیوید کاپرفیلد، تنها دارندۀ لقب شوالیه است که 
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علاوه بر 21 جایزۀ امی و 11 رکورد در گینس، از 
راه تردستی توانسته به بیش از چهار میلیارد دلار 
ثروت برســد. پس برای کســی که با گذشتن از 
دیوار چین پول در‌می‌آورد، داشتن چهار جزیره در 
قسمتهای شمالی باهاما به ارزش 50 میلیون دلار 
چیز عجیبی نیست. البته او بیشتر اوقات فراغتش 
را در جزیرۀ ماشــا می‌گذراند و سه جزیرۀ دیگر را 
برای روز مبادا نگه داشــته! افراد مشهور دیگری 
مثل جان تراولتا و اپرا وینفــری هم به جزیره اش 
می‌آیند. او آب‌های جزیره را »سرچشمۀ جوانی«  
می‌نامد. جدا از این حرف‌ها می‌گویند این جزیره، 
زیبایی نفس‌گیر فرازمینی دارد که شاید در خواب 

هم ندیده باشیم!
 درآخــر بایــد بگوییم، تعــداد  همــۀ آن‌هایی که 
جزیره‌های شــخصی دارند خیلی زیاد اســت و 
در این متن نمی‌گنجد. مثلا بــراد پیت و آنجلینا 
جولی هم جزیره‌ای در دبــی خریداری کرده‌اند. 
رابین ویلیامز و اســتیون اســپیلبرگ نیز از جزیره 
داران هســتند. مدونا و ریچارد گر هم گفته‌اند به 

دنبال جزیرۀ یونانی زیبا می‌گردند..! 
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درباره تأثیــر برند در حفــظ ارزش محصول

اگر باران به کوهستان نبارد
اتومبیل مقابل رستوران می‌ایستد. سرنشینان خودرو نگاهی به تابلوی رستوران 

می‌اندازند. لبخندی حاصل از رضایت می زنند و طولی نمی‌کشد که پشت یک میز 

در رستوران نشسته و غذا سفارش می‌دهند. در این خیابان رستوران‌های زیادی 

وجود دارد اما آن‌ها این رستوران را انتخاب کرده‌اند. جایی که نامی آشنا دارد و 

خدماتی متمایز.
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قدرت برند- برند قدرتمند
طبق تعریف انجمن بازاریابی امرکیا، برند یا »نمانام«  
کی نام، عبارت، نماد یا هر ویژگی دیگری اســت 
که مشــخصک‌نندۀ خدمات یا فروشندۀ محصولی 
خاص باشد که به وســیلۀ آن از دیگر محصولات و 
خدمات مشابه متمایز می‌شود. به بیان دیگر »برند« 
دارای ماهیت اجتماعی است و برندهای قدرتمند 
آن‌هایی هستند که افراد نسبت به آن‌ها حس مالیکت 
دارند و برای مثال می‌گویند: »این مارک، اسم مارک 
دلخواه من است«. آن‌ها‌ می‌توانند هیجان و عواطف 
مصرفک‌نندگان خود را برانگیزند و مشتریان نیز به 
این نام‌ها اعتماد داشته و در لحظۀ خرید، انتخاب را 

برای آن‌ها آسان میک‌‌ند.
دنیای لاکچــری قوانین خاص خــودش را دارد. 
»نه خوب نه بد« ندارد، همه چیز عالی اســت. باید 
اینگونه باشــد و گرنه در چشــم بر‌هم‌زدنی، عرصه 
به رقبای سر سخت واگذار می‌شــود. اینجا دنیای 
متوسط‌ها نیســت، جهان آن‌هایی است که همواره 
بهترین‌ها را می‌خواهند. کســانی که حتی بهترین 
محصولات و خدمات را نیز به دیدۀ تردید می‌نگرند 
و آنچه اطمینانشــان را جلب میک‌ند، نامی اســت 
که آن را می‌شناســند؛ برندی آشنا که اطمینان‌بخش 
است. آن‌ها به چیزی اعتماد میک‌نند که در ظاهر نام 
و لوگویی بیش نیست. تصویری که هر جا باشد، چه 
بر سر‌در برجی مسکونی و سر‌به‌فلک ساییده و چه بر 

لباس صورتی رنگ دختری شش ساله، نشانی است 
اعتماد بخش که عالی بودن آن محصول را ضمانت 

میک‌ند. 

دنیای تجربه‌های تلخ
هتلی را در نظر آورید که تحت نامی شــناخته شده 
در صنعت هتلداری جهان، تاســیس شده و آغاز به 
کار میک‌ند. همه چیز بر وفق مراد است. در مکانی 
ایده‌آل، برندی شناخته شــده هتلی را اداره میک‌ند 
که در بالاترین ســطح بین‌المللی است و این یعنی 
مکانی برای ایده‌آل‌گرایان. برگ برنده‌ای در صنعت 
هتلداری و گردشــگری. اما به ناگاه داستان شکلی 
دیگر به خود می‌گیرد. برند سرشــناس نام خود را 
از هتل بر می‌گیرد؛ همان نشــان به ظاهر کوچک را. 
ساختمان همان است و مکان نیز، اما دیری نمی‌گذرد 
که هتل رونق خویش را از دست داده و در سراشیبی 
ســقوط، تا جایی پیش می‌رود کــه کار به تعطیلی 
می‌رسد. بدون آن مدیریت و خارج از سایۀ آن برند، 

هتل اکنون ساختمانی در حال تخریب است.
چگونه است که با کنار رفتن کی برند، بازار و اعتبار 
کی محصول تا این حد دچار تنش شــده و در مسیر 
نزولی قرار می‌گیرد. در پاســخ به این پرسش، باید 
دوباره به سراغ همان نشــان به ظاهر کوچک برویم. 
قدم نخست در یافتن پاسخی مناسب، بررسی این 
موضوع اســت که اساســا چه عواملی باعث ایجاد 

قدرت برند می‌شوند؟ هر برند زمانی از ارزش ویژه 
مثبت و بالاتری برخوردار می‌شــود که مشتری‌ها 
واکنش‌هــای خوشــایند و مطلوبی را نســبت به 
فعالیت‌های آن نشان دهند. از جمله آنکه در صورت 
افزایش قیمت‌ها فروش آن کاهش نمیی‌ابد و یا حتی 
اگر تبلیغاتش متوقف شود باز هم به خرید خود از آن 
برند ادامه می‌دهند.کسب چنین جایگاهی در نگاه 
مشــتریان و مخاطبان کی برند، علاوه بر بازاریابی 
مناســب و آگاهانه، حاصل رعایت اســتاندارد‌های 
ســخت گیرانه‌ای اســت که نام های تجاری معتبر 
در تمام جزییات کاری، خود را ملــزم به رعایت آن 
می‌دانند. اســتاندارد هایی که چه در مرحله تولید، 
چه در زمان فروش و حتی در خدمات پس از فروش 
در بالاترین سطح خود رعایت شده تا تصویر شکل 
گرفته در ذهن مشتریان و مخاطبان، همچنان و همواره 

درخشان و ماندگار بماند. 

اینجا چراغی روشن است
اعتماد به قدرت برند چند سالی است در کشور ما هم 
در کسب و کارهای متفاوتی ظهور و بروز یافته است. 
از جمله در صنعت ســاختمان و پدیدۀ هتل‌برج‌ها 
شاهد این هستیم که مشتریان این بازار به دنبال اعتماد 

به کی نام و خرید کی عمر آرامش هستند. 
آیا تا به حال از خود پرسیده‌اید ارزش هتل‌برج‌های 
بــاران در چیســت؟ آیــا ایــن هتل‌برج‌هــا تنهــا 

هر برند زمانی 
از ارزش ویژه 

مثبت و بالاتری 
برخوردار می‌شود 

که مشتری‌ها 
واکنش‌های 
خوشایند و 

مطلوبی را نسبت 
به فعالیت‌های آن 

نشان دهند.

ساختمان‌هایی لوکس هســتند که توسط کی گروه 
مهندسی پیشرو ساخته شــده‌اند؟ یا آنکه چون این 
هتل‌برج‌ها توسط برند سازنده، بهره‌برداری می‌شوند 
واجد ارزشند؟ اجازه دهید پیش‌تر برویم و بپرسیم: 

اصولا ارزش‌های باران چیست؟
چند سالی اســت از شروع ســکونت در هتل‌برج 
باران1 می‌گذرد. هتل‌برجی که توسط برند ایرانی 
»باران« طراحی و ساخته شده و گارانتی و خدمات 
پس از فــروش دارد. خانه‌هایی که در آن به ســاکنان 
خدمات کی هتل پنج ستاره ارائه می‌شود. این تجربه 
در بطن خود دارای ارزش‌های مختلفی شده است که 

در اینجا به برخی از آن‌ها اشاره میک‌نیم.

مهندسی پاسخ به نیاز‌ها 
نخســتین نقطۀ قوت باران آن اســت که ساکنان این 
هتل‌برج‌ها از بسیاری دغدغه‌های زندگی روزمره رها 
شده و بیشتر این افراد که در جامعه نقش‌های حساس 
و حیاتی دارند توانسته‌اند در سایۀ خدمات هتلی و 
خدمات پس از فروش باران، بهره‌وری بیشتری در 
کار و زندگی خود داشــته باشــند، به آرامش روانی 
آن‌ها کمک شده و توانسته‌اند از خود و خانواده‌شان 
بهتر مراقبت کنند. برای تفریح، ورزش، مهمانی‌ها 
و کار‌های ریز و درشت ساکنان هتل‌برج‌ها امکانات و 
خدمات متمایزی وجود دارد. این‌ها دستاورد کمی 
نیســتند که با خرید فقط کی خانه، به دســت آیند. 
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ردای اعتماد بر پیکر یک نام
از طرف دیگــر ارزش‌های غیر قابل محاســبه‌ای 
قرار دارند که به‌طور ذهنــی و تحت عنوان صفات 
ارزشمند برند مطرح بوده و افکار عمومی و ذهنیت 
بازار و مصرفک‌نندگان محصول را تحت تأثیر قرار 
می‌دهند. گروه باران با تعهد راســتین به تکالیف 
خود در قبال مشتریان، از معدود برند‌های خوشنام 
این عرصه محسوب می‌شود. شــهروندان پس از 
این هفت ســال می‌دانند که آنچه در اطلاع‌رسانی 
و تبلیغات گروه باران مطرح می‌شــود به حقیقت 
می‌پیوندد. پایبندی به حقوق خریداران و تلاش 
برای کســب رضایت مشــتریان در هر شرایط، در 
زمرۀ این صفات هســتند. علاوه بر ایــن، »باران« 
برندی است که پس از افتتاح اولین هتل‌برج خود 
تا کنون به‌طور میانگین، هر ساله کی پروژۀ جدید را 
شروع به احداث نموده و یکفیت طراحی، ساخت 
و خدمــات در آن‌ها را هــم روز بــه روز ارتقاء داده 
اســت. پیامی که مخاطبان از این خط سیر دریافت 
میک‌نند کی حضــور قدرتمند مبتنــی بر اعتماد 
مشتریان است و نشــان می‌دهد که این گروه قصد 
حضور بلند‌مدت در این صنعت را دارد. چه بسیار 
پروژه‌هایی که محدود و منفرد باقی می‌مانند و چون 
پدیدآورندگانش به امید سودجویی و موج‌سواری 
در بازار پر‌تلاطم مســکن وارد این عرصه شده‌اند 
پس از کی دورۀ رکود، رخت ســفر بــه بازارهای 
دیگر می‌بندند. کم نیســتند پروژه‌های پر ســر و 
صدایی که در حد حرف و تبلیغ باقی می‌مانند و یا 
آنکه هنوز اجرا نشده به تعطیلی کشیده می‌شوند. 
همۀ ایــن تفاوت‌ها به مشــتریان اطمینان می‌دهد 

در دوران پــس از تحویل را به عنــوان کی مزیت به 
مشتریان ارائه دهد.

ارزش باران
از جنبۀ ارزش افزودۀ ســرمایه‌گذاری، بــا توجه به 
آنکه مسکن و ساختمان کالایی ماندگار و در کشور 
ما دارای نقش سرمایه‌ای هســتند، اهمیت حضور 
و قدرت برند دوچندان می‌شــود. مراجعه‌ای ساده 
به فایل‌های موجود در ســایت‌ها و دفاتر مشــاوران 
املاک شهر مشــهد نتیجۀ جالبی را نشان می‌دهد. 
در حال حاضر )بهار 1393( در محدوده‌ای که باران1 
واقع شده، نرخ پیشــنهادی فروشندگان و مشاوران 
برای بهترین آپارتمان‌های نوساز عرضه شده به بازار 
با کامل‌ترین امکانات، حداکثر هفت میلیون تومان 
در هر متر مربع است. اما بد نیست بدانید برخی از 
مالکان واحدهای هتل‌برج باران1 که اکنون 3 سال از 
عمر ساخت آن‌هم می‌گذرد قیمت پیشنهادی فروش 
آپارتمان خود را پنجاه درصد، بیشتر از این مبلغ اعلام 
میک‌نند. حتی در بین برخی مشــاوران املاک این 
عبارت به گوش می‌رســد که نرخ فروش آپارتمان 
در هتل‌برج‌ها را خود مالکان تعیین میک‌نند و قابل 
نرخ‌گذاری با روش‌های معمول بازار نیست. آیا این 
ارزش افزوده،  ناشی از اهمیتی نیست که بازار ملک 
و خریداران برای »برند باران« در نظر می‌گیرند. کار 
سختی نیست اگر تصور کنیم نام آپارتمان‌های مورد 
اشاره »هتل‌برج‌باران« نبود. آنگاه واضح است که حال 
و روز آن‌ها هم مانند دیگر واحد‌های مسکونی همان 
منطقه می‌شد که در مقایسه با واحدهای نوساز، هر 

روز از قیمتشان کاسته می‌شود.

ارزش واقعی این اســت که کی برند نیازهای پیدا و 
پنهان مصرف کنندۀ محصولش را به خوبی تشخیص 

دهد و به بهترین شکل ممکن به آن پاسخ دهد.

بنای ماندگار 
مزیت دیگر، ارزشــی اســت که با خدمات پس از 
فــروش و تعمیر و نگهداری مــداوم و برنامه‌ریزی 
شده در کی ساختمان ایجاد می‌شود. یا به بیان بهتر 
ارزشی اســت که حفظ می‌شــود.  نیاز به استدلال 
پیچیده‌ای نیست. خانه‌ها در کشــور ما تا کی یا دو 
ســال نوســازند و هر کدام با آهنگ تقریبا مشابهی 
ظرف 20 تا 25 سال به خانه کلنگی تبدیل می‌شوند. 
عمر مفید ساختمان‌ها علاوه بر یکفیت ساخت، به 
شــکل کاملی به یکفیت نگهــداری و بهره‌برداری 
هم وابســته‌اند. هتل‌برج‌های باران با خدمات پس 
از فروش و تعمیــر و نگهداری مداوم، به تعبیر عام، 
هیچ‌گاه از سکه نمی‌افتند. از ساختمان و تأسیسات 
آن همیشه مراقبت می‌شــود و با بروز کوچ‌کترین 
نقص یا خرابــی احتمالی به بهتریــن وجه ممکن 
بهســازی و یا بازســازی صورت می‌پذیرد. نقش 
حضور برند باران به عنوان متولی تعمیر و نگهداری 
آنجا اهمیت میی‌ابد که بدانیم هیچ گروهی به اندازۀ 
سازندۀ اصلی کی ســاختمان صلاحیت و امکان 
رســیدگی به این امور را ندارد. در اختیار داشــتن 
شناسنامه و نقشۀ کلیۀ اجزای بنا، شناخت و ارتباط 
با تأمینک‌ننــدگان تجهیزات بهک‌ار رفتــه در برج، 
دراختیار داشتن قطعات یدکی، تسلط به جزئیات 
فنی ساختمان و دلایلی از این دست، این امکان را به 
برند سازنده هتل‌برج می‌دهد که ارزش حضورش 

عمر مفید 
ساختمان‌ها علاوه 
بر یکفیت ساخت، 
به شکل کاملی به 
یکفیت نگهداری 

و بهره‌برداری 
هم وابسته‌اند. 

هتل‌برج‌های باران 
با خدمات پس از 
فروش و تعمیر و 
نگهداری مداوم، 

به تعبیر عام، 
هیچ‌گاه از سکه 

نمی‌افتند.

که برندهایی مانند »باران« چشــم‌اندازی روشن و 
بلند‌مدت را در نظر دارند. پس این ذهنیت همواره 
پشــتیبان حفظ ارزش پروژه‌های قبلی و ارزشــی 
است که به‌طور مستقیم وابســته به وجود این برند 

روی محصول است. 

کار را به کاردان بسپارید
ارتقاء توان حرفه‌ای گــروه باران در خدمات پس از 
فروش و خدمات 24 ساعته هتلی، مزیت دیگری 
است که می‌تواند ارزش حضور این نام را در ادامۀ 

ذهنیت مثبت 
بازار نسبت به 
گروه سازنده 

همواره پشتیبان 
حفظ ارزش 
پروژه‌ه ای و 

ارزشی است که 
به‌طور مستقیم 

وابسته به 
وجود برند روی 

محصول است

حیات اصولی هتل‌برج‌ها نشان دهد. یافتن گروهی 
که با بر خورداری از دانش، پژوهش و تجربۀ چند 
سال ارائۀ خدمات در این سبک زندگی داشته باشد 
کار ســاده‌ای نیســت. در ایران و به ویژه در مشهد 
هتل‌های بســیار ممتــاز و متخصصــان هتلداری 
زبــده‌ای وجود دارند. اما هتلــداری به معنای عام 
با این ســبک زندگی تفاوت عمده‌ای دارد. اینجا 
محل اقامــت موقت میهمانان نیســت. میهمانان 
بــاران صاحب خانه‌انــد و این مطلــب، ماهیت و 
محتوای خدمات هتلی را به کلی دگرگون میک‌ند. 

پس وجــود گروهی حرفــه‌ای که خــود مبتکر و 
توســعه‌دهندۀ این ســبک زندگی اســت چتری 
اطمینان‌بخش برای ســاکنان هتل‌برج‌هاست تا از 

ارائۀ خدمات هتلی به سبک باران، آسوده باشند.
این‌ها و چندین و چند ارزش دیگر، واقعیت‌هایی 
است که تنها وابسته به وجود و حضور کی برند پویا 
و توانمند اســت. به قول قدیمی ها در مثل مناقشه 

نیست و باید گفت:
»اگر باران به کوهستان نبارد،

به سالی دجله گردد خشک رودی«
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تا به امروز و در میان دستاورد‌های هنری، این موسیقی است که توانسته بیش از همه به ژرفای 
عواطف و احساسات خفتۀ انسان رســوخ و آن را به تحرکی و انگیزش وا دارد. راز چنین تاثیر 
شگرفی اگرچه روشن نیست، می‌توان گفت در حقیقت موسیقی ناب،  انسان را از جهان محدود 
به افق‌های نا‌محدود می‌برد و به لایه‌های ناپیدا و نفوذ ناپذیر روح و روان، راه می‌جوید و با آن 
به نجوا می‌نشیند و مفاهیمی را آشکار میک‌ند که  بدون آن به سختی درک و احساس می‌شوند. 
به پاسداشت چنین جایگاه بلند مرتبه‌ای که هنر موسیقی دارد افتخار داریم تا دری به روی شما 

بگشاییم تا  به این دنیای بکیران گام بگذارید. 
گالری پیانو باربد با هدف  بالا بردن دانش موسیقی مردم و عرضه محصولات با یکفیت قدم 
در این راه نهاده اســت. به همین منظور با ایجاد  فضای گستردۀ انتخاب و با ارائه انواع سازها از 

معتبرترین برندهای جهانی امکان تامین نظر و سلیقه‌های مختلف را فراهم آورده است.
آرشیو کامل کتاب از سطح ابتدایی تا پیشرفته، پرسنل فروش متخصص، تکنسین های حرفه ای 
کوک و شبکه گستردۀ نمایندگی و خدمات پس از فروش در کشور بخشی از  خدماتی است که 

با افتخار به مشتریان خود هدیه میک‌نیم.
گالری پیانو باربد برای اولین  بار در کشور موفق به پیاده‌سازی و اخذ استاندارد ایزو 9001 در 
زمینۀ مدیریت فروش و خدمات پس از فروش شده و همچنین استاندارد ایزو 10002 را در 

زمینۀ رضایتمندی مشتریان از موسسۀ استاندارد نروژ  دریافت کرده است.
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تجـربه  سفر با لوکس ترین زیر دریایی دنیا

ماه عسلی همراه با 
کوسه کارائیب

آیا به‌دنبال یــک اقامت مهیج در یــک مکان ویژه 
هستید؟ شاید پیشــنهاد سفر و اقامت در کی هتل 
لاکچری در اعماق اقیانوس ایدۀ خوبی باشد. پس 
اگر اجازه بدهید هر آنچه درباره کی ســفر لوکس، 
مهیج و ماجراجویانه در ذهن داریم را کنار بگذاریم 

و  کی برنامۀ شگفت انگیز داشته باشیم.
به تازگی هتل های ویــژه و مدرنی برای گذراندن 
تعطیلات در زیر دریا طراحی و ساخته شده‌اند که 
با استقبال کم نظیر مهمانانی از سراسر دنیا روبرو 
شده‌اند.می‌خواهیم به شما سفر و اقامت در کیی از 
بهترین هتل‌های زیر دریا را پیشنهاد کنیم تا بتوانید 
فهرست ماجراجویی‌های لوکس خود را تکمیل 
کنید و از کی برنامۀ 5 ستارۀ دیگر لذت ببرید. فقط 
لازم است که برای این سفر تا سال 2016 حوصله 

به خرج دهید.
»Lovers Deep« نــام هتلی اســت که در کی 

زیر‌دریایی پیشرفته ســاخته شده‌است و شما را در 
طول برنامۀ مهیجتان از دریای کارائیب به ســوی 
ایالات متحده می‌بــرد. این هتل زیر‌دریایی مورد 
علاقۀ زوج‌هایی است که مایلند لحظاتی رومانتکی 

را در زیر امواج دریا تجربه کنند.
پنجره‌های این هتل زیر‌دریایی از موادی ســاخته 
شده که عایق صدا، ضربه و فشار است و این امکان 
را برای مسافران خود فراهم میک‌ند که موجودات 
 Lettuce( زیبای زیر دریا مثل مرجــان کاهویی
Coral(، شــیر ماهــی )Lionfish(، نیزه ماهی 

)Barracuda( و کوســه صخره هــای کارائیب 
)Caribbean Reef Shark(را هنگامــی کــه 
از کنارشــان می‌گذرند، ببیننــد و از مناظر زیبای 
اعمــاق دریا لذت ببرنــد. تمام هزینــه‌ای که این 
تجربۀ لاکچری برای شما به همراه دارد 175000 
یورو برای هر زوج و برای هر شــب اقامت است. 
این هزینه شــامل هزینۀ انتقال میهمانــان به هتل 
زیر دریایی بر اســاس نــوع انتخاب خودشــان 
می‌باشد. شما می‌توانید با هلیک‌وپتر اختصاصی 
به زیر‌دریایی منتقل شوید و یا قایق‌های تندرو  شما 

را به این هتل زیبا برسانند که هزینۀ کمتری دارد.
اقامت در این هتل، تجربۀ کی ســفر پنج ســتاره 
و منحصر‌به‌فرد در زیر دریا بــا تمام ویژگی ها و 
زیبایی هایش را بــرای میهمانان خاصش فراهم 
میک‌ند.طبق اعلام گــروه Oliver Travel این 
هتل زیبــای زیر‌دریایی در ســال 2016 به بهره 

برداری خواهد رسید.

ماه عسل داستان متصل به هر ازدواجی است و زوج هایی که طبع 

ماجراجویی دارند، ماه عسل های متفاوت را بیشتر می پسندند. از 

سفرهای گران قیمت و اقامت در گرانترین هتل های جهان گرفته تا 

سفری به اعماق طبیعت بکر و زندگی در چادر. بعضی هم ترجیح 

می دهند ماه عسل عجیبشان را در کمپ مسافرتی شان بگذرانند.

گاهی در دل طبیعت و گاهی کنار یک خیابان پر رفت و آمد. اما اگر 

فکر می کنید اینها عجیب ترین ماه عسلی است  که پیش رو خواهید 

داشت، پیشنهاد می کنیم این مطلب را بخوانید .
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زندگی آرام آقا و خانم ستاره
برای زندگی خویش انتخاب کرده‌اند. ویلیام هاولز،  نخســتین هتل‌برج‌های مشهور و سبک زندگی چهره‌های سرشناس

نویسنده‌ای بود که ســوئیتی را در هتل چلسی اجاره کرد و مدتی 
در آنجا اقامت گزید تا کار نوشــتن کیی از داســتان‌هایش را آغاز 
کند. کاری که شاید بتوان آن را  سر منشأ الهام سایر هنرمندان برای 
حضور های طولانی مدت در ایــن هتل و پرداختن به امور هنری 
شان دانســت. اقامت در مکانی آرام و بی دغدغه که با کامل ترین 
تجهیزات زمان خود و پرسنلی آماده به خدمت، فضایی مناسب 
برای زندگی و خلق آثار هنری در اختیار این هنرمندان می گذاشت. 
چهره‌های سرشناسی که در ادامه، به معرفی برخی از سرشناس‌ترین 

آن‌ها‌‌‌‌ می‌پردازیم.

هانری کارتیه برسون 
و  ابــداع  در  عکاســیک ه  و  فرانســه  در   ۱۹۰۸ زادۀ 
گسترش فوتوژورنالیسم )عکاسی خبری( و همچنین عکاسی 
لحظه‌ای و خیابانی نقش اساسی داشت. او در ظاهر جایی بهتر از 
این هتل را برای اقامت دائمی پیدا نمیک‌رد. تک عکس‌ها و عکس 
داستان‌های برسون برای سه دهه زینت‌بخش معتبرترین مجله‌های 
دنیا بوده‌است و نســخه‌های مختلف عکس‌هایش بر دیوارهای 

موزه‌های آمرکیا و اروپا نمایش داده شده‌است.

در اواخر قرن نوزدهم میلادی بود که صاحبان صنایع و شرکت‌های 
بزرگ کشورهای صنعتی، با نیاز تازه ای روبه‌رو شدند که اجبار زمانه 
باعث آن شــده بود. محل کار آن‌ها در مراکز شهرهای بزرگ بود و 
چون همۀ کسب و کار مربوط به خودشان بود، ناچار بودند زمان 
زیادی از روز را به کار مشغول باشند. بنابراین برای دیگر جزئیات 
زندگی فرصت کافی نداشــتند. در همین ســال‌ها بــود که ایدۀ 
»هتل‌برج‌های مسکونی« برای نجات آن‌ها ظهور کرد. هتل‌برج، 
جایی بود شبیه آپارتمان‌های مسکونی که برای چند سال اجاره داده 
می شد اما خدماتی که در آن ارائه می‌شد، مانند خدمات هتل‌های 

لوکس آن روزها بود. 
اولین آپارتمان‌هایی که خدمات هتلی ارائــه می‌دادند در ایالات 
متحده پدید آمدند. وقتی قرن بیســتم شــروع شــد، نیویورک، 
شکیاگو، واشنگتن، سانفرانسیســکو و لس آنجلس از مهم‌ترین 
شــهرهایی بودند که به ســرعت بــه میزبــان تعداد زیــادی از 

هتل‌برج‌های غول پکیر تبدیل شدند. 
زندگــی در هتل‌ها برای بســیاری از مــردم توانمنــد آن روزگار 
جذابیت داشت. اغلب ساکنان هتل‌برج های مسکونی را روسای 
فروشگاههای زنجیره‌ای، کارخانه دارها، پزشکان، روسای بان‌کها، 
وکلای سرشناس، ستاره‌های هنری و صاحبان رسانه ها تشیکل 

غذاهای لذیذ و آماده، اتاق‌های همواره مرتب، خدمتکارانی در دسترس و آراسته، نگهبانانی فعال و آموزش‌دیده و ساختمانی شیک و تمیز؛ بیشتر از صد سال است 

که برخی ساکنان شهرهای بزرگ کشورهای صنعتی، این روش جدید از زندگی را پیش گرفته‌اند. آن‌ها در شهرهای بزرگ، گرفتارتر از آن بودند که مثل مردمان اوایل 

قرن نوزده، به فکر خدمه و احتیاجات آشپزخانه و جزئیات رسیدگی به امور روزانه کودکان باشند. خانه های بزرگ و باغ‌های اجدادی‌شان را رها کرده بودند تا در 

آپارتمان‌هایی زندگی کنند که کنار محل کارشان بود. 

می‌دادند. آن‌ها آپارتمان‌هایی 2 تــا 7 خوابه را برای زندگی اجاره 
مکیردند و میهمانی های عظیمی را نیز در تالار محل اقامتشــان 
ترتیب می دادند. آپارتمان‌های مسکونی با خدمات هتلی برای 
آن‌ها جایــی بود که میتوانســتند با طبقۀ هم‌تراز خود نشســت و 
برخاست داشــته باشند. ساکنان این ســاختمان‌های مسکونی، 
صاحب تشــخص اجتماعی می شدند، آدرس پســتی بسیار با 
پرستیژی داشتند، میهمانان‌شــان را با منظرۀ پنجرۀ خانه هایشان 
شگفت زده میک‌ردند، میتوانستند زمان رفت و آمد از محل اقامت 
به محل کار را بــه کمترین حد برســانند و از خدمتکارانی کمک 

بگیرند که نیازی نباشد مدام مدیریت‌شان کنند. 

انجمن مشاهیر منهتن
بی‌گمان هتل چلسی مشهور‌ترین مکان اقامتی دنیا در سه قرن اخیر 
است و تا سال 2011 که برای تغییرات به طور موقت تعطیل شد، 
همچنان خانۀ کسانی بود که در آن اقامت دائم داشتند. هتل تاریخی 
چلسی که در سال 1884 افتتاح شد، جایی است در محله منهتن 
نیویورک که ورای امکانات هتلی و خدماتش، به خاطر ســاکنان 
مشهورش شناخته می‌شود. برجســته‌ترین چهره‌های ادبیات، 
موسیقی و سینمای جهان که روزگاری این هتل را به عنوان محلی 
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سیمون دو بووار
این فیلسوف ونویســندۀ مشهور فرانســوی در پاریس دهۀ اول 
قرن بیستم به دنیا آمد. ماندارین‌ها در سال ۱۹۵۴ توسط سیمون 
دوبوار نوشــته شــد. این رمانکی ی از معروف تریــن رمان‌های 
اوست که در ســال ۱۹۵۴ جایزه گنکور را به خود اختصاص داد 
و در لیست روزنامه گاردین، در زمرۀ هزار کتابی قرار دارد که باید 
هرکسی بخواند. شاید بیشتر ایده‌ها و آثار او در حین اقامت طولانی 

در چلسی خلق شده باشند.

لیدی جین سیمور فوندا 
او کیی دیگر از مهمانان دائمی این هتل بوده اســت. جین فوندا 
بازیگر سرشــناس آمرکیاییک ه در سال‌های طولانی حضورش 
در هالیوود در فیلم‌های بسیاری ظاهر شده و در 1979 موفق شد 
به خاطر بازی در فیلم klute جایــزه بهترین بازیگر نقش اول زن 

آکادمی اسکار و گلدن‌گلوب را به دست آورد.

استنلی کوبریک
کارگردان و تهیهک‌نندۀ آمرکیاییک ه بیشتر فیلم‌هایش اقتباس های 
ادبی هســتند. فیلم‌های کوبرکی معمولًا جنجالی و البته مورد 
ستایش منتقدان بوده‌اند. این ساکن هتل چلسی، به دقیق بودن 
و به نمایش درآوردن همه جزئیات در فیلم‌هایش معروف بود. از 
فیلم‌های معروف او میتوان به »اسپارتاکوس«،»دکتر استرنجلاو« ، 
»درخشش«،»غلاف تمام فلزی« و »چشمان باز کاملا بسته« اشاره 

کرد. کوبرکی 13 بار کاندیدای دریافت جایزه اسکار بوده است.

باب دیلِن  
با نام کامل رابرت آلن زیمرمن در سال ۱۹۴۱ در مینه‌سوتا به دنیا 

آمد. او خواننده، آهنگساز، شاعر ونویسندۀ آمرکیایی است که 
در سب کموســیقی بومی به فعالیت می‌پرداخت. در ۱۹۶۰ به 
سب کرا کروی آورد و اشعار عاشقانۀ را‌کاند‌رول روز را با اشعار 
ادبی و روشنفکرانه کلاســکی در هم آمیخت. دیلن در پدیدار 
شدن سبکی در موســیقی به نام راک بومی بسیار تاثیرگذار بود. 
شکسپیر نســل دهۀ شــصت میلادی هم زندگی‌اش را در هتل 

می‌گذراند.

مارک تواین   
کمتر کسی است که این نویسنده و طنزپرداز مشهور را نشناسد. اما 
شاید خیلی‌ها هم ندانند او اکثر سال‌های عمرش را در هتل چلسی 
گذرانده است. او شهرت خود را مدیون رمان ماجراهای هاکلبری 
فین)۱۸۸۵( و ماجراهای تام سایر )۱۸۷۶( است. رمان معروف 

شاهزاده و گدا نیز از معروف‌ترین نوشته‌های اوست.

آرتور میلر  
نویسنده، نمایش‌نامه‌نویس و مقاله نویس آمرکیایی که با نوشتن 
تعداد زیادی نمایش‌نامه برای بیشتر از ۶۰ سال نقش برجسته‌ای 
در ادبیات و ســینمای آمرکیا داشــت. معروف‌تریــن اثر میلر 
نمایش‌نامۀ مرگ فروشنده است که بارها در صحنه‌های مختلف 
اجرا شده‌است. میلر هم مانند خیلی از نویســندگان  وآدم‌های 
مشهور هم عصرش آســایش زندگی دائم در کی هتل را با هیچ 

چیز عوض نمیک‌رد.

تنسی ویلیامز  
وقتی این همه ستاره‌ در کی هتل زندگی کنند جای او هم محفوظ 
است. تنسی ویلیامز، زادۀ ۱۹۱۱ و نویسندۀ مشهوری است که 

کیی از تاثیرگذارترین نویســندگان معاصــر در ادبیات آمرکیا 
محسوب می‌شود. نمایشنامۀ »گربه روی شیروانی داغ« به قلم 

ویلیامز در سال ۱۹۵۵ برنده جایزۀ معتبر ادبی پولیتزر شد.

لئونارد کوئن 
کوئن، شاعر، رمان‌نویس، خواننده و ترانه‌سرایک انادایی است 
ولــی شــهرتش بیشــتر بــه خاطــر موســیقی اوســت. او 
در مارس ســال ۲۰۰۸ به عنــوان عضو جدید تالار مشــاهیر 
را‌کاند‌رول معرفی شد. در همین سال به دلیل مجموعۀ آثارش 
که بر سه نسل در سرتاسر جهان تاثیر گذاشته‌است، جایزه ادبی 
پرنس آســتوریاس ـ کیی از معتبرترین جوایز ادبی اسپانیا ـ را 
دریافت کرد. هیئت داوران جایزه پرنس آســتوریاس در مورد 
کوئن گفتند کــه »او تصویری آفریده‌اســت که در آن، شــعر و 
موسیقی درهم آمیخته‌اند و به چیز گرانبهای تغییرناپذیری بدل 
شده‌اند«. می‌توان حدس زد که زندگی همیشگی در کی هتل 
پنج ستاره مانند چلسی، آرامش لازم برای خلق این آثار را برایش 

فراهم کرده است.

میلوش فورمن 
این کارگــردان، بازیگــر و فیلمنامه‌نویــس ســینما در 1932  
در چکسلواکی پیشین به دنیا آمد. در اوایل کودکی، با از دست دادن 
پدر و مادرش در اردوگاه آلمانی اسرای جنگی آشویتز، یتیم شد. به 
خاطر فیلم‌ پرواز بر فراز آشیانۀ فاخته )در ایران با نام دیوانه از قفس 

پرید( و همچنین فیلم آمادئوس، برنده جایزه اسکار شده است.

رونق دوباره و اجاره‌ نشین‌های بورلی هیلز
پس از جنگ جهانی دوم، دوباره هتل‌برج نشــینی رونق گرفت. 

هتل‌برجهای قدیمی بازسازی شدند، کارخانه‌دارها، مدیران، وکلا، 
پزشکان و هنرمندان سرشــناس دوباره به این مکان‌ها بازگشتند. 
جذابیتهای زندگی در آپارتمان هایی با خدمات هتلی باعث شــد 
که دوستداران این سبک زندگی بکیار ننشینند و در سه دهه پایانی 
قرن بیســتم، دوباره این پدیده را در شــکل جدیــدی، احیا کنند. 
هتل‌برج مسکونی »ســی یرا« )Sierra ( در لس‌آنجلس کیی از 
همین هتل برج هاست که در سال‌های پایانی قرن بیستم ساخته شد 
و دیری نگذشت که به مجتمع مسکونی شناخته شده‌ای بدل شد. 
بدون تردید قرار داشتن این برج در شرق بورلی هیلز و جنوب غربی 
هالیوود که از بهترین مناطق لس‌آنجلس است، در کسب این شهرت 
بی‌تاثیر نبوده است. اما عمدۀ شــهرت این هتل‌برج مسکونی، به 
خاطر چشم‌انداز‌های منحصر به‌فرد و بی‌نظیر، معماری نیمه مدرن و 
کلاسکی آن، کارکنان و پرسنل آموزش دیده و مجرب و تک بودن آن 
در این منطقه است چرا که طبق محدودیت های منطقه‌ای کنونی، هیچ 
برج دیگری در چنین موقعیت مکانی در نزدکیی هالیوود نمی‌تواند 
ساخته شود. همین میزان از شهرت و خاص بودن کافی است تا چهره 
های سرشناس در عرصه‌های مختلف، علاقمند به زندگی در چنین 
هتل‌برجی باشــند. خانه‌ای لوکس با خدمات هتلی که ستاره‌های 
سرشناســی در ســال های مختلف، آنجا را برای اقامت و زندگی 
بر‌گزیده‌اند. بد نیست با برخی از این چهره‌ها، کمی بیشتر آشنا شویم.

وینسنت گالو 
مرد 53 سالۀ هنرپیشــه، درکارگردانی، موســیقی و نقاشی هم 
 Good Fellas، Arizona ،66 دستی دارد. او در فیلم‌های بوفالو
Dream و The Funeral  بــازی کرده اســت. او فعالیت های 

هنری‌اش را از دهۀ 1980 و با نقاشی آغاز کرد و سپس به موسیقی، 
هنرپیشگی و کارگردانی روی آورد.

مایکل هامر
هامر، میهمان دائمی هتل‌برج ســیی‌را، مهندس، مدیر هنری و 
پروفسور در علوم کامپیوتر در موسسۀ تکنولوژی ماساچوست 
اســت. او  به عنوان کیی از بنیانگذاران تئوری مهندسی مجدد 
پروســه های تجاری شناخته می‌شــود. مجلۀ تایم از او به عنوان 
کیی از 25 آمرکیایی تاثیر‌گذار در علوم مهندســی کامپیوتر نام 

برده است.

سیدنی پواتیه
درست حدس زدید. نخستین سیاهپوست برندۀ جایزۀ اسکار 
هم ســبک زندگی دائم در کی هتل را برگزیده است. هنرپیشۀ 
باهامایی، تهیهک‌نندۀ فیلم، نویسنده و دیپلمات عناوین اوست. 
ســیدنی پواتیه در سال 1964، توانســت برنده ی جایزۀ اسکار 
برای فیلم زنبق‌های مزرعه شود. در سال 1999 انستیتوی فیلم 
آمرکیا نام او را در میان بزرگترین ســتارگان همیشگی سینمای 

آمرکیا قرار داد.

ویلیام شومیکر 
سوارک‌ار مشــهوری که برای مدت 29 ســال قهرمان مسابقات 
سوارکاری حرفه‌ای در سطح جهان بود و این رکورد را از آن خود 
ساخت. برخلاف ورزش پر هیجانی که بارها در آن قهرمان شده، 
در ظاهر او زندگی آرام در کی هتل‌برج را برای خود و خانواده‌اش 

ترجیح می‌دهد.

ایواندر هالیفیلد 
او بوکسور بازنشســته و قهرمان اسبق ســنگین وزن مسابقات 
بوکس حرفه‌ای جهــان اســت. موفقیت هالیفیلــد در عرصۀ 

بوکس حرفه‌ای با مدال برنز مســابقات بوکس المپکی 1984 
لس‌آنجلس آغاز شــد. شــهری که او در کیــی از لوکس‌ترین 

هتل‌برج‌هایش سکونت دارد.

دیوید گیفن
این نجیب زاده، یــک بیزینس من، تهیه کننــده و مدیر اجرایی 
اســتودیو‌های فیلمسازی اســت. گیفن برای ســاخت برنامۀ 
AsylumRecords در سال 1970 به شهرت رسید. نام او هم در 

فهرست ساکنان هتل‌برج سیی‌را قرار دارد.

لیندزی لوهان 
متولد 1986 هنرپیشه، مدل و هنرمند آمرکیایی. او کارش را به 
عنوان مدل فشن کودکان هنگامی که تنها 3 سال داشت آغاز کرد 
و در نوجوانی به طور حرفه‌ای وارد این کار شــد. وی در عرصۀ 
ســینما نیز فعالیت گسترد‌ه‌ای دارد و در ســال 2004 موفق به 
کسب جوایزMTV Movie و Teen Choice Awards گردید. 
 Liz & Dic لوهان در سال 2013 نقش الیزابت تیلور را در فیلم

بازی کرد.

شر
با نام اصلی شرلین سریکسیان خواننده و بازیگر آمرکیایی است. 
این میهمان دائمی هتل‌برج ســی یرا، کیی از چهره‌های معروف 
خواننده و بازیگر در دنیا می‌باشد و در دهه ۱۹۶۰ هنگامی که آلبوم 
همراه با سانی را خواند به شهرت رسید. پدر شر از تبار آمرکیایی ـ 
ارمنی و مادر او آمرکیایی چندتباره است. وی تنها هنرمندی است 
که همه جوایز اسکار ، گلدن گلوب، گرمی، ایمی و جشنوارۀ کن 

را با هم برده است.
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مسير آينده قيمت مسكن
بازار ملك به كدام سمت‌وسو حركت مي‌كند؟
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وضعيت حساس و تقريباً غيرقابل پيش‌بيني اوضاع 
اقتصادي كشور، همگان را به تعقيب لحظه‌اي تحولات 
بازارهاي مختلف واداشته است. در اين فضا، بازار ملك 
كه بصورت مستقيم، باارزش‌ترين دارايي خانواده‌ها را 
تحت‌ تأثیر خود قرار مي‌دهد، بيشتر از ساير بازارهاي 
اقتصــادي مــورد توجه اســت. مردم عادي شــامل 
اجاره‌نشين‌ها، فاقدين مسكن و حتي مالكان از يك‌سو 
و تجار و صنعتگران و سرمايه‌گذاران از سوي‌ديگر، در 
مقطع كنوني نگاه ويژه‌اي به افت‌وخيزهاي بازار ملك 

پيدا كرده‌اند.
هر چند بازارهاي ارز، طلا و ســهام نيز در كانون توجه 
قرار دارند اما از آنجا كه تجربه وقايع دست‌كم 5 ماه اخير 
اثبات كرد؛ تغيير دولت باعث بازگشت آرامش به اين 
بازارها و خروج سفته‌بازها شد، هم‌اكنون چشم‌اندازي 
براي كســب ســود‌هاي چندبرابري در اين سه بازار 
قابل تصور نيست و ســرمايه‌گذاران با اعتقاد به همين 
واقعيت، اين روزها بازار ملك را زيرذره‌بين گرفته‌اند تا 

در اسرع وقت، قصد خود را عملياتي نمايند.
در روزهاي اخير البته قيمت دلار در بازار مبادله ارز با 
تغييرات مثبت روبرو شده است كه برخي تحليلگران 
بازار به اشتباه، اين افزايش را  به علامتي از تكرار التهاب 
دوباره دلار شــبيه آنچه در ســال‌هاي 91 و 92 اتفاق 
افتاد، تعبير مي‌كنند. اما واقعيت اين است كه نرخ ارز 
در روزهاي اخير به علت رونــق گرفتن چرخ توليد و 
نياز كارخانه‌ها و توليدكنندگان به واردات مواد اوليه و 
در نتيجه نياز به دلار براي واردات، افزايش پيدا كرده 
است. به عبارت ديگر تقاضاي موثر و مصرفي براي ارز 
باعث شده قيمت ارز تغيير كند در حاليكه در دو سال 
اخير، تقاضاي سفته‌بازانه به حباب دلار دامن زده بود. 

در دو سال گذشته، سفته‌بازي‌هاي كوتاه مدت از جمله 

ســرمايه‌گذاري به مدت حداقل يك فصل و حداكثر 
نيمسال در بازار ســكه و دلار، حداقل 60 درصد سود 
عايد سرمايه‌گذاران مي‌كرد. در بازار سهام نيز بازدهي 
سرمايه‌گذاري ســال92، حداقل 106درصد برآورد 
مي‌شود به اين معني كه يك سهامدار چنانچه در ابتداي 
سال92 وارد بازار بورس شده بود و در پايان همان سال 
از بورس خارج مي‌شد، ســرمايه‌اش حداقل دو برابر 
شده بود. )آمار نرخ سود و بازدهي بورس اواخر سال 
گذشته بصورت رســمي در گزارشي توسط مسولان 
بازار سهام اعلام شد(. بازدهي يكساله سرمايه‌گذاري 
در بازارهاي ارز و طلا طي ســال92 نيز حداقل 25 تا 
30درصد ارزيابي شده كه البته در دو سال قبل اين نرخ 

نزديك دوبرابر ارزيابي مي‌شود.
اين در حالي است كه بازدهي سرمايه‌گذاري يكساله 
در بازار ملك مسكوني طي سال گذشته 7 درصد بوده 
اســت. )نمودار شــماره يك( منحني نوسان قيمت 
مســكن در شــهر تهران ابتداي ســال92 مترمربعي 
3ميليــون و 900 هزار تومــان بود و در آخر ســال به 
مترمربعي 4 ميليون و 200 هزار تومان رسيد كه به اين 
ترتيب نسبت به ابتداي سال حداكثر رشد 7درصدي 
پيدا كرده اســت.)طبق گزارش مركز آمار و داده‌هاي 
سامانه رهگيري معاملات مسكن و دفتر برنامه‌ريزي و 
اقتصاد مسكن(. رخدادهاي سال گذشته در بازارهاي 
اقتصادي و مقايســه آنهــا با يكديگر نشــان مي‌دهد: 
در حال حاضر بازار مســكن در رتبه آخر سوددهي به 

سرمايه‌گذاران قرار دارد. 
از طرف ديگر، در ســال جاري متغيرهاي متعددي بر 
تحولات بازار ملك مي‌تواند اثر گذار باشد كه مهمترين 

آن اجراي قانون هدفمندي يارانه‌ها است.
متغير ديگر كه از بیرون بازار ملك بر اين بازار تاثيرگذار 

اســت، نتيجــه مذاكــرات بين‌المللي بيــن ايران و 
كشورهاي اروپايي و آمريكا است. 

ســومين متغير مهم، آينده نرخ تورم عمومي اســت. 
تجربه دوره‌هاي قديمي ركود و رونق در بازار مسكن 
نشان مي‌دهد، بين نرخ تورم و نرخ رشد قيمت مسكن 
رابطه منظم و پيوسته‌اي وجود دارد بطوريكه نرخ تورم 
همواره بصورت پلكاني و ادامه‌دار روبه افزايش است 
اما منحني نرخ رشد قيمت مسكن حركت سينوسي 
دارد به اين صورت كه در برخي سال‌ها صعود مي‌كند و 
از منحني نرخ تورم فاصله مي‌گيرد و بعد از آنكه به نقطه 
اوج رسيد، نزول مي‌كند و با شيب منفي رشد مي‌كند تا 
اينكه به پايين‌ترين نقطه مي‌رسد و دوباره شروع به رشد 

مثبت و افزايش مي‌كند.
آنچه در حال حاضر اهميت بازار ملك را براي مردم و 
سرمايه‌گذاران دوچندان كرده است، مسير آينده قيمت 

هم‌اكنون 
چشم‌اندازي براي 
كسب سود‌هاي 
چندبرابري در بازار 
بورس، طلا و ارز 
قابل تصور نيست 
و سرمايه‌گذاران 
با اعتقاد به همين 
واقعيت، بازار ملك 
را زيرذره‌بين 
گرفته‌اند.

در اين بازار است. ســرمايه‌گذاران به عنوان افرادي كه 
نقدينگي قابل‌توجهي در اختيــار دارند يا با خروج از 
بازارهاي موازي، مترصد ورود به بازار جايگزين و در 
عين حال جذاب و پرســود هستند، پاسخ اين پرسش 
را جستجو مي‌كنند: آيا قيمت مسكن در سال پيش‌رو 
افزايش مي‌يابد و ميــزان افزايش به قدري خواهد بود 
كه به رشد ارزش واقعي سرمايه بكارگرفته شده در بازار 
ملك بيانجامد؟ مردم عــادي و بخصوص متقاضيان 
مسكن نيز با دغدغه‌اي به ظاهر مشــابه اما متفاوت با 
سرمايه‌دارها روبرو هســتند: آيا امسال قيمت مسكن 
كاهش مي‌يابد يا در بدتريــن حالت، ثابت مي‌ماند تا 
فرصت لازم براي خريد مصرفــي از بازار ملك فراهم 

شود؟
اين روزها در بازار مســكن دو دســته متقاضي خريد 
در حاشــيه نشســته‌ و منتظر پاســخ منطقي بــه اين 

پرسش‌هاست. دسته اول متقاضيان مصرفي يا همان 
فاقدين مسكن كه مي‌خواهند براي سكونت، اقدام به 
خريد واحد مسكوني كنند و دسته دوم نيز متقاضيان 
سرمايه‌اي كه با هدف ســرمايه‌گذاري و كسب سود، 
قصد خريد آپارتمان دارند. دسته دوم طي يك ماه اخير 
تا حدود زيادي از سرمايه‌گذاري در بازار بورس به عنوان 
بازار پربازده سال‌هاي اخير، نااميد شده است. شاخص 
بازار سرمايه در فروردين امسال بيش از 6 درصد سقوط 
كرد و ريزش ارزش سهام در اين بازار باعث شد حجم 
زيادي از سرمايه‌گذاران بورســي، بار خروج ببندند. 
)طبق نمودار نوســانات روزانه شــاخص بورس در 

سايت رسمي بورس(
اكنون برخــي پيش‌بيني‌ها درباره آينــده كوتاه‌مدت 
بازار سرمايه حكايت از تداوم افت شاخص دارد.بازار 
سهام در ســال جاري، در حال تخلیه حبابی است که 

سال گذشته به خود گرفته بود تا ارزش سهام به سطح 
واقعي برسد. كارشناسان اقتصادي مي‌گويند، ارزش 
سهام در بازار سرمايه طي ســال92 بصورت حبابي و 
غيرواقعي افزايش يافت چون بخش توليد و صنعت 
در سال گذشته در ركود قرار داشــت و زمينه افزايش 

سهام شركت‌ها عملًا فراهم نبود.
به اين ترتيب، بازار ملك در ســال جاري اولين نامزد 
ســرمايه‌گذاري اســت. اما آيا اين انتخــاب، انتخاب 

درستي است؟!
براي پاسخ به اين پرسش و پرسش‌هايي كه در بالا به آنها 
اشاره شد، لازم است مسير دو سال اخير قيمت مسكن 
تبيين شود و سپس با تكيه بر دوره‌هاي قبلي نوسان و 
متغيرهاي اثرگذاري بر تغييــرات آتي، مقصد بعدي 

منحني نرخ رشد قيمت مسكن، تخمين زده شود.
براســاس آمار عملكرد بنگاه‌هاي املاك در تهران كه 

آنچه در حال 
حاضر اهميت بازار 
ملك را براي مردم 
و سرمايه‌گذاران 
دوچندان كرده 
است، مسير آينده 
قيمت در اين بازار 
است.
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سقوط مي‌كند و بين يك تا 2/5 سال، كاهش مي‌يابد.
پايان سال92 مصادف شد با تقاطع منحني تورم و منحني نرخ 
رشد قيمت مسكن و چون منحني دوم در حالت رشد‌منفي 
)ســقوط( به اين تقاطع رســيد، مقصد بعدي آن، نقطه‌اي 
كمتر از تورم خواهد بود. )نمودار شــماره دو( اين فرضيه 
بدان معني است كه نرخ رشد قيمت مسكن در سال جاري 
كمتر از تورم خواهد بود. به عبارت ساده‌تر، با توجه به اينكه 
دولت براي سال جاري تورم كمتر از 30درصدي و حداقل 
25درصدي را پيش‌بيني كرده است، ميانگين قيمت مسكن 

حداكثر 20 تا 25درصد افزايش پيدا مي‌كند. 
گذشته از تحليل فوق كه از روي نوسان دو سال اخير قيمت 
مسكن، منبعث شده است، بررسي تاثير متغيرهاي بيروني 
نيز نشان مي‌دهد ميزان رشد قيمت مسكن در سال جاري، 

تورم عمومی                                                      نرخ رشد واحد مسکونی                                       

كمتر از نرخ تورم خواهد بود. 
اولين متغير اجراي فــاز دوم قانون هدفمندي يارانه‌ها 
اســت؛ نگاه به تجربۀ فاز اول هدفمندی یارانه‌ها نشان 
می‌دهد اجرایی شــدن دور دوم این برنامه نقدینگی 
را چنــدان افزایش نخواهــد داد. در فــاز اول، قيمت 
حامل‌هاي انرژي 550 درصد افزايش پيدا كرد و تورم 
40درصد را در اقتصاد دامــن زد )نرخ تورم تا پيش از 
اجراي فاز اول هدفمندي يارانه‌ها حدود 10درصد بود 
كه با اجراي اين قانون 30 واحد درصد اضافه شد(، اين 
در حالي است كه در فاز دوم قرار است متوسط قيمت 
حامل‌هاي انرژي حداكثــر 50درصــد افزايش پيدا 
كند در اين صورت، شايد نرخ تورم حداكثر 5درصد 
از سطح موجود 34درصد بيشتر شــود كه تاثير آن بر 
قيمت مســكن نيز به مراتب كمتر از اين خواهد بود. 
ضمن اينكه تجربه نشان مي‌دهد در سال‌89 كه قانون 
هدفمندي یارانه‌ها اجرا شــد، قيمت مسكن با تغيير 
فاحشي روبرو نشد و حتي در نيمه سال90 نيز نوسان 
قيمت آرام و منطقي بود. بااین حــال، به دلیل تورمی 
که در نهاده های تولید مســکن پدید می آید، مرحله 
دوم هدفمندی همانند مرحله اول، قیمت تمام‌شــده 
ساخت مســکن را افزایش خواهد داد که اثر آن بعد از 
حدود 18 ماه مي‌تواند خود را در بازار خريد و فروش 

ملك به نمايش بگذارد.
البته مقطع كنوني بازار مسكن يك فرق اساسي با بازار 
مسكن سال‌هاي 89 و 90 كه فاز اول هدفمندي به اجرا 
درآمد، دارد. در آن ســال‌ها، ميزان عرضه در بازار ملك 
خيلي پايين‌تر از حجم تقاضا بود اما امسال طبق اعلام 
وزارت راه‌وشهرسازي و گزارش‌هاي رسمي، بازار ملك 
در برخي شهرهاي بزرگ با پديده مازادعرضه روبرو شده و 

توسط مركز آمار ايران استخراج مي‌شود، ميانگين يك 
مترمربع زيربناي مسكوني معامله شده در شهر تهران 
در بهار ســال90 حدود يك ميليون و 900 هزار تومان 
بوده كه اين رقم درســال92 به بالاي 4 ميليون و 200 
هزار تومان رسيده است يعني بيش از 120 درصد رشد 
طي 2سال يا رشد ميانگين بيش‌از 50درصد در هر سال. 
اين در حالي است كه نوســان قيمت مسكن در تهران 
طي 20 سال گذشته به صورتي بوده كه سالانه متوسط 
حدود 20درصد افزايش پيدا كرده است. بنابراين روند 
افزايش قيمت مسكن در تهران طي دو سال اخير كاملًا 

غيرطبيعي و با شيب خيلي تند همراه بوده است.
البته اســتناد به این اعداد و ارقام به این دلیل اســت که 
آنچه در بازار مســكن تهران اتفاق مي‌افتد با تاخير در 
ساير شهرها نمود پيدا مي‌كند، به عبارت ديگر تهران 
شهر پيشتاز در بازار مسكن محسوب مي‌شود و اولين 
تحولات ابتدا در پايتخت و سپس در بازار ملك ساير 
شهرها به ثبت مي‌رســد. ضمن آنکه برای تحلیل این 
بازار، نرخ معاملات مسکن در تهران به شکل دقیق‌تری 

در دسترس است.
قيمت مسكن در تهران در طول ســال92 بعد از رشد 
شديد بهار، شروع به كاهش كرد تا آنجا ‌كه در تابستان 
و پاييز و زمستان سال گذشته، متوسط قيمت مسكن 
در تهران حدود 5 تــا 7 درصد در هر فصل كاهش پيدا 
كرد. در حال حاضر يعني در بهار93، ميانگين قيمت 
هر مترمربع آپارتمان نوساز و چندسال ساخت در تهران 
تقريباً بين 20 تا 25 درصد نســبت به بهار92 كاهش 
پيدا كرده است و فروكش كردن قيمت‌ها را متقاضيان 
براحتي احساس مي‌كنند. اين كاهش، بعد از جهش 
ســال‌هاي 90 و 91 طبيعــي ارزيابي مي‌شــود چون 
همانطور كه درباره دوره‌هاي ركود و رونق مسكن گفته 
شد، قيمت مســكن بعد از آنكه به نقطه اوج مي‌رسد، 

عرضه و 
تقاضا در بازار 
پنت‌هاوس‌های 
لوکس و 
مجتمع‌های 
مسکونی مرتفع، 
تابع شرایط 
عمومی بازار 
نیست و اینگونه 
ساختمان‌ها 
همیشه مشتری 
خاص خود را 
دارند.

حجم واحدهاي مسكوني بخصوص واحدهاي نوساز از 
ميزان تقاضاي موثر سبقت گرفته است. در اين حالت، 
قيمت مسكن كشش افزايشــي ندارد و قابل تحريك 
نخواهد بود. دفتر اقتصاد مسكن وزارت راه‌وشهرسازي 
در اين باره اعلام كرده است: » مهمترین عامل تعدیل بازار 
مسکن، وضعیت مطلوب تولید و عرضه مسکن در سال 
جاری می باشد چرا که از کیسو شاهد تکمیل و عرضه 
حجم بسیار وسیعی از مسکن مهر در سراسر کشور طی 
سال آتی خواهیم بود)البته باید توجه نمود تاثیر مسکن 
مهر در شهرهای بزرگ، کمتر از شهرهای کوچک است.( 
و از ســوی دیگر نگاهی به آمار پروانه های ساختمانی 
حاکی از آن است که روند صدور پروانه های ساختمانی 
از اوایل سال 89 به اینسو از وضعیت مناسبی برخوردار 
می باشد. متوسط ماهانه پروانه‌ها در تهران طی 30 ماه 
گذشته 20 هزار واحد بوده است درصورتیک‌ه نیاز تهران 
حدود 10 هزار واحد تخمین زده می شود و این به معنای 
آن است که با توجه به دوره ساخت تقریبا دو ساله مسکن 
پس از اخذ پروانه، بازار مسکن در سال 93 با عرضه انبوه، 

مواجه خواهد بود.«
البته نباید فراموش کرد که این پیش‌بینی بیشتر مربوط 
به جریان عمومی بازار ملک است که مسکن عموم مردم 
بخصوص دهك‌هاي كم‌درآمد و فاقد مسکن‌ها را شامل 
می‌شــود. در بازار مســکن لوکس و پروژه‌های ممتاز 
ساختمانی اوضاع می‌تواند قدری متفاوت باشد. عرضه 
و تقاضا در بازار پنت‌هاوس‌های لوکس و مجتمع‌های 
مسکونی مرتفع، تابع شــرایط عمومی بازار نیست و 
اینگونه ساختمان‌ها همیشه مشتری خاص خود را دارند، 
اما در صورت افزایش قیمــت آپارتمان‌های معمولی، 
آن‌ها هم گران‌تر از قبل به بازار عرضه می‌شوند. به عبارت 
ديگر، هنگام افزايش قيمت مسكن، واحدهاي لوكس 
و نيمه‌لوكس و معمولي به يك ميزان با افزايش ارزش 
روبرو مي‌شــوند اما در زمان كاهش قيمت، واحدهاي 

لوكس با كمترين تاثير روبرو مي‌شوند.
در خصوص تاثیر مذاکرات هســته‌ای ایران و 1+  5 بر 
قیمت مسکن، باید توجه داشــت میزان تنش‌ها، تاثیر 
کیسانی بر جذب نقدینگی توســط بازار دارايی‌های 

مختلف مانند بورس، مسکن، طلا و ارز نخواهد داشت 
به‌گونه‌ای که درصورت وقوع بن‌بســت در مذاکرات 
و به تبــع آن، افزایش تنش‌ها و تحریم‌هــا، بدون تردید 
حجم قابل ملاحظه‌ای از نقدینگی به سمت طلا و ارز 
گسیل خواهد شد و در مقابل، در صورت شکل‌گیری 
کی توافق جامع و پایدار در مذاکرات وبا الطبع کاهش 
تنش‌ها و تحریم‌ها، انتظار مي‌رود دارايی‌های تولیدمحور 
و اصطلاحا چسبیده به زمین مانند بورس و مسکن از 
جذابیت قابل قبولی جهت جذب نقدینگی برخوردار 

باشند. 
مجموعه متغيرهاي فوق، اين پيش‌بيني را درباره مسير 
ماه‌هاي آينده قيمت مسكن تقويت مي‌كند كه : تثبیت 
قیمت مسکن منتفی می باشد اما این سخن به هیچ وجه 
به معنای ورود شوک قیمتی به این بخش نیست بلکه 
آنچه بيش از ساير گزينه‌ها، محتمل به نظر مي‌رسد اين 
است كه مسکن با رشد قیمت مواجه می‌شود و نرخ این 
رشد در سال 1393 كمتر از 35 درصد )تورم عمومي 

بانك مركزي( خواهد بود.

هنگام افزايش 
قيمت مسكن، 
واحدهاي لوكس 
و نيمه‌لوكس و 
معمولي به يك 
ميزان با افزايش 
ارزش روبرو 
مي‌شوند اما در 
زمان كاهش 
قيمت، واحدهاي 
لوكس با كمترين 
تاثير روبرو 
مي‌شوند.          
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نزدکی به دو قرن پیش از این، »تری هرمس« از آلمان به فرانسه 
مهاجرت کــرد و کارگاهی برای تولید زین و یراق اســب‌های 
اشرافی راه انداخت. اما شــاید نمی‌دانست روزی خواهد آمد 
که »هرمس« کیی از معتبرترین برند‌های طراحی مد باشــد و 
زیباترین مجموعه‌ها را به خانم‌ها و آقایان شکی پوش ارائه کند. 
در میان محصــولات و مدل‌های متنوع، هرمــس هر فصل با 
مجموعه‌هایی بی‌نظیر از روسری، خانم‌های مشکل‌پسند را به 
مهمانی رنگ ونقش دعوت میک‌ند. مجموعۀ بهار و تابســتان 
2014  روســری‌های هرمس، این بار با حال و هوایی متفاوت 

طراحی شده است. 
 Metamorphoses« دگرگونی اشیاء« برگردان ساده‌ای از«
of Objects  « و نــام ایــن مجموعۀ خیره کننده اســت. این 

تعبیر بــا الهام از پروانه‌هــا و ماهی‌ها طراحی شــده، که بیانگر 
دگردیسی‌ها در طبیعتند. طرح‌هایی که با تریکب منحنی‌های 
هماهنــگ، اقیانوس‌های عمیق و آســمان‌هایی لبریز از پروانه 

خلق شده‌اند. دگرگونی اشیاء در روسری‌های جدید هرمس 
با تصویری از دنیایی که شــناور است تعریف شده، دنیایی که 
از جاذبه‌اش رها شــده و به آزادی پرواز میک‌ند. دنیایی سیال 
با حجم‌ها، رنگ‌هــا و نور‌هایی که از کی لحظــه به لحظۀ دیگر 
غوطه‌ورند. این طراحی بر پایۀ باوری باســتانی شــکل گرفته 
که آســمان را تریکبی از اجزای دریا می‌دانــد. رد پای این باور 
در مجموعۀ روســری‌های ابریشــمی » Ocean Spray« و 
همچنیــن در بازطراحی روســری‌های »دریا به آســمان« هم 

دیده می‌شود. 
هرمس »دریا به آسمان« را درکنار چندین مجموعۀ دیگر برای 
این فصل، دوباره طراحی و روانۀ گالری‌های خود در سرتاسر 
 Claude« ،»دنیا کرده است.  طرح‌های »آسمان«، »باغ لیلا
Viallat«، »دســته گل‌هــای زین‌فروش«، »کاشــی قدیمی 

Libris«، »حیات وحش Lettree« و طرح فانتزی »اســب 

بال‌دار« نام این مجموعه‌های بازطراحی شده‌اند.

روسری با گویش پاریسی
با‌ روسری‌های 2014 هرمس آشنا شوید

هرمس همواره علاقۀ خود را به »فولکلور« یا طراحی بر اساس 
فرهنگ‌های محلی نشان داده است؛ مانند مجموعۀ پوشاکی که 
سال گذشته بر اساس فرش تبریز طراحی کرد، امسال هرمس 
در روســری‌های خود به ســراغ نقش‌های دوست‌داشــتنی 

روس‌ها و لهستانی‌ها هم رفته است. 
»Slavic Soul« نــام طرحــی از روسری‌هاســت کــه در آن 

نمادهــای محبوب روســی و لهســتانی در برداشــتی آزاد با 
ایده‌های ذهنی طــراح تریکب شــده اند. گل‌هــا و پرندگان 
کوچک و زیبا، رنگ‌های روشــن و در بخشــی دیگر اســباب 

سوارکاری و اسب‌دوانی در این طرح‌ها دیده می‌شوند. 
هرمس همچنین ابتکار به خرج داده و با ارائۀ اپلیکیشن »گره 
ابریشم« به مشتریانش کمک میک‌ند تا روش‌هایی جدید و زیبا 
برای بستن روسری خود بیاموزند. این نرم افزار در حال حاضر 
در آیتیونز در دسترس کسانی است که می‌خواهند ویدیوها و 
توضیحاتی برای بستن قسمت های مختلف روسری ببینند. 
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چین
چینی‌ها سال‌هاســت خواص ضد پیری آنتی‌اکســیدان‌ها را 
دانســته یا ندانســته به خدمت گرفته‌اند. در تریکبات انواع 
چای، حجم زیادی از آنتی‌اکســیدان‌های ضــد پیری وجود 
دارد. چای سفید و سبز دارای حجم زیادی از این اکسیرند که 
به نام   EGCGشناخته می‌شود. این خانواده از آنتی‌اکسیدان‌ها 
باعث کاهش چین و چرو‌کها شــده و به بازسازی و تجدید 
سلول‌ها کمک میک‌نند. تریکب چای سبز چینی با چای سفید 
به صورت دم کرده‌ای که به شکل ماسک بر روی صورت قرار 
داده می‌شــود، می‌تواند از بروز چین و چرو‌کها جلوگیری 
کرده و آنتی‌اکســیدان‌های مفیدی را نیز بــه درون لایه‌های 

پوست وارد کند.

هند
در هندوستان، خانم‌ها روزشــان را با کی فنجان زنجبیل داغ 
آغاز میک‌نند. کمی زنجبیل خرد شده و عسل، دمنوشی برای 
شماســت تا به سبک هندی‌ها، پوستی همیشــه جوان داشته 
باشید. عسل دارای تریکبات طبیعی ضد‌عفونیک‌ننده است 
که به کاهش التهاب هم کمک میک‌ند و زنجبیل نیز منبع غنی 

آنتی‌اکسیدان  gingerol  اســت و خاصیت کلاژن‌سازی در 
لایه های پوست را دارد.

مکزیک
خیلی‌ها می‌گویند دست‌ها نخستین نشانه‌های گذشت زمان 
وپیری را در ظاهر افراد لو می‌دهند. پوســت دست‌ها بسیار 
مســتعدند که به مرور زمان حالت نرم و انعطاف‌پذیر خود را 

از دست بدهند.
در مکزکی خانم ها، شکر و آب‌لیمو را با هم مخلوط میک‌نند 
تا کی محلول برای ماســاژ دست‌ها درســت کنند. دانه‌های 
شکر به عنوان لایه‌بردار عمل میک‌نند و بافت مرده پوست را 
می‌زدایند. آب‌لیمو نیز که دارای اسید هیدروکسی‌آلفاست، در 
بسیاری از داروهای ضد پیری کاربرد دارد. وقتی سلو ل‌های 
قدیمی و مرده از سطح پوست جدا شوند، تریکباتی که برای 
مرطوب کردن و لطیف نگاهداشــتن دســت‌هایتان استفاده 

میک‌نید هم، بهتر به پوست نفوذ میک‌نند.

اقیانوس آرام
شــاید راجع به Noni Juice از گروه درختان قهوه چیزهایی 

اکسیر جوانی 
از پنج گوشۀ دنیا

اگر از خانم‌ها بپرسید، کم و بیش همگی حرف‌هایی برای محافظت از زیبایی و جوانی شنیده‌اند. از فهرست بلند بالای 

»نخورید«ها تا جراحی‌های متنوع، از ســفارش به خوردن روزی 3 لیتر آب تا ورزش و رژیم‌های مختلف، همه و همه 

می‌خواهند کمک کنند تا خانم‌ها باطراوت، شاداب و جوان بمانند. 

در فرهنگ‌های مختلف اما، استفاده از خوردنی‌ها و ترکیبات طبیعی برای حفظ جوانی و زیبایی هم سابقه‌ای طولانی دارد. 

همچنین چند سالی است که تولیدکنندگان موارد آرایشی و بهداشتی سعی می‌کنند با تهیه محصولاتی که ریشۀ طبیعی 

دارند، از گردونۀ اعتماد بانوان خارج نشوند.

اگر تا به‌حال راز شفافیت و شادابی پوست خانم‌های اروپا، شرق دور یا امریکای لاتین را نمی‌دانستید اکنون می‌خواهیم شما 

را در گذری کوتاه، به پنج گوشۀ دنیا ببریم تا با این رازها آشنا شوید. 

شنیده باشــید. این عنوان کی تریکب جدید در محصولات 
زیبایی است که امروزه مدل‌ها دربارۀ آن زیاد صحبت میک‌نند.
این محصول از سال‌ها پیش به عنوان کی تریکب طبیعی و موثر 
در زیبایی در میان ساکنان جزایر اقیانوس آرام استفاده می‌شود. 
ســاکنان این جزایر از آن به عنوان مرطوبک‌ننده‌ای باخواص 
ضد پیری پوست بهره می‌برند. مطالعات نشان داده این گیاه در 
حفظ انعطاف و لطافت پوست پاها و دست‌ها بسیار موثر است 

و علاوه بر آن از بروز چین و چروک هم جلوگیری میک‌ند.

فرانسه
مطالعات نشــان داده‌اند موادی که از هســتۀ انگور استخراج 
می‌شوند سطح آنتی‌اکسیدان را در خون به میزان قابل اعتنایی 
بالا می‌برنــد. همچنین این مواد خاصیــت انعطاف پذیری 
پوســت و میزان کلاژن آن را افزایــش می‌دهند و این به علت 

وجود پروتئین‌های کلاژن‌ساز بسیار در آن است.
مواد بدســت آمده از هسته انگور در فرانســه بسیار محبوب 
هستند. اگر حدود پانصد گرم انگور را با هسته‌اش میل کنید، 
معادل 50 میلی‌گرم از این تریکب جوانک‌ننده را به پوســت 

خود هدیه داده‌اید.
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برزیل، با طعم جام جهانی و چاشنی طبیعت

برزیل سرزمین زیبایی‌هاست؛ با جاذبه‌هایی که در طول سال میلیون‌ها نفر را از سراسر 

دنیا به تماشای خود فرا می‌خوانند. میزبانی برزیل در جام جهانی 2014، انگیزه‌ای شد 

تا به بهانه برگزاری مهمترین رویداد فوتبالی جهان، نگاهی بیندازیم به دیدنی‌ترین این 

جاذبه‌ها.

برزیل، کشور سامبا،  سرزمین 5 ستاره‌های دنیای فوتبال، برای دومین بار میزبان 

رقابت‌های جام جهانی فوتبال است. آن‌ها سرآمد دنیای فوتبال هستند و البته این را از 

ستاره‌های روی پیراهن های طلائی‌شان می‌توان فهمید. برزیلی ها 5 بار قهرمان جام 

جهانی شده‌اند، در تمام ادوار جام جهانی حضور داشته‌اند، فوتبالیست هایشان در 4 

دوره جام جهانی آقای گل شده‌اند و 5 بازیکن برزیلی عنوان مرد سال فوتبال جهان را از آن 

خود ساخته‌اند و مهم‌تر از تمام اینها، فوتبالیست قرن، فاتح 3 دوره جام جهانی و نخستین 

فوتبالیستی که بیش از 1000 گل در دوران بازیگری اش به ثمر رسانده، »پله« افسانه‌ای، 

یک برزیلی است . این مجموعۀ بزرگ افتخارات کافی است تا برزیل را سرزمین فوتبال 

بنامیم. جایی که مردمانش به عشق فوتبال زندگی می‌کنند . اما این تمام برزیل نیست. 

اگر در زمان برگزاری جام جهانی به برزیل می‌روید، در کنار تماشای مسابقاتی جذاب و 

هیجان انگیز، حیف است سری به این دیدنی‌ها نزنید.

 

دیدنی های سبز سرزمین طلایی
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 برازیلیا 
این شهر جوان، در اوایل سال 1956 طراحی و ساخته شد و در 
آوریل سال 1960 عنوان پایتخت برزیل را به خود گرفت. این 
شهر بزرگترین شهر در تمام دنیاســت که در اوایل قرن بیستم 
میلادی وجود نداشته اســت. »کاکا« مرد سال 2007 فوتبال 
جهان و ســتاره جوانی که برزیل را در راه قهرمانی جام جهانی 
2002 همراهی کرد، اهل این شــهر اســت. در برازیلیا مکان 
های زیادی برای بازدید و سرگرمی های بسیاری برای لذت 
  Three Power بردن وجود دارد. شــما می توانید از میدان
دیدن کنید، در ساحل دریاچۀ »پارانوس« قدم بزنید، از قصر 
»آل وورادا«  بازدیــد نمایید یا با ا تومبیل در منطقه‌ای از شــهر 
گشتی بزنید که ســفارتخانه 124 کشور دنیا در آن واقع شده و 
مطمئن باشید که پایتخت برزیل ارزش گشت و گذاری چند 

ساعته را دارد.

جریکواکوارا 
کی ساحل بهشتی در شمال غربی و در ایالت Ceara  است. این 
شهر کوچک ساحلی کیی از زیباترین مکان ها در برزیل است که 
در آن جذابیت‌ها و سرگرمی‌های زیادی برای توریست‌ها وجود 

دارد. در ســال 1985، این مکان فقط  کی  دهکدۀ ماهیگیری 
مجزا بود که در میان انبوهی از تپه های ماســه‌ای و شنی  پنهان 
شــده بود. در همان زمان بود که توریست‌ها این جزیرۀ زیبا را 

کشف کردند.
»جرکیواکــوارا«، مناظر طبیعی بی‌نظیــری دارد و از معدود 
مکان‌هایی اســت که می‌توانید در آن طلوع خورشــید را در 
اقیانوس تماشــا کنید که بــه دلیل موقعیــت منحصر به فرد 
این جزیره اســت. همینطور دریاچه‌های آب شــیرین باران و 
چشمه‌های آب گرم با خواص درمانی ویژه‌ از دیگر جاذبه‌های 

آن است.

مورو دو سائوپائولو
به دهکــدۀ کوچک »مورو دو ســائوپائولو« خــوش آمدید. 
جزیره‌ای که با شــهر »سالوادور« در شــمال غرب برزیل تنها 
دو ساعت فاصله دارد. این یعنی اگر برای حمایت از تیم ملی 
کشورمان به برزیل رفته‌اید، می‌توانید پیش از رفتن به سالوادور 
و تماشای آخرین دیدار مرحله گروهی ایران که برابر بوسنی و 
هرزگوین برگزار خواهد شد، از جاذبه های این دهکدۀ کوچک 

و زیبا لذت ببرید.

برای  دیدن این جزیره باید در شهر Valença کی قایق اجاره 
کنید یا اینکه از سالوادور به فرودگاه کوچک آن پرواز کنید. اما 
خبر خوب اینکه در این جزیره تردد اتومبیل ممنوع است پس 

آماده باشید که از زیبایی‌های مناطق طبیعی لذت ببرید. 

پنتنال و بنانال
در قســمت غربی برزیل واقع شده اســت و به سرزمین‌های 
بولیوی می‌رســد. دارای کیی از بزرگ‌تریــن و متنوع‌ترین 
زیست بوم‌های مرطوب و جنگلی است. برای بازدید از این 
مکان، توریست‌ها به Campo Grande در مرکز غرب برزیل 
می‌آیند و به Corumbá  می‌رسند. اگر زمان بیشتری داشتید، 
می‌توانیم به شــما پیشنهاد کنیم که از ســواحل Bananal که 
بزرگترین جزیرۀ رودخانه‌ای دنیاست دیدن کنید. این جزیره 
در ایالت »توکانتیس« واقع شــده که دسترسی خوبی از آن به 

پایتخت برزیل وجود دارد و نقطۀ خوبی برای آغاز سفر است.

سواحل ریو دو ژانیرو
»ریودوژانیــرو« شــهر پرافتخار فوتبال اســت. اســتادیوم 

بزرگ ماراکانا در این شــهر، کیــی از معروف‌ترین 
استادیوم‌های فوتبال دنیاســت که در جام جهانی 
1950 میزبــان برخــی بازی‌ها و از جملــه دیدار 
فینال بین تیم‌هــای برزیل و اروگوئه بــود. در جام 
جهانی 2014 نیز پس از گذشت 64 سال، بار دیگر 
میزبان فینال جام جهانی خواهد بود. گذشته از این، 
فوتبالیست‌های بزرگی اهل این شهر هستند که از 
مشهورترین‌هایشان می‌توان نخست به »روماریو« 
اشاره کرد که علاوه بر قهرمانی در جام جهانی 1994 
به همراه برزیل، عنوان مرد سال فوتبال جهان در همان 
سال را نیز ازآن خود ساخت. البته چهرۀ به یاد ماندنی 
فوتبال برزیل، »رونالدو« کــه در جام های جهانی 
1994 و 2002 قهرمان جهان شد هم اهل ریو است. 
اوآقای گل جام جهانی 2002 شد و سه بار در سالهای 
1996، 1997 و 2002 عنوان مرد سال فوتبال جهان 

را از آن خود ساخت.
این افتخارات کافی است تا ریو را کیی از فوتبالی‌ترین 
شهرهای برزیل بدانیم اما گذشته از آن، در سواحل 
آن نیز بســیار به شــما خــوش خواهد گذشــت.

اگر در زمان 
برگزاری جام 

جهانی به برزیل 
می‌روید، در 

کنار تماشای 
مسابقاتی جذاب 

و هیجان انگیز، 
حیف است سری 
به این دیدنی‌ها 

نزنید.
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خانه ای پراطمینان

این شــهر کیی از مهمترین شهرهای برزیل است که سواحل 
بســیار زیبایی نیز دارد. ایپانما، کوپاکانابا و ســواحل لبلون 
درســت در مجاورت آن قرار گرفته‌اند که از مکان‌های مورد 
علاقۀ گردشگران هستند. اگر خواستید کمی بیشتر در اطراف 
  Avenida Atlântica  بگردید، می‌توانید در کمال امنیت در
قدم بزنید و اگر قصد داشتید به گشت و گذار خود ادامه بدهید 
سعی کنید ســری به Praia do Arpoador  بزنید که جزء 
بهترین محل‌ها برای گذرانــدن کی تعطیلات بهی‌اد‌ماندنی 
و تماشای بومی‌هایی است که آنجا زندگی میک‌نند. اما اگر 
به ریو رفتید تماشای مجسمۀ Christ The Redeemer را 
از دست ندهید. شاید بتوان گفت این مجسمه محبوب‌ترین 
جاذبۀ توریستی برزیل اســت. این مجسمه از عیسی مسیح 
با ارتفاعی حدود 38 متر، دومین مجســمۀ بزرگ هنری در 

سرتاسر دنیاست. این مجسمه که در قله کوه کورکووادو قرار 
گرفته به عنوان سمبل ریو و برزیل شناخته می‌شود. هر بازدید 
کننده می‌تواند از بالای این مجســمه چشم اندازهای زیبای 

ریو‌دو‌ژانیرو  را نظاره‌گر باشد.

پارک ملی و رودخانۀ آمازون 
گردشــگرانی که بــه دیدن پارک ملــی آمــازون و رودخانۀ 
آن رفته‌انــد، بیــان زیبایــی و عظمــت آن را کاری ســخت 
می‌دانند. همانگونه که می‌دانید این مکان کیی از مهمترین 
زیســت‌بوم‌های موجود در دنیاست. همچنین پهناورترین 
جنگلی است که منطقۀ وسیعی از آمرکیای جنوبی را شامل 
می‌شود. این منطقه شامل قلمرو هایی است که به 9 کشور در 
این منطقه تعلق دارد. اما 60% آن متعلق به کشور برزیل است. 

زیست‌بوم زیبا و منحصر‌به‌فردی که تنوع گونه‌های گیاهی و 
جانوری‌اش و تماشای آن‌ها، بی‌تردید شما را مسحور خویش 

خواهد ساخت.

آبشار ایگواسو
این منطقه کیی از شگفت‌انگیزترین مکان‌ها در مرز بین برزیل 
و آرژانتین است. آبشار Iguaçu در ایالت Paraná  واقع شده 
است. این آبشــار به عنوان کیی از عجایب هفتگانۀ جدید در 
دنیا شناخته می‌شود. از این مکان بی‌نظیر از دو مسیر اصلی 
زیر می‌توانید دیــدن کنیــد: Puerto Iguazú در آرژانتین 
و Foz do Iguaçu در برزیل. این آبشــار از آبشار وکیتوریا 
در آفریقا و همچنین آبشــار نیاگارا در ایالات متحده بســیار 

بزرگتر است.
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نمــای هتل‌برج بــاران2:  ایــده و اجرای جســورانه

به زلالـی بـاران
انسان‌ها برای هویت اجتماعی و شخصیتی خود که با فرم و 
نحوۀ پوشش در معرض دیدن دیگران است اهمیت قائلند، 
» نما « هم در طراحی و ساخت کی بنا، بیانگر تشخص کی 
ساختمان است. در ميان مفاهيم مختلف ساختمان‌سازي، 
نما از اهميت بصري اجتماعي‌تري برخوردار است. نماي 
يك ســاختمان در حقيقت وجــه اجتماعي آن ســاختمان 
و زبان تعامــل آن با فضــاي اطرافش اســت. ايده‌هاي يك 
معمار، در طراحي يك بنا بیشــتر در نما رخ مي‌نماياند و با 
توجه به یکفیت طراحی، ما را با زبــان بصري خود به درون 
دعوت مي‌كند. اين بُعد از معماري البته در طراحي شهري 
نيز اهميــت دوچنداني دارد؛ زيبا شــدن جلــوۀ ظاهري و 
بيروني ساختمان و در نتيجه ايجاد دورنماي مناسب براي 
محلي كه ســاختمان در آن واقع شده، نتیجۀ اهمیت دادن به 
نماست. همچنین مي‌توان از نگاه مهندسي سازه هم دلايل 

قانع‌كننده‌اي براي توجه به نماي يك ساختمان عنوان كرد.
مانند دیگر عناصر سازندۀ مفهوم زندگی در هتل‌برج‌ها، در 
طراحی نمای هتل‌برج باران2 باید به مفهوم »زندگی دائم 
در کی هتل 5 ستاره« و به تعبیری، به مقولۀ سکونت در هتل 
توجه اساسی می‌شــد . اما هتل به معنی اقامتگاه‌ موقت، در 
برخی جزئیات، با هتل‌برج‌ها تفاوت‌ دارد. به عنوان نمونه 
در نمای هتل‌ها جنبۀ »عمومی بودن« مورد نظر است ولی 
در طراحی نمای اقامتگاه‌های دائمی مانند خانه‌ها یا برج‌های 
مسکونی  بیشتر به جنبۀ »سکونت« توجه می‌شود. هنگامی 
که بحث طراحی بنایی به سبک هتل‌برج‌مسکونی باران2 به 
میان می‌آید، ناگزیر باید هر دوی اینها در نظر گرفته شود. این 
ویژگی‌ها منجر به شکل‌گیری ایدۀ »شفافیت« شد. ایده‌ای 
متفاوت و منحصر به فرد برای کی برج مسکونی که جذاب 
و البته دشوار در اجراست و نتیجۀ آن ساختمان بلند‌مرتبه‌ای 

کم نظیراست؛ حاصل طراحی و اجرایی جسورانه.
در اجرای ایدۀ شفافیت نکتۀ اصلی آن بود که تا جای ممکن، 
از جرم نما کاســته و به فضایش اضافه شــود. به همین دلیل 
داخل حجم کالبدی نمای باران2، کی هســته شیشه‌ای در 
نظر گرفته شده است. بســتر و حجمی که فضای سکونت 
در داخل آن شکل می‌گیرد. نکتۀ دیگری که در طراحی نما 
 )View(مد نظر قرار گرفته است، توجه به مقولۀ دید و منظر
اســت که با توجه به بلند مرتبه بودن ساختمان، بسیار حائز 
اهمیت است. اســتفاده از شیشــه در بخش عمده‌ای از نما 
هم به جذابیت این منظر کمک میک‌ند و هم در برخی موارد 
خود به دشــواری کار می‌افزاید. کیی از مهمترین مسئله‌ها، 
بحث تابش خورشید بود که با توجه به حجم وسیع استفاده 
از شیشه می‌توانست برای واحد‌های مسکونی، مشکل ساز 
شود. به دلیل تابش مستقیم نور خورشید و برای جلوگیری 
از ایجاد اشکال، در نماهای شرقی و غربی باران2، از شیشه به 
صورت پنجره‌های کوچک استفاده شده تا ضمن دارا بودن 
نورگیری مناســب، تابش بیش از اندازه نور خورشید برای 
ساکنان واحد های مسکونی ناخوشــایند نباشد. در مقابل 
و در نماهای دیگر که با تابش مســتقیم نور خورشید مواجه 

نیستند، حجم شیشه‌ای بطور کامل آشکار است.

فراتر از استاندارد ها 
مهمترین چالش در اســتفاده از شیشــه در ساختمان، آن هم 
در این حجم گسترده، بحث انتقال سرما، گرما و صداست. 
در اســتفادۀ متداول از شیشه و پنجره در سایر ساختمان‌های 
مسکونی، بکارگیری پروفیل و شیشــه‌های دو‌جداره، حد 
نهایت استانداردی است که رعایت می شود. اما در هتل‌برج 
باران2  به دلایلی مشخص، فراتر از این استاندارد‌ها حرکت 

شــده اســت. مرتفع بودن برج، قرار گرفتــن در نزدکیی 
کوهپایه و نبودن ساختمانی هم ارتفاع در نزدکیی آن، سبب 
شــده وزش بادهای شــدید به چالش مهمی تبدیل شود. 
از طرف دیگر، با توجه به اســتراتژی تمایــز در گروه باران،  
همواره تلاش می‌شود از ســطح انتظار موجود فراتر رفته و 

استانداردی جدید در صنعت ساختمان تعریف شود. 
شیشه‌های بکار رفته در باران2، سه جداره هستند و تنها به این 
نیز اکتفا نشده و سه لایه شیشۀ استفاده شده دارای ضخامتی 
متفاوت هستند. شیشــه‌هایی به قطر 4، 5 و6 میلیمتر که هر 
کدام به دلیل ضخامت متفاوتشــان ســطح خاصی از گرما، 
ســرما و صدا را جذب میک‌نند. این تکنکی بــه اضافه گاز 
آرگون که در دو فضای خالی بین این شیشــه‌ها وجود دارد، 
باعث می‌شــود کمترین انتقال بین فضای دو طرف شیشه 
صورت بگیرد و عایق مناســبی در برابر گرما، سرما و صدا 
ایجاد ‌شود. نکتۀ دیگر در انتقال گرما و سرما از طریق پنجره، 
قاب پنجره‌ها هستند. به دلیل اینکه آلومینیوم به کار‌رفته در 
پنجره بسیار رسانا است، به راحتی هوای سرد یا گرم بیرون 
را به داخل منتقل میک‌ند.در نمای شیشــه‌ای و پنجره‌های 
هتل‌برج باران2 تمهیدی اندیشیده شده تا مانع از این انتقال 
شود و آن، استفاده از واشرها و قطعات پلاستکیی در اتصال 
دو پروفیل داخلی و خارجی پنجره‌ها به کیدیگر اســت. با 
این کار اتصال فلزی بین دو بخش آلومینیومی قطع شده و با 
از بین رفتن خاصیت رســانایی، انتقال سرما و گرما صورت 

نمی‌گیرد.

شیشه‌هایی که فرو نمی‌ریزند
اشــاره کردیم که به دلیل مرتفع بودن باران2، قرار گرفتن در 
نزدکیی کوهپایه و نبود ســاختمانی هم ارتفاع در نزدکیی 
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این برج، وزش باد‌های شــدید امری اجتناب‌ناپذیر است 
و مقاوت بسیار بالای شیشه‌ها در برابر این جریان‌های هوا، 
امری ضروری و البته بدیهی است. به همین خاطر علاوه بر 
استفاده از شیشه‌هایی با مقاومت بســیار بالا در برابر وزش 
باد‌های شدید، طراحی و نصب شیشه‌ها هم به گونه‌ای انجام 
شده که ساکنان واحد‌های مسکونی در هنگام وزش باد، نه 
تنها لرزش شیشه‌ها را شاهد نخواهند بود، بلکه صدای وزش 

باد نیز به گوش آن‌ها نخواهد رسید.
شیشه‌های به کار‌رفته در نمای هتل‌برج باران2، ویژگی مهم 

دیگری نیز دارند. با تریکب تکنکی سکوریت و لمینیت، اگر  
به هر دلیل به شیشه‌ها آسیبی وارد شود، هرگز فرو نخواهند 
ریخت و در جای خود ثابت می‌مانند.همچنین فضای بین 
نمای شیشــه ای و جداره ســاختمان کاملا عایق حرارت، 
صدا و حریق گردیده و در صورت بروز احتمالی حریق در 
واحد‌های مسکونی بسیار کارآمد خواهد بود. هرچند که با 
وجود تعبیۀ سیستم‌های فوق پیشرفتۀ اعلام و اطفاء حریق در 
باران2، احتمال وقوع حریق گسترده در کی واحد مسکونی 
امری دور از ذهن اســت، اما حتی در صــورت بروز چنین 

حادثه‌ای، در نماهای شیشــه ای، حریق هرگز به واحد‌های 
دیگر گســترش نخواهد یافت که این خود ویژگی منحصر 

به فردی در کنترل بحران‌های احتمالی از این دست است.

کم اما محکم
در طراحی نمای هتل بــرج باران2، نوآوری و توانمندی در 
جذب نگاه مخاطب، نکتۀ اساسی دیگری بوده که مورد توجه 
قرار گرفته است. این هدف با ارائه‌ای محکم، کیپارچه و البته 
بدون هرگونه شلوغک‌اری در طراحی اجزا، امکان‌پذیر شده 

است. کم اما محکم؛ عبارت خوبی برای توصیف این ویژگی 
است. از این‌رو، افزون بر استفاده از نمای شیشه‌ای، رنگ نیز 
نقش بسیار مهمی در طراحی نما ایفا کرده است. رنگ حاکم 
بر کلیت نما، سفید اســت. اما در اجرا، اگر از سنگ استفاده 
شود به دلیل ارتفاع ساختمان و سنگین شدن نما، مشکلات 
مختلفی ایجاد می‌شــود. پس تنها در طبقــۀ همکف که در 
معرض دید عابر پیاده و نزدکی به ســطح تمــاس با عامل 
انسانی قرار دارد، از سنگی خاص اســتفاده شد )آتشک‌وه 
دره‌بخار موج‌دار( و بخش عمدۀ نما کامپوزیت سفید است 
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تا در تریکب با رنگ خاکســتری شیشه‌ها و تراس‌ها، آرامش 
در‌هم‌آمیختۀ کی خانۀ مسکونی و جذابیت کی هتل 5 ستاره 

را توأمان داشته باشد.

همیشه پاک وتمیز در ارتفاع
بر خلاف سایر ساختمان‌های مسکونی، هتل‌برج مسکونی 
باران2، به سیستم کلایمر )Climber( مجهز شده تا هم برای 
نظافت شیشه‌ها مشکلی وجود نداشته باشد و هم در صورت 
نیاز به تعمیر یا تغییر احتمالی در نمای برج، کار بدون کمترین 

دغدغــه‌ای صورت پذیرد. مســاله‌ای که در ســایر برج‌های 
مســکونی  بطور معمول به آن بی‌توجهی می‌شود و دلیل آن 
شاید این باشد که ســازنده‌ها، تعهدی نسبت به بهره‌برداری 
و خدمات پس از فروش ساختمان‌هایشــان ندارند و اینگونه 
مسایل را مشکل ساکنان آینده و خریداران می‌دانند. در باران 
اما، با توجه گارانتی ساختمان و ارائه خدمات پس از فروش، 
انجام این خدمات در طول دورۀ سکونت به عهدۀ سازنده است 
و این گروه خدمات هتلی و خدمات پس از فروش را بخشی از 

وظایف خود نسبت به مشتریانش می‌داند.



        

ارائه دهنده متمایز ترین پوشیدنی‌ها برای آقایان

نبش احمد‌آباد 10 . تلفن: 8406587

سال‌هاست در شهرمان  اگر ســراغ کی فروشگاه معتبر را بگیرید که می‌تواند 
خاص‌ترین نیاز‌های شما را در زمینۀ پوشاک کلاسکی آقایان برآورده کند، بی 

شک همه کی نشانی را می‌دهند:
 »روبروی هتل هایت سابق، گالری پوشاک وطنی«

افتخار کمی نیست که بیش از سی سال بتوان متمایزترین پوشیدنی‌های لوکس 
و خاص آقایان که توسط برترین برندهای جهانی طراحی و تولید شده‌اند را به 

همشهریان ارائه کرد.
 Gucci اینجا کلکســیون منحصــر به فــردی از نام های پــرآوازه ای ماننــد
 Bruno Bellini، Cacharel، Louis Vuitton،Valentino، Cerruti،

D,S DAMAT و ... فراهم آمده است که با خدمات ویژه‌ای به مشتریان عرضه 

می‌شوند. کافی است شــما بخواهید، تا گرانبهاترین و جدیدترین مدل‌های 
عرضه شــدۀ این برندها از هر کجای دنیا، توسط گالری پوشاک وطنی به طور 

اختصاصی و سفارشی برایتان تهیه شود. 
گالری پوشاک وطنی در کنار شماست تا همواره ستاره‌ای درخشان بمانید.
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شیک پوشی به سبک نجیب زاده ها
چگونه باید کت و شلوار بخریم؟

می‌دهند و یا اینکه چگونه پارچه‌ای که جنس متفاوتی دارد به طور کلی فرم و 
ریخت ظاهری شما را بهبود می‌بخشد.

با رایج ترین نوع پارچه برای کت و شلوار آقایان آغاز می کنیم؛ پارچه های پشمی. 
پارچه های پشــمی بهترین نوع پارچه برای دوخت انواع کت و شــلوارهای 
اداری یا به اصطلاح  بیزینسی هستند، به راحتی جمع و جور می‌شوند و زیاد به 
خشکشویی احتیاج ندارند، انواع متنوعی دارند و شما می‌توانید برای دوخت 

هر مدلی که مایلید از آنها استفاده کنید.
همچنین این پارچه ها در بازار بسیار در دســترس هستند. کت و شلوار‌های 
پشمی برای پوشیدن در تمام سال مناسبند وشما برای تابستان هم می توانید از 
پارچه های پشمی کمی ناز‌کتر استفاده کنید، در ضمن آنها عمر طولانی هم 

دارند و زود خراب نمی‌شوند.
تنوع رنگ در پارچه‌های پشــمی پایان‌ناپذیر است. به خاطر تنوع در طراحی 
همواره می توانید متناسب با آن فصل از رنگ‌ها و سایه روشن‌ها و یا از رنگ‌ها و 
سایه‌های تیره استفاده کنید. معمول‌ترین رنگ‌های پارچه‌های پشمی را آبی تیره 

و سورمه‌ای، قهوه‌ای شتری، آبی روشن و قهوه‌ای شکلاتی تشیکل می‌دهند.
پارچه‌های الیافی هم برای لباس‌های مردانه ، مجلل به نظر می‌رسند و می‌توان 
مدل‌های زیبایی روی آنها پیاده کرد. اگر از این نوع پارچه خوشتان می‌آید ما به 

هر چند سالن‌های معتبر مد، هر فصل میزبان رنگ‌ها، طرح‌ها و مدل های فراوان 
و متفاوتی از طراحی و دوخت کت و شلوار آقایان هستند، اما خوب است بدانید 
که در شکی پوشی به سبک کلاسکی، این روزها جایی ویژه برای سلیقه و انتخاب 
شما در نظر گرفته شده است تا هر آنچه که می پسندید بپوشید نه الزاما آن چیزی 
که مد باشد. پس، از اینکه کت مشکی همیشگی‌تان را کنار بگذارید نترسید و با 
ما همراه شوید تا به شما بگوییم که چگونه کی کت و شلوار رسمی یا کی لباس 

کلاسکی مردانه انتخاب کنید.
هرکس گفته آقایان فقط چند عدد لباس مانند جین، تی‌شرت و کی کت نیاز 
دارند، مشخص است  زمان زیادی را صرف خرید برای خود نمیک‌ند. درست 
مانند خانم ها، آقایان هم می‌توانند وقتی به خرید می‌روند اوقات خوشی داشته 
باشند. حتی اگر در نظر شما همان »کت مشکی  ساده« آسان‌ترین راه برای گریز 
از سر‌درگمی هر روزتان در هنگام آماده شدن برای رفتن به محیط کار باشد، شاید 

بارها از پوشیدن هر روزۀ کی لباس مشخص احساس خستگی کنید.
در این یادداشــت می‌خواهیم مواردی را که در انتخاب کی کت و شلوار باید 
مورد توجه قرار دهید مانند یکفیت پارچه، طرح پارچه و سایر تفاوت‌هایی که 
باید در نظر بگیرید را مرور کنیم. با خواندن این مطلب شما خواهید دید چگونه 
کی کت و شلوار، بارکی اندامی شما را از آنچه که هستید کمتر یا بیشتر نشان 
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شما پیشــنهاد میک‌نیم از آن کی ژاکت برای پوشیدن بر روی 
لباس‌هایتان در فصل بهار تهیه کنید اما اگر مایلید از آن کی کت 
و شلوار داشته باشید، به شما پیشنهاد میک‌نیم  آن را برای فصول 
پاییز و زمستان خریداری کنید. برای فصل بهار به شما پیشنهاد 
میک‌نیم پارچه‌ای از جنس کتان سبک و راحت و با رنگ روشن 

برای خود انتخاب کنید.
اگر خواستید لباس هایی از جنس الیاف و پشم تریکب شده، 
خریداری کنید از رنگ هــای خاکی و تیره‌تر انتخاب کنید؛ به 
عنوان مثال از سایه روشن‌های خاکستری، قهوه‌ای تیره و قهوه‌ای 

روشن، خاکی سبز و آبی تیره.
پارچه‌های »فلانل« هم مانند پارچه‌های الیاف در گذشته بسیار 
محبوب بودند ولی این پارچه‌ها با مدل‌های مدرن امروزی زیاد 
مطابق نیستند، اما به هر حال اگر مایلید مانند»دون دراپر« لباس 
بپوشــید، باید بدانید که با بهاری که هر لحظه گرم‌تر می‌شود 
تناسبی ندارد. پس پیشنهاد میک‌نیم لباس‌های فلانل که برای 

فصل زمستان بسیار مناسبند را در قالب ژاکت، پالتو و کت های 
گرم تهیه کنید.

 اما راحت ترین انواع پارچه‌های کت و شــلواری، پارچه های 
»لنین« هستند که بیشتر برای فصل های بهار و تابستان مناسبند. 
آنها اغلب طرح‌هایی ساده‌ و رنگ‌هایی روشن دارند و خوش 
پوش هستند. تنها مشکلی که درباره این پارچه‌ها وجود دارد 
این اســت که زود چروک می‌شوند. لباس‌های لنین، پوشاک 
محبوب در سفر هســتند چرا که در چمدان‌ها جای زیادی را 
اشغال نمیک‌نند. شــاید برایتان جالب باشــد که بدانید اکثر 

لباس‌های  »جیمز باند« از پارچه های لنین دوخته می‌شدند.
از جنس پارچه‌ها که بگذریم، اولین نكتــه‌ای که در خرید این 
نوع لباس باید در نظر گرفت، مدل كت اســت. كت‌هایی كه 
دكمه‌های كمتری دارند رســمی‌تر بوده و برای مهمانی‌ها و 
مجالس رسمی مناسب هســتند. همچنین كت‌و‌شلوارهای 
رسمی معمولا رنگ‌های تیره دارند و پارچه‌های آنها ساده است. 

بنابراین كت‌هایی با رنگ‌های روشــن و طرح‌دار نمی‌توانند 
گزینه مناسبی برای جلسات یا مهمانی‌های رسمی باشند. اگر  
قد بلند نیستید باید كت‌های دو دكمه را انتخاب كنید و برای 
قدبلندها كت‌هایی كه سه دكمه دارند مناسب‌تر است. همچنین 
افرادی که تنومند هستند بهتر است كت‌هایی را كه دو چاك در 
قسمت پشت دارند انتخاب كنند تا قدری لاغرتر به نظر بیایند.
یكی دیگر از موارد مهم در خرید كت‌و‌شلوار آن است كه كت 
باید كاملا اندازه شما باشد. بیش از حد گشاد یا تنگ بودن كت، 
تصویری نازیبا از شما نشان خواهد داد. پس هنگام خرید دقت 
داشته باشید كت مورد نظر شما در قسمت سرشانه باید كاملا 
مناسب با اندازه عرض شــانه‌های شما باشد. همچنین دقت 
داشته باشید كه اندازه آستین هم در جلوۀ بیشتر لباس اهمیت 
دارد. آستین كت نباید خیلی بلند باشد، بهترین اندازه برای 
آستین این است كه آستین پیراهن شــما یك سانتی‌متر از زیر 

آستین كت بیرون باشد.
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نگاهی به جایگاه مدیریت داخلــی در هتل برج ها

خانۀ پنج ستاره
هتل پنج ستاره واژه‌ای است که شنیدن آن در ذهن بیشتر افراد، احساسی خوشایند ایجاد 

می‌‌کند. شاید به این دلیل که بهترین خاطراتی که ما از  یک سفر لذتبخش داریم وابسته به 

کیفیت هتلی است که در آن اقامت داشته‌ایم. حال تصور کنید در خانۀ خودتان مانند یک 

هتل به شما خدمات پنج ستاره ارائه شود. خانۀ شما در یک هتل‌برج است. 
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ارتباط مناسبی بین بخش های نرم افزاری و سخت افزاری، به 
خوبی به آنها ارائه خدمات کرد. مسئولیت ایجاد این ارتباط با 
مجموعه ای است که به آن مدیریت داخلی می گوییم. اتفاقات 
مهم این حوزه از نظر مکانی بیشــتر در مشــاعات و فضاهای 

اشتراکی و به ویژه در فضای لابی هتل‌برج رخ می‌دهد.
حساســیت کار مدیریــت داخلی هتل‌برج آنجا مشــخص 
می‌شود که بدانیم در ارائۀ خدمات  با مخاطبانی سروکار داریم 
که بیشتر آنها، سفرهای خارجی و اقامت در هتل‌های لوکس 
پنج ســتاره را تجربه کرده و درک مشــخصی از ارائه خدمات 
به ســبک چنین هتل‌هایی دارند. این یعنی پیش از اقامت در 
هتل‌برجی مسکونی، تجربۀ مشابهی را از سر گذرانده و اینجا 
به دنبال کســب تجربه‌ای جدید و متفاوت هستند و همین، 
سخت ترین بخش کار است. خدمات هتلی زمانی با یکفیت 
ارائه می‌شوند که از پیش طراحی شده باشند و زمانی امکان از 
پیش طراحی کردن خدمات وجود دارد که  تیم مدیریت خود 
را در جایگاه تک تک ســاکنان قرار داده و نیازها را از منظر آن‌ها 
ببینند. مدیر داخلی کی هتل‌برج ضمــن دارا بودن دانش و 
تجربۀ عملی،  باید با طی این مســیر و شناخت نیاز ساکنان، 
نسبت به ارائۀ خدمات در بالاترین ســطح ممکن اقدام کند 

وقتی کی مجموعۀ مسکونی لوکس ســاخته می‌شود و قرار 
است خدمات کی هتل پنج ســتاره را به شکل شبانه‌روزی به 
ساکنانش ارائه کند، احداث بنا و اســتفاده از بهترین مصالح 
و تجهیزات، نه تنها پایان کار نیســت، بلکه تازه در نقطۀ آغاز 
هستیم. جایی که باید اندیشید چگونه با استفاده از این امکانات 
و تجهیزات، بهترین خدمات را به ساکنان ارائه کرد و در حین 
بهره برداری، نگهداری مناســبی نیز از تجهیزات داشــت. 
اینجاست که تیم مدیریت داخلی نقش خود را ایفا میک‌ند. 
در شــکل رایج مجتمع‌های مســکونی، مدیریت تنها نقش 
دریافت هزینه شارژ ماهیانه از ســاکنان و مدیریت هزینه‌های 
اشتراکی را عهده‌دار است که البته همین مسئله نیز گاه سخت 
و دردسر‌ساز می‌شود. اما در کی هتل‌برج مسکونی، مدیریت 

داخلی پیچیدگی‌های خاص خود را دارد.

تا همیشه باشما
در ســاخت و راهبــری هتل‌برج‌هــای مســکونی، وقتی از 
اســتاندارد‌ها و رعایت آن‌ها صحبت میک‌نیــم، نمی توانیم 
یکفیت روابط انســانی را نادیده بگیریم. روابط انســانی در 
هتل‌برج یا هر مجتمع مسکونی دیگر شامل دو بخش است. 
کیی ارتباط ساکنان با کیدیگر و با برآوردن نیاز‌هایشان است، 
و بخش دیگر شــامل مدیریــت ارتباط نیروهای انســانی با 
ساکنان می‌شود. به همان اندازه که در هتل‌برج‌ها به جنبه‌های 
سخت‌افزاری امور توجه شده و از بهترین تجهیزات و مواد اولیه 
برای ساخت چنین مجموعه‌ای استفاده میک‌نیم، باید به جنبۀ 
نرم افزاری یا همان نیروی انسانی شاغل به خدمت در هتل‌برج 
نیز توجه داشته باشــیم، بویژه دربارۀ ســاکنان، که لازم است 
نیازهایشان شناسایی شــده و با برنامه‌ریزی کیپارچه و ایجاد 

تا رضایت نســبی ســاکنان را جلب نماید. روشن 
است که نسبی بودن رضایت هم به‌خاطر این است 
که افراد با تجربه‌های مختلــف، تعابیر متفاوتی از 
لذت و آرامش در زندگی دارند و حفظ تعادل میان 
این تفاوتها، مرز بارکی موفقیت یا عدم موفقیت تیم 
مدیریتی کی هتل‌برج مســکونی است. جایی که 
باید با انعطاف پذیری، هم قدردانی را سپاســگزار 
بود و هم نقد دیگری را با خوشــرویی پذیرفت و 

نسبت به رفع آن اقدام  کرد.
وظایف مدیریت در هتل‌برج مسکونی، رویی دیگر 
هم دارد و آن ارتباط با محیط پیرامون مجموعه است. 
تعامل با نهادها و سازمان‌های حوزۀ عمومی سبب 
می‌شود ریســک های احتمالی به حداقل رسیده 
و همراهی با آن‌ها زمینۀ حضور همیشــه و به هنگام 
آنها را فراهم میک‌ند. در هنگام بروز هر رخدادی در 
محدودۀ هتل‌برج، مدیریت داخلی باید بتواند در 
کوتاه ترین زمان ممکن، به مساله رسیدگی کرده و آنرا 
مدیریت نماید تا جایی که بتوان به ساکنان این پیام را 
منتقل کرد که در هر زمان و هر شرایطی، آسوده باشید 

مسئولیت 
ایجاد ارتباط 
بین بخش‌های 
مختلف با ساکنان 
و مدیریت بر 
مجموعۀ امکانات 
و تجهیزات و 
کارکنان خدماتی 
در هتل‌برج، بر 
عهدۀ مدیریت 
داخلی است.

و رسیدگی به دغدغه های روزمره‌تان را به ما بسپارید.
پذیرش، وقت به‌خیر

مدیریت داخلی کی هتل‌برج مسکونی،  بخش های 
خدماتی متنوعی را شامل می‌شــود. از رستوران و 
کافی‌شــاپ گرفته تا خدمات خانه‌داری، فضاهای 
ورزشــی و تفریحی، کارواش و بسیاری دیگر. اما 
بدون تردید پذیرش کیی از مهمترین بخش‌های 
زیر‌مجموعۀ مدیریت داخلی اســت. پذیرش در 
هتل‌بــرج باران، محل نخســتین مواجهــه افراد با 
مجموعه است، چه آن‌ها که ساکنند و چه میهمانان 
و مراجعان دیگــر. آن‌ها هویت کســانی را که وارد 
مجموعه می‌شــوند را بررســی کرده، در صورت 
لزوم، با هماهنگی به محل ســکونت میزبانشــان 
راهنمایی میک‌نند. شاید لازم باشد مراجعهک‌ننده 
منتظر بماند  در ایــن صورت در لابــی از میهمان 
پذیرایی شده و یا به محل ویژۀ ملاقات‌های کاری، 
هدایت می‌شود. خدمات درخواستی با بخش‌های 
مختلف توســط پذیرش هماهنگ می‌شود و آن‌ها 
در تمام ساعات شبانه‌روز، پاسخگوی خواسته‌های 

ساکنان هستند. همچنین رزرو بخش‌های مختلف 
از جمله استخر، سونا و یا رستوران و کافی‌شاپ را به 
عهده دارند. مردان و زنانی که همواره با رویی خوش 

آمادۀ پاسخگویی هستند.
شــاید تفاوت عمدۀ پذیرش در هتلی ‌5ســتاره با 
کی هتل‌برج مســکونی، در روتین بودن بیشــتر 
خواسته‌های ساکنان است. خدماتی که در هتلداری 
 )Uniform Services( »به آن »خدمات مشخص
می‌گویند و تکرار پذیری آن در هتل‌برج بیشتر است. 
علاوه بر اینکه در دراز مدت، ســاکنان انتظار دارند 
کارکنان پذیرش به نیازهای آنان آگاهی پیدا کرده و 
خود به خود نسبت به برآورده کردن آن اقدام نمایند.

اگر هنوز ساکن هتل‌برج باران نیستید به شما پیشنهاد 
میک‌نیم به این مســئله جدی‌تر از قبــل فکر کنید 
که اگر تمام این خدمات در محل ســکونت شــما 
وجود داشته باشد چه تاثیری در زندگی و کار شما 
خواهد داشت. آیا زمان آن نرسیده که با سپردن این 
دغدغه‌های وقت‌گیر روزمــره، فرصتی برای بهتر 

زیستن به خود بدهید؟
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اگرچــه بعضی از مردم عــادت کرده‌اند که برای اســتفاده 
از اســتخر، آب‌درمانی، اسپا و ماســاژ از مجموعه‌های آبی 
عمومی استفاده کنند، اما لذت داشتن کی استخر و اسپای 
خوب و مدرن شــخصی، خیلی‌ها را متقاعــد کرده که این 
فضا را در خانه‌های خود پیش‌بینی کنند. اما به دلیل هزینۀ 
بالای راه‌اندازی و مشکلات نگهداری مجموعه‌های آبی، 
به‌طــور معمول این فضاهــا کارکرد مناســبی در خانه‌های 
شــخصی ندارند یا بعد از مدتی رها می‌شوند. محدودیت 
فضای اختصاص یافته به ایــن بخش در بعضی خانه‌ها هم 
مزید بر علت شده و سبب می‌شود که در مجموع آن‌ها هم 
که در خانه اســتخر و ســونا دارند تجربۀ چندان دلچسبی 

نداشته باشند. 
موضــوع در هتل‌برج‌هــا اما قــدری متفاوت اســت. در 

گوشزد كرده است . ماســاژ درمانی به شیوه نوین و علمی اما 
در اواسط قرن نوزدهم میلادی، توســط کی فیزیولوژیست 
سوئدی به نام هنریك لینگ بر پایۀ ماساژ و ورزش بنیان نهاده 
شد و سرمنشائی شــد برای آنچه امروزه تحت این نام وجود 
دارد و با روش‌های مختلف برای رفع بیماری ها، آسیب‌های 

جسمی و خستگی‌های روحی مورد استفاده قرار می‌گیرد.
در فرهنگ ایرانیان، عبارت معادل ماساژ امروزی واژۀ »دلک« 
اســت که در لغتنامۀ دهخدا، به دست مالیدن بدن معنی شده 
اســت و هم برای رفع تنش‌ها و خســتگی‌ها و هم در درمان یا 
کمک به درمان به کار می‌رفته اســت. ابو‌علی‌ســینا در کتاب 
قانون خود، فصلی را به آن اختصاص داده اســت که نشــان 
می‌دهد این نوع درمان، در طب ســنتی ایرانی بســیار مورد 

توجه بوده است. 

دست‌های شفابخش
دربارۀ درمان با ماساژ

شــماره‌های پیشــین با مطالبی در خصوص هیدروتراپی، 
ورزش‌های آبی و ســونا در هتل‌برج‌ها آشــنا شدیم. اکنون 
وقت آن است که مختصری دربارۀ ماساژ و خواص درمانی 
آن بدانید تا ارزش و لذتِ داشــتنِ کی مجموعۀ آبی، اسپا و 

ماساژور  اختصاصی در هتل‌برج روشن‌تر شود.

لذت یک درمان به قدمت تاریخ 
تاریخچۀ ماساژ و اســتفاده از آن در درمان بیماری‌ها به حدود 
۲۷۰۰ سال پیش از میلاد برمی‌گردد. جایی که ماساژ در متن 
كتاب امپراطور زرد )كتاب مرجــع طب داخلی چین( برای 
درمان فلج و تب و لرز توصیه شده است. بقراط نیز در حدود 
۴۰۰ سال پیش از میلاد ضرورت استفاده از مالش را به عنوان 
یك درمان به‌ویژه در آسیب‌های ورزشی و جنگی، به پزشكان 

آرامشی برای جسم و روان
معمولا انواع ماســاژ با یك مكانیسم مشابه بر روی 
بدن اثر می‌گذارند. زمانی كــه ماهیچه بیش از حد 
فعالیت دارد تجمع مواد زاید از جمله اسیدلاكتیك 
می‌توانــد باعــث درد، گرفتگی و حتی اسپاســم 
عضلات شود. ماســاژ بطور عام و ماساژ سوئدی به 
طور خاص، گردش خون و جریان لنفاوی را بهبود 
بخشیده، مواد غذایی و اكسیژن تازه را به بافت‌های 
مزبور می‌رســاند و به خروج مواد سمی و بهبودی 

كمك می‌كند. 
همچنین ماساژ عملکرد دســتگاه گوارش را بهبود 
می‌بخشــد، موجب کاهش و بهبــود درد مفاصل 
شــده و گرفتگی‌های عضلانــی را از بین می‌برد. 
این‌ها بخشــی از ویژگی‌هایی هســتند که خواص 
درمانی ماســاژ را شــامل می‌شــوند. اما شاید مهم 
ترین ویژگی ماســاژ درمانی، آرامــش بخش بودن 
آن و در عین حال کمکی اســت که به جوان ماندن و 
شادابی پوســت میک‌ند. خصلتی که باعث شده با 
توجه به استرس‌های روزمره زندگی، ماساژ درمانی 
علاقمندان بســیاری پیدا کند. به عنوان مثال ماساژ 
صورت امروزه طرفداران زیــادی در تمام دنیا دارد 
که جهت کاهش روند پیری و ایجاد شادابی پوست، 
کاهش استرس و کاهش انقباضات عضلانی پوست 
به ماســاژ صورت علاقمند هســتند. بهبود جریان 
خون و لنف پوست، ریلکسیشن عضلات صورت 
و اطراف چشم، از بین رفتن سردرد و کاهش استرس 

و نگرانی از اهداف ماساژ صورت است. 

تجربه‌های متفاوت
کلئوپاتــرا، ملکه معــروف و زیبای مصر باســتان، 
جزو معدود کســانی بــود که از خــواص جادویی 
طلا در روند ضد پیری و جوان‌ســازی با خبر بود. 

او از تریکب براده‌های طلا و روغن‌های مخصوص، 
ماســکی ویژه برای صــورت خود اختــراع کرده 
بود که باعث جوان ماندن و شــادابی آن می‌شــد. 
بی‌دلیل نیســت که هنوز در جهان چهرۀ کلئوپاترا 
به عنوان نمونه‌ای از زیبایی منحصر‌به‌فرد شــناخته 
می شــود. طلا کیی از معدود فلــزات موجود در 
جهان اســت که مواد موجود در آن به راحتی جذب 
صورت شده و باعث دفع سموم و سرعت بخشیدن 
به روند سلول‌سازی شده و خاصیت ضد چروک و 
پیری پوست دارد. تریکب طلای 24 عیار با روغن 
آلوئه‌ورا، لوسیون مخصوصی را برای این روند ضد 
پیری به‌وجود آورده اســت که استفاده از آن شگفتی 
می‌آفریند.  امروزه ماســاژ صورت بــا طلا در مراکز 
معتبر اسپا و ماساژ با فرمول های جدید و استاندارد 
مورد توجه بســیاری از خانم‌هایی که طالب جوانی 

پوستی پایدارند، قرار گرفته است.
دراز کشــیدن در میان انبوهــی از علف‌ها، تصویر 
رمانتکیی اســت که گاه و بیگاه در ذهن بسیاری از 
ما شکل می‌گیرد و احســاس لذت توام با آرامش را 
همراه خود دارد. این البته برای ســاکنان منطقه‌ای 
در شــمال ایتالیا خواب و خیال نیســت چرا که آنها 
روشــی دارند که به آن اســپای علف مــی گویند. 
علف‌های مورد نیاز برای این نوع اسپا را صبح زود 
یا هنگام عصر، یعنی زمانی که روغن موجود در آنها 
به حد اشباع رسیده اســت، درو کرده و آن را خشک 
میک‌نند. سپس بدن فرد را با مخلوطی از علفی که 
کاملا در آب خیس خورده، گیاه جینتیانا، آرنکیای 
کوهی و نوعی گیاه محلی می‌پوشانند.این گیاهان 
مملو از عصاره‌های دارویی بــوده و تریکب آن‌ها با 
علف خیس به ســرعت جذب پوســت می‌شود. 
اهالــی این منطقه بــه معجزه درمانــی حمام علف 

اعتقاد کامل دارند.
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توفان لامبورگینی
هوراکان 2014 قدرت نمایی کرد

به لامبورگینی  هوراکان LP 610-4 خوش آمد بگویید. بهترین جایگزین برای تمام مدل‌های لامبورگینی درتمام تاریخ؛ 

خودروساز باسابقۀ ایتالیایی محصول جدید خود را با این جملات معرفی کرده است.  

پس از برگزاری تور بین‌المللی گروه لامبورگینی برای مشتری‌های خاص، 700 دستگاه از این خودرو پیش فروش 

شد و همین چند هفته قبل در نمایشگاه بهاری ژنو 2014 از آن رونمایی شد. بد نیست ببینیم چرا این سوپر اتومبیل 

جدید با تمام مدل‌های پیشین لامبورگینی متفاوت است. 
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هنگامی که شایع شــده بود پس از گالاردو، مدل 
ســبررا به بازار خواهد آمد، برخــاف حدس و 
گمان ها، مــدل جدید لامبورگینــی »هوراکان« 
نام گرفــت که انتخابــی بر اســاس ویژگی‌های 
منحصر‌به‌فرد آن است. هوراکان در زبان اسپانیایی 
به معنی توفان است. طراحی بیرونی آن الهام گرفته 
از طرح کی شش ضلعی و آن طور که گفته می‌شود 
تریکبی از مدل گالاردو و اونتادور است.  این مدل 
رقیب سرســختی برای مک لارن MP4- 12C  و 

فراری 458 محسوب می شود.
هــوراکان شــتاب و توقــف خوبــی دارد و از 
اســتاندارهای موجــود جلوتر اســت. حداکثر 
ســرعت آن  325 یکلومتر در ساعت است. صفر 
تا صــد را تنها در عــرض 3/2 ثانیــه طی میک‌ند 
که دو‌صــدم ثانیــه ســریع‌تر از گالاردو اســت. 
همچنین 9/9 ثانیه زمان می‌برد تا از توقف کامل به 
سرعت200 یکلومتر بر ساعت برسد. موتور 5/2 
لیتری آن نه تنها می‌تواند تا ۵۶۰ نیوتن بر متر‌مربع 
گشتاور ایجاد نماید بلکه مصرف سوخت کمتری 
نسبت به گالاردو دارد که مطابق با استانداردهای 

اتحادیۀ اروپا در فهرست موتورهای V10 است.
موتور این اتومبیل قادر اســت تا ۶۱۰ اسب بخار 
نیرو تولید کند و در قســمت سوخت‌رســانی آن 
از تکنولوژی IDS اســتفاده شده اســت. در این 
سیستم سوخت رسانی، تزریق سوخت به سیلندر 
به شکل مستقیم و غیر مستقیم و در حالت تریکبی 
بســیار ریز و پودر مانند از سوخت و هوا صورت 

می‌گیرد.
شاســی لامبورگینی هوراکان تریکبی از کربن و 
آلومینیوم است. این شاســی نزدکی به ‌کیو‌نیم 
تن وزن را تحمل میک‌ند  و نســبت وزن به قدرت 
آن 2/33 یکلوگرم بر اســب بخار است. طراحی 
و ساخت شاســی لامبورگینی توسط مهندسان 
آئودی صورت می‌گیرد و بــه همین دلیل دارای 
ویژگی‌های مشترکی با اتومبیل آئودی R8  است.
هوراکان تنها در مدل اتوماتکی به بازار عرضه شده 
است . این سوپر‌اتوموبیل، گیربکس ۷ دنده ای با 
کلاچ دو‌گانه دارد  و از کی سیستم انتقال قدرت 
اختصاصی به نام LDF بهره می برد. همچنین به 
سیستم چهار چرخ متحرک یا AWD مجهز است 
که خاصیت ضد لغزش به آن می‌دهد و قادر است 

خودرو  را همیشه در حالت پایدار نگه دارد. 
سیستم تمام چرخ متحرک استاندارد این خودرو 
بســیار هوشــمند بوده و می‌تواند تا گشــتاور را 

علاوه  بر این‌هــا لامبورگینی امکانــات کنترلی 
پیشــرفته‌ای ماننــد ACE را در آن بــه کار برده که 
سیستم چرخش فعال بدنۀ خودروست. برخلاف 
سیستم های فنربندی فولادی رایج، ACE باعث 
می‌شــود حركات مختلفي کــه در محور طولی 
و عرضــی اتومبیل در زمان تغيير مســير ناگهانی 
حركت یــا در شــتاب‌گيري رخ می‌دهد بر روي 
راحتي سرنشینان و قابليت هدايت خودرو تاثیر 
منفی نداشته باشد. سیستم  تعلیق هوراکان به طور 
مغناطیسی کنترل می شود و این قابلیت را دارد که 

به سرعت تغییر وضعیت دهد.
حداقل  قیمت هوراکان، نزدکی به 181 هزار پوند 
است  که اگر بخواهید با امکان انتخاب رنگ بدنه و 
چرم صندلی ها سفارشی‌سازی کنید باید چیزی 
بیش از 200 هزار پوند بــرای این توفان ایتالیایی 

بپردازید.

بــه مقادیر مختلف بــه محورهای عقــب و جلو 
اختصــاص دهد. فرمــان دهندۀ همــۀ این‌ها، به 
علاوۀ پارامترهــای موتور و گیربکس، سیســتم 
LPI می‌باشــد که با بهره‌گیری از کی شتاب سنج 

و ژیروسکوپ نصب شده روی شاسی، نیروهای 
مؤثر بــر روی سیســتم‌های مختلــف را تحلیل 
میک‌ند. دستۀ انتخاب کنندۀ نصب شده بر روی 
فرمان که از آن با عبارت مدیریت تطبیقی شــبکه‌ 
 LPI هوشمند یاد می‌شــود، با همکاری سیستم
حالت‌های رانندگی خیابان، اسپرت و مسابقه را 

در اختیار راننده قرار می‌دهد.
هوراکان  ویژگی‌های متفاوتی هم در داخل خود 
دارد که برای راحتی راننده و سرنشــینان در نظر 
گرفته شــده‌اند. از جمله سیســتم کنتــرل کامل 
الکترونکیی و گرم کن صندلی وکنترل آپشنال در 

کنار صندلی و تودوزی های چرمی شکی. 
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برند‌های لاکچری، دنیای گســترده‌ای دارند و ایــن بزرگی تنها به تنــوع محصولات و تعدد 
نمایندگی‌هــای آنها خلاصه نمی‌شــود. آن‌ها تــاش میک‌نند تا در ســطوح مختلف زندگی 
مخاطبانشان حضوری پررنگ داشته و هر چه بیشتر آنها را همراهی کنند. خواسته‌ای که رسانه‌های 
نوین و دیجیتال امروزی، دســتیابی‌اش را آســانتر کرده‌اند. به لطف گسترش تلفن‌های همراه 
هوشمند و تبلت ها، برند‌های بزرگ می‌توانند همه جا در کنار مشتریان خود باشند. در خانه، سر 
کلاس درس، حین انجام کار، در حال سفر و حتی در خانه تا آخرین لحظه های بیداری، برند‌ها 

در کنار شما هستند و این جادوی اپلیکیشن‌هاست.

Chopard

شوپارد، برند جواهر‌ساز سوییسی، ســالگرد خود را با معرفی اپلیکیشن موبایلی که مربوط به 
ساعت‌های Happy Sport Watch می‌شود، جشن گرفت. این اپلیکیشن به مشتریان این امکان 
را می‌دهد تا هم اوقات خود را برنامه‌ریزی کرده و هم بتوانند سایر طرح‌های مورد نظر را سفارش 
دهند. اپلیکیشن »My Happy Sport« به کاربران امکان کنترل کامل بر روی هر قسمت از ساعت 
هایشان را می‌دهد. با استفاده از تکنولوژی شخصی ســازی، هدف این اپلیکیشن جذب کردن 

مشتریان برای خرید ساعت سفارشی خود است و وارد مباحث تجاری و تبلیغاتی نمی‌شود.

De Beers

این جواهری اپلیکیشــنی بــرای آی‌پد معرفی کــرده که به 
مشــتریان این امکان را می‌دهد تا حلقۀ نامــزدی خود را بر 
مبنای سلیقه شخصی‌شان ســفارش دهند. این اپلیکیشن 
که »برای تو، برای همیشه« نام دارد، با همکاری متخصصان 
نرم‌افزارهای تلفن همراه »سومو« طراحی شده و این امکان 
را برای مخاطبان ایجاد میک‌ند تا جواهرات و قســمت‌های 
مختلف حلقه را هنگامی که در حال خرید آن هستند، ببینند و 
مقایسه کنند. »برای تو، برای همیشه« به مشتریان در انتخاب 
نماد‌های مشخصی در حلقۀ نامزدی مانند شکل و محل قرار 
گرفتن جواهرات کمک میک‌ند و همچنین تمام ویژگی‌های 

جواهرات مورد انتخاب آن‌ها را برایشان نمایش می‌دهد.

Louis Vuitton

خانۀ مد فرانســوی »لویی ویتــون«، نرم‌افزاری را منتشــر 
کرده که به معرفی محصولات جدیــد این برند و کمپین آن 

می‌پردازد. این اپلیکیشن به مشــتریان این امکان را می‌دهد 
که محصولات جدید لویی ویتون را مورد استفاده قرار داده 
و درباره ویژگی‌های آنها اطلاعاتی به دست آورند. اطلاعات 
دربــارۀ محل بوت‌کیهــای لویی ویتون، بخــش دیگری از 

قابلیت‌های اپلیکیشن جدید این برند سرشناس است.

Magellan Jets

»ماژلان جت«، ارائه دهندۀ خدمات هوانوردی، با شراکت 
در اپلیکیشــن اختصاصی »ســبک زندگی لوکس«، نگاه 
میلیونر‌ها را خیره کرده اســت. این اپلیکیشن به ثروتمندان 
پیشنهادهایی در خصوص پروازهای اختصاصی با خدمات 
ویژه می‌دهد. بخش VIP این اپلیکیشن دارای 4 سطح است 
و ماژلان جت، در هر ســطح خدمات ویژه‌ای را به مشتریان 
ارائه می‌دهد. این ســطوح با رنگ‌های ســیاه، آبی، سفید و 
قرمز دسته‌بندی شده و بر اســاس امتیاز مشتریان برای آنها 

تعریف می‌شوند.

همراهان همیشگی
درباره برندهای لاکچری و اپلیکیشن‌هایشان

Vacheron Constantin

این ساعت‌ســاز سوییســی، تاریخچۀ برند خــود را با کی 
اپلیکیشن جدید معرفی کرده اســت. برنامه‌ای که »صدای 
زمان« نام دارد، نمادهای جذاب را با موضوعات آموزشــی 
تریکب میک‌ند و با استفاده از آن‌ها کی ویدیو می‌سازد. هدف 
آن‌ها از طراحی این اپلیکیشن، آشنایی مخاطبان با تاریخچۀ 
برندشــان بوده تا به واســطۀ آن بتوانند رابطــۀ محکم‌تری با 
مشتریانشــان ایجاد کنند. صفحات این اپلیکیشن همانند 
کی بازی طراحی شده تا بیننده از کار کردن با آن لذت ببرد. 
در اولین استفاده از نرم‌افزار، آموزش‌هایی دربارۀ استفاده از 
آن به مشتری داده می شود و همچنین راجع به محصولات 
و نوع طراحی آن‌ها نظرسنجی صورت می‌گیرد. در مجموع 
می‌توان گفت این اپلیکیشــن علاوه بر داشــتن بخش‌های 
سرگرمی و آموزشــی، مخاطب را هر چه بیشتر با برند خود 
آشنا ســاخته و با دریافت نظرات آنها، به نوعی مشتریانش را 

در پروسه تولید خود شرکی میک‌ند. 
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به ســختی می‌توان کسی را پیدا کرد که وقتی برای یک سفر رویایی برنامه‌ریزی می‌کند نقش 

رستوران‌های خوب را  نا‌دیده بگیرد. بنابراین اگر به زودی سفری به امارات دارید می‌خواهیم شما 

را از زحمت پیدا کردن یک رستوران خوب آسوده کنیم.

اگر برای نخستین بار است که به اینجا سفر می‌کنید، مطمئن شوید که زمان کافی را برای گشت و 

گذار در این شهر اختصاص می‌دهید. اینجا شهر رستوران‌های خوب و غذاهای لذیذ است. با بررسی 

وب‌سایت‌های CNN traveler،  Trip Adviserو Ealuxe می‌خواهیم ده رستوران برتر در دوبی 

را به شما معرفی کنیم. صرف نوشیدنی و غذایی خاص در یک رستوران برگزیده در این شهر پر زرق 

و برق شاید برای شما تا 500 دلار هزینه داشته باشد.

نگاهی به ده رستوران برتر دوبی و ویژگیهای منحصر به فردشان

شـــعبده بــازی 
با طعــم  و رنـگ

بهترین رستوران دوبی را به شما معرفی می کنیم : 
Pierchic  . این رستوران ترکیبی از بهترین غذاهای 
دریایی همراه با یک جایگاه ویژه و اختصاصی برای 
میهمانانش است.اگر برای رفتن به این رستوران 
برنامه‌ریزی کرده‌اید، مطمئن باشید که یکی از بهترین 
تجربه‌های خود را در پیش رو دارید . جایی که به جز 
غذایی فوق‌العاده از چشم‌اندازهای بی‌نظیر آن هم 
لذت خواهید برد. هزینۀ این تجربۀ به یاد ماندنی 
برای هر یک از میهمانانش  از 400 دلار شروع می‌شود.

 1- Pierchic



اگرچه در دوبی پیدا‌کردن رستوران‌های آسیایی و 
مدیترانه‌ای کار سختی نیست، اما به ما اعتماد کنید و در 
Royal Mirage در کنار استخری که با درختان نخل 
احاطه شده است، غذای آسیایی و مدیترانه‌ای خود را 
میل کنید. اگر برای اولین بار به این رستوران می روید، 
پیشنهاد سرآشپز این رستوران برای شما گوشت 
شکار تازه، پخته شده در برگ نیلوفر آبی معطر همراه 
با ادویه‌جات و و ترشی آسیایی و سبزیجات معطر است 
که به امتحانش می‌ارزد. اینجا هم حداقل هزینه برای هر 

نفر 130 دلار است. 

با دریافت جوایز متعددی که امکان فهرست کردن 
 Reflets Par Pierre  آن‌ها در اینجا نیست، رستوران
Gagnire ، بهترین رستوران فرانسوی در دوبی است. 
لابستر آبی بریتانیایی، جگر اردک سفید، گوشت بره با 
پونه و آلو، تنها گوشه ای از خوراک‌های فرانسوی است 
که در این رستوران به میهمانان ارائه می‌شود. صرف غذا 
در این حال و هوای پاریسی برای هر نفر دست‌کم 150 

دلار آب می‌خورد.

8 -  Reflets
Par Pierre Gagnire  

این رستوران در باب الشمسDesert Resort  جایی 
که سوئیت‌های رویال آن برای هر شب به قیمت 1800 دلار 
اجاره داده می‌شوند، واقع شده است. در این رستوران 
غذاهای سنتی عربی همراه با پیش‌غذاهای بوفه به 
قیمت 130 دلار برای هرنفر، عرضه می‌شوند که البته 
این قیمت ، شامل نوشیدنی‌ها نیست. برای سرگرمی 
میهمانان این رستوران، برنامه هایی نظیر نمایش  شمشیر 

برگزار می‌شود.

10 -  Al Hadheerah

9 - Eauz One   

وقتی نوبت به غذاهای شرقی می‌رسد، رستوران 
Buddha Bar انتخاب برخی از ثروتمند‌ترین افراد 
دنیاست. چیزی که این رستوران را متفاوت می کند- به 
جز مجسمه های بزرگ بودا و موسیقی شرقی- این 
است که اکثر منوها ترکیبی از غذاهای ژاپنی، تایلندی 
و چینی هستند. برای میل کردن یک وعده غذای 

شرقی نفری 150 دلار کنار بگذارید.

7- Buddha Bar 

این رستوران که توسط یک آکواریوم بزرگ احاطه 
شده است، یکی از بهترین مکان‌ها در دوبی است که 
می‌توانید در آن از بهترین غذاهای دریایی لذت ببرید. 
فضای این رستوران به گونه‌ای طراحی شده است که 
شما خود را در فضای زیر آب می بینید و از آن لذت می 
برید. لذت بردن از یک غذای خوب در نزدیک‌ترین 
فاصله با زیبایی‌های اعماق اقیانوس‌ها، برای هر نفر 

حداقل 250 دلار هزینه دارد.

6-  Al Mahara 

این رستوران اختصاصی در هتلGolf  دوبی واقع 
شده‌است و جدا از جوایز متعددی که دریافت کرده 
و Benoit Cart سرآشپز صاحب‌نام آن، دارای 
ویژگی خاص دیگری نیز هست و آن چشم انداز 
بی نظیری است که از Golf Club لاکچری امارات 
برای میهمانانش فراهم می‌کند. حداقل هزینه برای 

هر نفر 250 دلار.

5- Le Classique  



در طبقۀ بیست‌و‌دوم برج خلیفه مرتفع‌ترین رستوران 
جهان قرار گرفته است. در کنار این ویژگی، جوایز 
متعددی که این رستوران و سرآشپز مشهورش 
دریافت کرده‌اند، آن را به یک انتخاب مطمئن برای 
شما تبدیل خواهند کرد. در اینجا هم 300 دلار کمترین 
مبلغی است که برای یک غذای خوب از مشتریان 

دریافت می‌شود.

2- Atmosphere 

رستوران Nobu که در هتل Atlantis واقع شده، 
ارائه دهندۀ بهترین غذاهای ژاپنی و عربی است. این 
رستوران که توسط رابرت دنیرو تاسیس شده‌است 
یکی از مکان‌های اجتماع ستاره‌ها و افراد صاحب‌نامی 
است که به جنوب خلیج فارس سفر می‌کنند. اگر مایل 
هستید شب را هم در این هتل سپری کنید ما به شما 
سوئیت های Presidential را که هزینۀ هر شب 
اقامت در آن 27000 دلار است، پیشنهاد می‌کنیم. بهای 
غذا خوردن در رستوران یک ستارۀ موفق سینما برای 

هر‌یک از میهمانان از 300 دلار به بالاست.

3- Nobu 

این رستوران سادۀ مدیترانه‌ای در جزیره‌ای خصوصی 
واقع شده است که آن را به یکی از رومانتیک‌ترین 
نقاط دوبی تبدیل کرده است. اینجا مکانی عالی برای 
زوج‌هایی است که می‌خواهند در هنگام صرف غذا 
از غروب زیبای خورشید در خلیج فارس نیز لذت 
ببرند. هزینۀ این شام عاشقانه برای هر نفر دست‌کم 

300 دلار است.

4- Majlis Al Bahar  

خانه ای پر اطمینان
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خانه ای پراطمینان

آســوده آرامیدن در فضایی امــن و بی‌خطر، نیازی 
است که از آغازین روز زندگی آدمی روی کرۀ خاکی 
همراه اوست. فراهم کردن آرامش و امنیت، همسنگ 
نیازهای ضروری مانند خوردن و آشامیدن، دغدغۀ 
انسان اجتماعی بوده است. تا آن‌جا که گزاف نیست 
اگر بگوییم ادامۀ حیات بدون امنیت و ایمنی ممکن 

نیست.
مرور تاریخ تمدن بشری روشن میک‌ند که همواره و 
در هرک‌جا این ضرورت سبب شده است تا از ‌کیسو 
انسان‌ها به زندگی اجتماعی روی آورند و از دیگر‌سو 
برای حفظ آرامش و امنیت در برابر طبیعت و دیگر 
آدمیان توان فکری و بدنی خود را بهک‌ار‌گیرند. پناه 

اما آنچه در این‌جا به بررســی آن خواهیم پرداخت، 
مروری گذرا بر مسئله امنیت و آرامش در محدوده 

ای است که به آن »خانه« می‌گوییم.
خانه، به عنوان مکانی برای تشــیکل کوچ‌کترین 
اجتماع انســان‌ها و جایی برای گذران زندگی، در 
مفهوم خود، وابســته به عنصر امنیت است. برای 
داشــتن خانه‌ای امــن و آرام، باید بــه همۀ جنبه‌ها 
توجه داشت. در کی دسته‌بندی کلی و برای فهم 
بهتر موضوع، می‌توان عوامــل مؤثر در این مقوله 
را به دو بخش تقسیم کرد. بخش اول شامل تمامی 
استانداردها، زیرساخت‌ها و امکاناتی است که باید 
در کالبد خانه برای مصونیــت در برابر حوادث و 
گذران شــرایط مختلف در نظر گرفته شده باشد. 
مواردی که باعث می شوند تا خانه‌ای»ایمن« داشته 
باشیم. این موارد بیشتر در سه حوزۀ سازه، تأسیسات 
و سیستم‌های ایمنی مطرح می‌شوند. اما بخش دوم 
که می توانیم نام آن را عوامل مؤثر در »امنیت« محیط 
سکونت بگذاریم مواردی مانند کنترل‌های انسانی 
و حفاظت فیزکیی، برنامه‌ریزی و ایجاد توان مقابله 
با حوادث پیش بینی نشده و مدیریت بحران را در 

برمی‌‌گیرد.

بردن به غارها برای در امان بودن از ســرما، گرما و 
همچنین حیوانات درنده، ساختن قلعه‎های محکم 
و بلند مرتبه، تولید جنگ افزارها و ده‌ها پدیدۀ دیگر، 

پاسخی به این دغدغه در مسیر زمان بوده است.
در زندگی شهر‌نشینی و مدنی امروز  اگرچه با رشد 
دانش و فناوری، بسیاری از مخاطرات مانند گذشته 
تهدید جدی برای بر‌هم‌زدن آسایش و امنیت انسان 
نیستند، با این حال کمتر کسی است که خطرات و 
حوادث کوچک و بزرگ در محل کار و زندگی، در 
کمین آرامشش نباشند. شــاید در مقیاسی وسیع 
تشیکل حکومت‌ها و تأســیس نهادهای امنیتی و 
نظامی را هم بتوان پاســخی به همین نیاز دانست، 

در زندگی شهر‌ی 
امروز کمتر کسی 
است که خطرات 
و حوادث کوچک 
و بزرگ در محل 
کار و زندگی، در 
کمین آرامشش 
نباشند.

نگاهی به نقش ایمنی و امنیت در محیط سکونت

جایی برای آرامش
اگرچه هنوز 

بعضی از مردم 
فکر می کنند 

زندگی در 
فضای انفرادی 
مانند خانه‌های 
ویلایی، حافظ 

حریم خصوصی 
و ضامن تأمین 

آرامش آن‌هاست 
اما واقعیت آن 

است که تأمین 
امنیت و مراقبت 

از خانه‌های 
انفرادی و 

ویلایی به مراتب 
مشکل‌تر است.

در الگوهای جدید زیست شهری، محیط سکونت 
با مدل‌های خلاقانه و متمایزی طراحی، ساخته و 
بهره برداری می شود که دیگر اثری از این معایب 
نیســت. خانه‌هایی امن و ایمن، که با حفظ حریم 
خصوصی، امکان بهره‌مندی از امکاناتی کم نظیر 
را برای ساکنان فراهم میک‌نند و با مدیریت صحیح 
و کیپارچه، آرامش و آسایشی مثال‌زدنی را به آن‌ها 

هدیه می‌نمایند.
 کیی از ایــن الگوهای موفق و مبتکرانه، ســبک 
متمایزی از زندگی اســت که در ســالیان اخیر در 
کشــور ما رواج یافته و به نــام »هتل‌برج« معرفی 
می‌شــود. پدیدآورنــدگان ایــن الگــو از مــدل 
»زندگی دائم در هتل 5 ســتاره« که سال‌هاســت 
در کشــورهای پیشــرفته دنیا و در میــان طبقات 
مرفه و موثر اجتماعی مرسوم است اقتباس کرده 
و با بومی‌ســازی آن، ســبکی خاص از زندگی به 
مشتریان خود ارائه داده‌اند. گروه مهندسی باران 
به عنــوان اولیــن ارائه‌دهندۀ این ســبک زندگی 
در ایــران شــناخته می‌شــود. در »هتل‌برج‌های 
مسکونی باران« علاوه بر آنکه ساختمان از گارانتی 
و خدمــات پس از‌ فــروش برخوردار اســت، به 

صورت شبانه‌روزی به ساکنان خدمات کی هتل 
5 ستاره ارائه می‌شود. 

اکنون گزاف نیســت اگر بگوییم جریان طبیعی 
بــازار در حــال حرکت به ســمتی اســت که در 
آینده ســاختمان‌های فاقد امکانــات و خدمات 
خاص و یا بناهایــی که در آن به ایمنــی و امنیت 
ساکنان توجه نشده، خریداری نخواهند داشت. 
در هتل‌برج‌هــای بــاران با وجــود دوربین‌های 
مداربسته، نگهبانان کاربلد و رسپشن شبانه‌روزی 
راهی برای ورود هیــچ غریبه‌ای وجــود ندارد. 
کودکان توســط تاکســی ســرویس‌های مطمئن 
برج جابجا می‌شوند یا در مهدک‌ودک اختصاصی 
برج توســط مربیان مجرب نگهداری می‌شوند. 
نوجوانان برای ورزش، بازی یا استفاده از استخر و 
گیم‌نت، نیازی به خروج از خانه ندارند. خودورها 
در فضــای امن پاریکنگ مراقبت می‌شــوند و در 
نهایت تمامی امکانات مهیاست تا ذره‌ای از آرامش 

ساکنان کاسته نشود.
در این پرونده نگاهی خواهیم داشــت به زوایای 
مختلفی که تأمینک‌ننــدۀ »ایمنی« و »امنیت« در 

هتل‌برج‌های باران است.

اگر‌چه تمامی خانه‌های شــهر از نظر تأمین امنیت 
توسط پلیس شرایطی کیسان دارند، اما واقعیت 
آن‌است که با وجود تلاش شبانه‌روزی این نیروها‌ 
باز هم افراد و خانه‌ها آســیب‌پذیرند. این روزها با 
اخبار ریز و درشتی از تعرض به حریم شهروندان 
مواجهیم. سرقت از منازل، سرقت خودرو، ورود 
به عنــف، ربایش نزدیــکان افــراد متمکن برای 
باج‌گیری، زورگیری و ده‌ها عنوان مجرمانۀ دیگر، 
اتفاقاتی است که روز و شــب برای همشهریان و 
هموطنان ما رخ می‌دهند و لطمه‌های جبران‌ناپذیر 
مالی، بدنی و روانی به خانواده‌ها‌ وارد میک‌نند. تا 
جایی که گاهی برای مبلغی ناچیز حتی جان کی 

انسان به خطر می‌افتد.
هر کی از ما، در خانه‌ای زندگی میک‌نیم که نحوۀ 
مراقبت و ضریب امنیت آن با خانۀ دیگر متفاوت 
اســت. در برخی از آن‌هــا توجه کافــی به تمامی 
جنبه‌های »ایمنی« و »امنیت« شــده و آسایش و 
آرامش ساکنان برقرار اســت، اما در برخی دیگر 
این آرامش خدشه‌پذیر است. حال می‌خواهیم به 
این پرسش پاسخ دهیم که تفاوت‌ها درکجاست؟  
و در‌نظر‌داشــتن چه عواملی ســبب می شــود تا 
ســاکنان کی خانه، زندگی بدون دغدغه و آرامی 

داشته باشند؟
اگرچه هنوز بعضی از مردم فکر می کنند زندگی 
در فضای انفرادی مانند خانه‌های ویلایی، حافظ 
حریم خصوصی و ضامن تأمین آرامش آن‌هاست 
اما واقعیت آن اســت که تأمین امنیت و مراقبت از 
خانه‌های انفرادی و ویلایی به مراتب مشــکل‌تر 
اســت. بر‌عکس در مجموعه‌های مســکونی به 
دلیل هم‌جواری چندین خانه و سرشــکن شدن 
هزینه‌های تأمین امنیت و مستحکم‌سازی به طور 
معمول با نتایج بهتری روبرو هستیم. در خانه‌های 
عادی، یا اینکــه امنیت با هزینۀ گــزاف، دغدغۀ 
همیشگی اســت و به سختی به دســت می‌آید، 
یا آنکه مانند بیشــتر خانه‌های شــهر و کشورمان 
توجه مناســبی به آن نمی‌شــود. البته گروهی که 
هنوز معتقد به مزیت خانه‌های ویلایی و انفرادی 
هســتند هم در ظاهر دلایل معقولی برای رد این 
فرضیه دارند. آن‌ها مجتمع‌های مسکونی زیادی 
را مثال می زنند که ساکنان ناراضی دارند! آن‌ها می 
گویند در این آپارتمان‌ها به دلیل عدم تعهد و توجه 
کافی به رعایت اســتانداردها در زمان ساخت، با 
ســازه‌هایی ضعیف و غیر ایمن مواجهیم. یا آنکه 
مشــکلات زندگــی در محیط اشــتراکی و عدم 
هماهنگی ســاکنان مجتمع‌ها و ضعف مدیریت 
در دورۀ سکونت را دلایل خوبی برای به چالش 
کشــیدن این مدل می‌دانند. ایــن دلایل تا جایی 
منطقی بــه نظر می‌رســند که نتوانیــم جایگزین 
بهتری بیابیم، یعنی خانه‌هایی که هیچ کی از این 

نقاط ضعف و آسیب‌پذیری را ندارند.
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كشور ما بر روي گســل‌هاي پرقدرت قرار دارد و از 
كشورهاي زلزله‌خيز دنيا به حساب مي‌آيد؛ اين نکته اي 
است که بي توجهي به آن، تاکنون قربانيان بسياري به 
همراه داشته است. زلزله، لرزش ناگهانی زمین است 
که به سبب آزاد شدن انرژی ناشی از گسیختگی سریع 
در گسل‌های پوســتۀ زمین روی می‌دهد. در پروژۀ 
باران2 برای مقابله با نیروهای مهیبی که به دلیل این 
حرکات به ســازه وارد می‌شــود، کیی از موثرترین 
سیستم‌ها به کار رفته است. کی هستۀ برشی بزرگ در 
مرکز پلان به همراه قاب‌های بتن مسلح، سازۀ مقاوم 
در برابر زلزله را تشــیکل می‌دهند. هستۀ برشی در 
حقیقت کی قوطی توخالی بتن مسلح با جدار ضخیم 
است که در تمام ارتفاع بنا، از روی شالوده تا بام امتداد 
یافته است. همچنین کف طبقات را کی دال توپر بتن 
مسلح به ضخامت 230 میلی‌متر تشیکل می‌دهد که 

دیافراگم بسیار مقاومی را به وجود آورده است.
 برای مقاوم‌سازی در برابر زمین‌لرزه، سازه‌ها باید دارای 
اجزایی با شکل‌پذیری بالا باشند تا در صورت وقوع 
زلزله‌های بســیار بزرگ این اجزا با تغییرشکل‌های 
زیاد، انرژی بالایی را جذب نموده و اجازۀ تخریب به 
ساختمان را ندهند. در حقیقت، این اجزای شکل‌پذیر 
نقشــی مانند فیوزها در حفظ سلامت شبکه برق را 
بازی میک‌نند. سازۀ هتل‌برج مسکونی باران2 با سطح 
شکل‌پذیری بالا و بر پایۀ آیین‌نامۀ بتن مسلح انجمن 
بتن آمرکیا)2008( ساخته شده است. برای دست 
یافتن به چنین ســطح بالایی از شکل‌پذیری سازه، 
جزئیات بسیار پیچیده و پرهزینه‌ای در میل‌گردگذاری 
رعایت شده و با دقت بسیار بالایی بر اجرای آن نظارت 
شده است . کیی از موضوعات بسیار مهم در اجرای 
سازه‌های بتن مســلح، یکفیت بتن و میل‌گرد مورد 
استفاده، چگونگی عملیات بتن‌ریزی و نیز یکفیت 
نگهداری از بتن تازه ریخته شده است. در برج باران2، 
آزمایش‌های فراوان بر روی میل‌گردهای مصرفی و 
بتن تازه در محل پروژه انجام شده و نیز نظارت دقیق بر 

عملیات بتن‌ریزی و نگهداری آن تضمینی بر یکفیت 
بسیار خوب سازه است.

قلب قدرتمند ساختمان
اهمیت تاسیسات مکانکیی و الکترونکیی به عنوان 
قلب کی ساختمان بر کسی پوشیده نیست. طراحی، 
ساخت و تجهیز این تاسیسات با رعایت استانداردها 
و پیش بینی‌های لازم در حوزۀ ایمنی کمک می کند تا 
آسایش ساکنان در طول دورۀ سکونت مختل نشود. 
این مسئله به‌ویژه در برج‌هایی با ارتفاع بیش از کیصد 
متر نیاز به دقت و توجه بیشتری دارد. در هتل‌برج‌های 
باران علاوه بر دقت در سفارش‌گذاری، تحویل‌گیری 
و اســتفادۀ صحیح از مصالح با یکفیت، به تست و 
آزمون‌های اطمینان‌بخش دوره‌ای هم توجه خاص 
شده اســت. این دقت نظر از آن‌جا ناشی می‌شود که 
این گــروه متعهد به حضور طولانی‌مــدت در کنار 
خریداران واحدها در قالب گارانتی و خدمات پس‌از 

فروش است.
برای تامین انرژی مورد نیاز، این هتل‌برج به برق سه‌فاز 
مجهز شده و همچنین به دلیل جریان حدود 1250 
آمپر برق، برای انتقال از باس‌داکت استفاده شده است. 
اشغال فضای بسیار کم، مقاومت بسیار زیاد در برابر 
آتش‌سوزی، تولید حرارت پایین، مقاومت مکانکیی 
بسیار بالا و راحتی انشــعاب از جمله ویژگی‌های 

منحصر‌به‌فرد این سیستم است. 
برق اصلی هتل‌برج مسکونی باران 2 بیست یکلو 
ولت است که بوســیله حدود چهار یکلومتر کابل 
کشــی زیرزمینی و هوایی، بصورت اختصاصی به 
پست برق متصل شده است. علیرغم هزینه بسیار 
بالای چنین انتقالی،  به‌دلیل امتیازات خاص، این 
انتقال صورت گرفت. با این کار می توان گفت امکان 
قطع برق در باران 2 تقریبا به صفر رسیده و در بدبینانه 
ترین حالت هر سه یا چهار سال کیبار احتمال قطعی 

برق پیش بینی می شود.

برای مقاوم‌سازی 
در برابر زمین‌لرزه، 
سازه‌ها باید 
دارای اجزایی 
با شکل‌پذیری 
بالا باشند. سازۀ 
باران2 با سطح 
شکل‌پذیری 
بالا و بر پایۀ 
آیین‌نامۀ بتن 
مسلح انجمن بتن 
آمریکا)2008( 
ساخته شده 
است.

ایمنی در محدوده ای
به نام خانه

چرا باران2 کی خانۀ ایمن است؟
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 این میزان انرژی الکترکیی برای قابل استفاده شدن در برج، از طریق دو ترانسKVA 1000 به برق 400 ولت تبدیل 
می شود. علاوه بر آن ژنراتوری نیز پیش بینی شده تا در صورت قطع احتمالی برق، مشکل خاصی برای ساکنان ایجاد 
نشود. در برج مسکونی باران 2 کلیه سیستم روشنایی و مصارف برق مشاعات از طریق تابلویی به نام MDP1 0 کنترل 

می شود که  صحت عملکرد تاسیسات الکترکیال را مانیتور و مدیریت می کند.
امکان دیگری که برای اولین بار در کی برج مسکونی به کار گرفته شده، نصب پنج فیوز حفاظت از جان در تابلو برق 
واحدها است. در ساختمان‌های معمولی در هر واحد کیی از این فیوز‌ها پیش‌بینی شده که در صورت بروز اختلال 
احتمالی در سیستم، کل برق واحد را قطع میک‌ند . اما روش نوینی که در باران 2 به کار رفته باعث می‌شود تا در صورت 
رخ‌دادن اختلال، تنها برق همان محل خاص قطع شــده و سایر بخش‌های واحد مسکونی همچنان بتوانند از برق 

استفاده کنند.

آتش، مغلوب باران
يكي از ويژگي‌هاي منحصر‌به‌فرد هتل‌برج باران2، عدم استفاده از گاز طبيعي در طبقات مسكوني به منظور افزايش 
ضريب ايمني ساختمان است. به بیانی ديگر با حذف لوله‌كشي گاز طبيعي از ساختمان، يكي از زمینه‌های وقوع 

آتش‌سوزي به کلی از میان می رود. به همین منظور در 
واحدهاي مسكوني اجاق‌هاي برقي تعبیه شده است.
سيستم آتش‌نشاني این هتل‌برج منطبق بر استاندارد 
NFPA طراحي و اجرا شــده و تمامــي فضاهاي در 

معرض خطر ساختمان تحت پوشش شبكه خودكار 
بارنده )اســپرينكلر( اســت. طبق قوانين و آيين 
نامه‌هاي مرتبــط علاوه بر اســپرينكلر، جعبه‌هاي 
آتش‌نشاني شامل دو سري شيلنگ و دو عدد كپسول 
آتش‌نشاني نيز در طبقات مختلف نصب شده است.
يكي از فاكتورهاي مهــم و تاثير‌گذار در بهره‌برداري 
مناسب از سيستم آتش‌نشــاني، ذخيره‌سازي كافي 
آب و بهره‌گيــري از مجموعه پمپ‌هاي با كيفيت و 
داراي ظرفيت آبدهي با فشار مناسب است. در برج 

يكي از 
ويژگي‌هاي 
منحصر‌به‌فرد 
هتل‌برج باران2، 
عدم استفاده از 
گاز طبيعي در 
طبقات مسكوني 
به منظورافزايش 
ضريب ايمني 
ساختمان است.

مسكوني باران 2، آب آتش‌نشاني در دو مخزن با حجم مناسب كه 
در طبقه منهاي پنج و روي بام تعبيه شده ذخيره می شود. سيستم 
لوله‌كشي آب آتش‌نشاني نيز مشابه ديگر سيستم‌هاي لوله‌كشي 
از لحاظ ارتفاعي به چند زون تقسيم شده است و از تمامي زون‌ها 
نيز انشعابی با سایز مناســب به بيرون از ساختمان امتداد يافته 
اســت تا امكان آبگيري خطوط آتش‌نشاني توسط ماشين‌هاي 

آتش‌نشاني فراهم باشد.
همچنین در باران2 سيســتم تأمین فشار مثبت برای پله فرار به 
عنوان يك ساز‌وک‌ار مكمل سيستم آتش‌نشاني تعبیه شده است که 
در زمان وقوع حريق در ساختمان‌هاي مرتفع عمل مي‌كند. نحوۀ 
کارکرد آن به گونه‌اي ‌است كه در زمان حريق احتمالي، فن‌هاي 
فشار مثبت با فرمان گرفتن از سيستم اعلام حريق شروع به كار 
كرده و هواي بيرون از طريق سيستم كانال‌كشي به سرويس پله كه 

به عنوان مسير فرار مورد استفاده قرار می‌گیرد، تزريق می‌شود 
تا از ورود دود به اين مسير جلوگيري كرده و عمليات خروج 

ساكنان بدون مشكل انجام شود.
سیستم اعلام حریق هوشمند و بسیار حساس هتل‌برج باران 2،  
با جانمایی بسیار دقیق این امکان را می‌دهد تا در صورت بروز 
حادثۀ احتمالی، مراحل حریق بصورت دقیق اعلام گزارش و 
 BMS آدرس‌دهی شود. این سیستم همچنین می تواند از طریق
هر رخدادی را با دقت بالا شامل مکان دقیق اتفاق و نوع آن به 

مرکز کنترل مستقر در دفتر مرکزی گروه باران اعلام نماید.
این دقت نظر در توجه به جزئیات به ما اجازه می‌دهد تا هتل‌برج 
باران2 را کیی از ایمن‌ترین خانه‌‌های ایران بدانیم. وجود تمام 
این پیش‌بینی‌ها و امکانات انسانی و فنی، باعث می‌شود بروز 
حوادث به کمترین میزان خود برســد. اما با این‌حال تشیکل 

مرکز مدیریت بحران نیز در دســتور کار گروه باران قرار گرفته 
اســت تا در صورت ایجاد هرگونه حادثۀ دور از انتظار، تمامی 
مدیران و دست اندرکاران مرتبط با موضوع بتوانند در قالب 
کی نظام‌نامۀ مــدون و دقیق، بهترین واکنش را نشــان داده و 
فرایندهــای مدیریت بحران را در حــوزۀ عملکردی خود در 

دستور کار قرار دهند.
 خوب است بدانید، گروه باران برای به حداقل رساندن دغدغۀ 
ساکنان هتل‌برج‌ها، مذاکرات گســترده ای را با شرکت‌های 
بیمه آغاز کرده تا پیرامون نوعی از بیمه به توافق برســند تا هر 
نوع ریسک غیر عمدی را در هتل‌برج‌های باران تحت پوشش 
بیمه‌ای قرار دهد. بدین ترتیب هرآسیب احتمالی که ناشی از 
خطراتی باشد که حتی با رعایت بالاترین سطح استاندارد‌های 

ایمنی و امنیتی نیز امکان بروز دارند، جبران خواهد شد.
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در جوامع توسعهی‌افته، مقولۀ حفاظت فردی و امنیت حریم شخصی بسیار مورد 
توجه است و بخش خصوصی و شرکت‌های فعال در این حوزه طیف گسترده‌ای 
از خدمات را به مشتریان خود عرضه میک‌نند. خدماتی از قبیل محافظان شخصی 
مجرب و حرفه‌ای، اسکورت های امنیتی و حفاظتی، ارزیابی ریسک در محیط‌های 
سازمانی، سرویس‌های دزد‌گیر و دوربین‌های پیشرفتۀ مدار‌بسته، انجام خدمات 
اضطراری برای وضعیت‌های پیش‌بینی نشده، برقراری امنیت برای ملاقات‌ها، 

کنفرانس‌ها و برنامه‌های خصوصی و عمومی.

سایه بان آسایش 
حفاظت و امنیت در خانه ای به سبک باران
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هر‌چند که اختیارات قانونی گسترده به آن‌ها اجازه 
می‌دهد که این سطح از خدمات را به مشتریان خود 
ارائه کنند و اجرای برخی از موارد ذکر شده در ایران 
تنها بر عهدۀ پلیس و نیروهای امنیتی است، با این 
وجود همان سطح از خدمات حفاظت و امنیت که 
در کشور ما قابل ارائه هستند نیز به صورت کی بستۀ 
کامل و کیپارچه عرضه نشده‌اند. این حلقۀ مفقوده 
سبب شده اســت تا مالکان فضاهای خصوصی و 
املاک شخصی همواره بخش عمده‌ای از انرژی و 
پول خود را صرف رسیدگی به این امور نمایند و در 

نهایت باز هم نتیجه مطلوبی عایدشان نشود.
در کشــور مــا شــرکت‌های مختلفــی در زمینه 
خدمــات حفاظتی و امنیتی فعالیــت میک‌نند که 

در هتل‌برج‌ها 
بیشتر از هر 
خانه‌ای آسایش 
و آرامش در 
پیوند با امنیت 
است. گروه باران 
از همان ابتدا 
بصورت کامل و 
یکپارچه خدمات 
ایمنی و امنیت را 
به ساکنان ارائه 
می‌دهد.

هر کدام بخشــی از خدمات مربوط بــه این حوزه 
را ارائــه می‌دهند. برخی تنها خدمــات مربوط به 
حفاظت فیزکیی را عهده‌دار هســتند، بعضی در 
حوزۀ دوربین‌های مداربســته فعالیت میک‌نند و 
گروهی دیگر تجهیــزات اعلام و اطفــاء حریق و 
مانند این‌ها را به مشتریان خود می‌فروشند. اما چون 
کمتر مجموعه‌ای پیدا می‌شود که تریکبی کامل و 
کیپارچه از خدمات امنیتی به مشــتریان خود ارائه 
کند، اشــکالاتی در یکفیت ارائۀ این نوع خدمات 
بوجود آمده و سبب می شــود تا حفره‌های امنیتی 
به وجود آیند. اختلالاتی که علت آن عدم آگاهی هر 
کدام از این شرکت‌ها از عملکرد دیگری است. حال 
آنکه در کی سیستم حفاظتی زمانی حداکثر امنیت 

و ایمنی به‌دست می‌آید که تمامی بخش‌های فعال، 
در نهایت هماهنگی، نقاط آسیب‌پذیری کیدیگر را 
پوشش دهند. به عنوان مثال جایی که نگهبان حضور 
ندارد با دوربین‌های مدار‌بسته کنترل شود و یا آنجا 
که انســان نمی‌تواند وقوع خطر را پیش‌بینی کند 
با سیستم‌های هوشمند رصد شــود. اما وقتی ارائه 
دهندگانی مجزا ، اجرای هر بخش را عهده‌دار باشند، 
نسبت به نقاط آسیب‌پذیر خود و دیگران آگاهی و 
توان پوشــش ندارند. به این ترتیــب  و با همۀ این 
هزینه‌ها شاید هنوز حس نا‌امنی وجود داشته باشد.

در گروه مهندســی باران از همان ابتدا و به محض 
شــکل‌گیری ایدۀ ارائۀ خدمات هتلی در برج‌های 
مســکونی، حفاظت و امنیت مقولــه‌ای جدی و 

باشند. از این رو برای 160 دســتگاه دوربین مدار بسته جانمایی، 
طراحی شبکه و تأمین زیرساخت انجام شده است.این دوربین‌ها 
همگی دیجیتال و یکفیت تصویری بســیار بالایی)HD( دارند. 
همچنین فضایی مجزا و اختصاصی برای اتاق مانیتورینگ پیشرفته 
در خود برج پیش‌بینی شده اســت . این اتاق تابع استاندارد قابل 
قبولی است که عواملی مانند تعداد و جانمایی مانیتورها، فاصلۀ 
مناســب با اپراتور به منظور افزایش بازدهی و دقــت در کنترل و 
حتی نحــوۀ نورپردازی اتاق مانیتورینــگ را مدنظر دارد. تصاویر 
دریافتی از این دوربین ها توســط اپراتورهای کارآزموده در تمامی 
ساعات شبانه‌روز رصد و تحلیل می‌شــوند.افزون بر این طرحی 
در گروه مهندســی باران در دست بررسی است که در آن کی مرکز 
مانیتورینگ آنلاین، تمامــی هتل برج ها، پروژه‌های در دســت 
ساخت و  زیر مجموعه‌های گروه را به صورت متمرکز و 24 ساعته 
بررسی میک‌ند تا در صورت بروز هر رخدادی، در کوتاه‌ترین زمان، 

امکان بروز بهترین واکنش فراهم باشد.
بدین ترتیب، در هتل‌برج‌های باران آپارتمان‌ها و فضا‌های مشاعی 
بطور شبانه‌روزی مانیتورینگ شده و نگهبانان کارآزموده بر هر ورود 
و خروجی نظارت دارند. هیچ فردی به جز ساکنان و یا میهمانان 
آن‌ها اجــازه ورود به برج را ندارد. کــودکان و نوجوانان با بهترین 
امکانــات و تجهیزات تفریحی و ورزشــی در محل زندگی خود 
ســرگرم و تحت نظر مربیان اختصاصی هستند. آن‌ها که تحصیل 
میک‌نند با تاکسی ســرویس‌های اختصاصی به مدرسه می‌روند. 
هیچ کی از ساکنان برای خرید، اموربانکی و جابجایی پول، انجام 
امور روزانه مانند کارواش یا خشکشویی، تفریح، ورزش، آرایش 
و پیرایش و... نیازی نیست تا از خانه خارج شوند. برای نظافت 
و خانه‌داری نیازی به ورود افراد نامطمئن به خانه نیست. همۀ این 
موارد به سادگی توســط خدمات و کارکنان متعهد و برگزیده در 
هتل‌برج انجام می شــود. اینگونه بســیاری از مراودات و آمد و 
شدهای ســاکنان و خانواده‌ها با افراد و اماکنی که هرکی می‌تواند 

خطری بالقوه را در خود داشته باشد از بین می‌رود. 

160 دستگاه 
دوربین مدار بسته 
دیجیتال در باران2 
نصب و تصاویر آن 
در اتاق مانیتورینگ 
پیشرفته برج 
توسط اپراتورهای 
کارآزموده در 
تمامی ساعات 
شبانه‌روز رصد و 
تحلیل می‌شوند.

مهم تلقی شد. چراک‌ه در هتل‌برج‌ها بیشتر از هر خانه‌ای آسایش و 
آرامش ساکنان در پیوند با امنیت و ایمنی است. با این نگاه و با توجه 
به پراکندگی خدمات شرکت‌های داخلی فعال در این زمینه، گروه 
باران با تشیکل مجموعه‌ای توانمند در عرصۀ مسائل حفاظتی، خود 
اقدام به ارائۀ این خدمات به ساکنان نمود. فراموش نکنیم که چون 
این گروه عهده‌دار ارائۀ خدمــات هتلی و خدمات پس‌از‌فروش به 
ساکنان هتل‌برج‌های باران است، نگاه مقطعی و محدود  به این مقوله 
نداشته و از همان ابتدا بنای کار را بر ارائۀ کامل و کیپارچۀ خدمات 
ایمنی و امنیت گذاشته است. روشی که طیف گسترده‌ای از خدمات 

در چارچوب مقررات موجود را در بر می‌گیرد.
نگهبانان در تیــم حفاظت فیزکیی گروه باران، در بدو اســتخدام 
علاوه بر شرایط ویژۀ سابقه کار، ملزم به ارائه گواهی عدم سوء‌پیشینه 
و گواهی‌های مربوط به سلامت جسمانی هستند. افزون بر این‌ها، 
با اجرای دو مرحله گزینش، ضمن احراز توانمندی حرفه‌ای، از نظر 
روانی نیز مورد تحلیل قرار می‌گیرند تا افرادی به این کار حساس 
گمارده شوند که از تعادل و سلامت روان برخوردار بوده و توان بروز 
بهترین رفتار و واکنش را در شرایط سخت یا پیش‌بینی‌نشده داشته 
باشــند. پس از موفقیت در تمام این مراحل و حتی در طول دوران 
اشتغال، نگهبانان آموزش‌های تکمیلی و تخصصی را فرا‌می‌گیرند 
و در حین کار به طور مداوم رفتارشــان رصد می شود تا امکان بروز 

هرگونه خطای انسانی در این زمینه به حداقل ممکن برسد.
دوربین‌های مداربسته  و مانیتورینگ 24 ساعته، بخش حساس و 
اساسی دیگری است که در هتل‌برج‌های باران به آن توجه ویژه‌ای 
شده است. در این بخش همواره دو مقولۀ کنترل و پیشگیری مطرح 
است.کنترل شامل فرایندهای رؤیت، ثبت حادثه و اقدام به‌موقع 
برای رفع آن است و پیشگیری ناظر بر کلیه اقداماتی است که با کمک 
دوربین‌های مداربسته می تواند امکان جلوگیری از بروز آسیب یا 
حادثه را فراهم ک‌ند. نتایج مثبتی که این روکیرد در هتل‌برج‌باران1 
به همراه داشت سبب شد تا مانیتورینگ و دوربین‌های مداربسته 
در پروژۀ باران2 از نظر یکفی و کمی گسترش قابل توجهی داشته 
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شما خوانندگان ارجمند می‌توانید دیدگاه، نقد، پیشنهاد و یا هرگونه پرسش را  از طریق 
راه‌های ارتباطی زیر با ویژه‌نامه اختصاصی خود در میان بگذارید:

تلفن و نمابر: 8181-0511            ایمیل:public@baran.ir             سامانه پیامک: 100008181

این نکته را هم باید در نظر داشت که زندگی 
در هتل‌برج، در آغاز مسیر تاریخی خود در 
ایران قرار دارد. مدلی که تا کنون مشابهی 
نداشته و تبدیل شدنش به الگویی بی‌عیب 
و نقص، نیازمند گذر زمان و ایجاد بسترهای 

فکری و فرهنگی است.
 

ســوال: دربــارۀ هزینه و نحوۀ اشــتراک 
مجله‌های باران توضیح دهید؟ 

 مخاطب گرامی! همانگونه که پیش از 
این هم بیان کردیم، فصلنامه‌های اختصاصی 
باران نشریاتی است که بطور ویژه توسط گروه 
مهندسی باران تهیه و به نشانی مخاطبانی 
که مشخصاتشان در بانک اطلاعات »واحد 
ارتباط با مشــتریان« گروه باران قرار دارد 
ارسال می‌شود. ارسال این مجلات درحال 
حاضر، رایگان و صرفا به سفارش این گروه 
صورت می‌پذیرد. لــذا در صورت تمایل اگر 
در فهرســت دریافت‌کنندگان فصلنامه‌ها 
نیستید، خواهشــمندیم با سازمان فروش 
باران از طریق تلفن 05118181 تماس گرفته 
و خواستۀ خود را مطرح فرمایید. همچنین، 
یک هفته پس از انتشار هر شماره، می‌توانید 

فایل مجله را از پورتال باران به آدرس
 www.baran.ir دانلود فرمایید.

سـوال:  چرا قیمت فروش واحدهای برج باران 
گران است؟

   پاسخ به این پرسش می‌تواند مفصل 
و از چند جنبه باشد. در مختصرترین حالت 
می‌توان گفت بهای هتل‌برج‌های باران زمانی 
قابل مقایســه با دیگر ساختمان‌هاست که 
نمونۀ مشــابه آن وجود داشته باشد. یعنی 
ببینیم آیا مجتمعی وجود دارد که با امکانات، 
کیفیت و شرایط باران، بهای کمتری داشته 
باشد؟ وجود خدمات کم‌نظیری مانند گارانتی 
ساختمان و خدمات پس از فروش امتیازی 
اســت که به راحتی نمی‌توان قیمتی روی 
آن گذاشــت! همچنیــن امکاناتی از قبیل 
ســالن‌های بولینگ و بیلیارد، اســتخر و 

ســوال: یکی از مشــکلات مجتمع‌های 
مسکونی اختلاف فرهنگ و علایق است که 
باعث بروز اختلافاتی در همسایگان می‌شود 
و در مجتمع‌های بزرگی مثل باران، این نوع 
اختلافات بیشتر است. راهکار شما برای حل 

این مساله چیست؟
 خواننده محترم! در این پرســش 
به مسئلۀ مهمی اشــاره کرده‌اید. وجود 
اختلاف سلیقه در هر جامعه و گروه انسانی 
امری بدیهی و گریز‌ناپذیر اســت. به‌ویژه 
در محل سکونت، آســایش و آرامش هر 
خانواده بطور مســتقیم به رفتار و فرهنگ 
اجتماعی دیگر ساکنان گره خورده است. 
اما در هتل‌برج‌های باران آســیب‌های این 
مسئله با دو راه حل، به حداقل رسیده است. 
نخست آنکه معاونت بازاریابی و فروش گروه 
مهندسی باران با توجه به وظایف سازمانی 
خود، بســیار تلاش نموده و خواهد نمود تا 
در هتل‌برج‌های باران، خانواده‌های همگن 
و نزدیک به لحاظ فرهنگی ســاکن شوند. 
هر‌چند ادامۀ این دقت در انتخاب خریداران، 
در فروش‌های بعدی که توسط مالکان صورت 
می‌گیرد در اختیار گروه باران نیست. دومین 
راه‌حل کاهش اختلاف در میان ســاکنان، 
حذف زمینۀ بروز آن است؛ چالش‌های میان 
خانواده‌ها در مجتمع‌های مسکونی بزرگ،  
بیشتر ناشی از عدم وجود مدیریتی منسجم 
در حل و فصل موضوعات مشــترک است. 
موضوعاتی از قبیل هزینه و نحوۀ استفاده 
از امکانات مشاعی، رعایت حریم عمومی 
و خصوصی همسایگان، دریافت هزینه‌های 
شارژ، تعمیرات و بهسازی و مدیریت مالی 
هزینه‌های مجتمع، همــه و همه مواردی 
هستند که اگر به درستی مدیریت نشوند 
باعث اختلاف نظر می‌شــوند. اما در باران، 
برنامه ریزی و مدیریت یکپارچه و خدمات 
هتلی شــبانه‌روزی وجود دارد. پیش بینی 
نیاز و ارائه پاسخ مناسب به ساکنان به شکلی 
منصفانه و البته مســتمر، انجام می‌شود تا 
اختلافات به حداقل ممکن برسد. هرچند 

»بـا خوانندگان« نام صفحه شماست، منتظرتان هستیم.

مجموعۀ هیدروتراپی، کافی شاپ، رستوران 
، خانه داری، سیســتم امنیتی و نگهبانی 
24 ســاعته، پذیرش، پارک من و بسیاری 
خدمات دیگر از این دست،  باعث می‌شود 
نزدیک به ‌40درصــد زیربنای هتل‌برج‌های 
باران، یعنی نزدیک به نیمی از زیربنای کل، 
به فضا و امکانات عمومی برج اختصاص یابد. 
به بیان ساده، خریدار، تنها بهای آپارتمان 
خــود را نمی‌پردازد بلکه عــاوه بر فضای 
خصوصی واحد مسکونی، گسترۀ وسیعی از 
خدمات و امکانات و فضا‌های خدماتی به وی 
تعلق دارد. این مسئله سبب می‌شود تا نرخ 
فروش هتل‌برج‌های مسکونی باران، در ظاهر 
بیشتر از نرخ آپارتمان‌های معمولی در منطقه 
باشد. شاید با برخی از مطالبی که در همین 
ویژه‌نامه‌ها می‌خوانید نیــز، با این تمایزها 
بیشتر آشنا شوید. زندگی در هتل‌برج باران 
تنها خرید یک خانۀ لوکس نیست بلکه خرید 

سبکی نوین از زندگی است.

ســوال:  در مجله خانه نو زمســتان، اشاره 
کردید که احتمال قطعی برق در باران2 هر 
چهار ســال یکبار وجود دارد. چطور چنین 

تعهدی می دهید؟
  با تشــکر از توجه شــما خوانندۀ 
گرامی باید یادآور شویم این یک پیش‌بینی 
اســت نه یک تعهد. البته در مهندسی، هر 
پیش‌بینی بر پایۀ گزاره‌هــای فنیِ تجربه 
شده بنا می‌شود. در آن یادداشت گفتیم برق 
اصلی برج باران2 بطور مستقیم از پست 132 
کیلوولت و بصورت اختصاصی منتقل می‌شود 
و احتمال قطع برق در این پست تقریباً بعید 
است. بیشترین آمار قطع جریان برق بر اثر 
ایجاد اشکال در خطوط توزیع و تجهیزات آن 
است که با این انشعاب اختصاصی زمینۀ بروز 
این اختلال از میان برداشــته شده است. از 
طرفی حتی در صورت بروز چنین پیشامدی، 
دیزل ژنراتورهای باران2 وظیفۀ تامین برق 
اضطراری را دارند تــا کوچکترین خللی به 

آرامش ساکنان وارد نشود.

با خوانندگان
این پنجمین فصل است که »باران«، با »خانه نو« مهمان شماست. مخاطبان فصل‌نامه‌های گروه مهندسی باران در این مسیر با نقد و تشویق همراهیمان کردند. در این 
میان اما برخی از خوانندگان به بیان دیدگاه‌های خود پرداخته و یا پرسش‌هایی مطرح کرده اند که ضرورت پاسخگویی به آن‌ها ما را مصمم کرد تا این صفحه را به طرح 

این موضوعات اختصاص دهیم و آنجا که لازم باشد پاسخی به فراخور بضاعت خود به این پرسش‌ها ارائه کنیم.
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